
SEASONAL DROPS

Música: 
Tendências e Insights
Powered by



Utilizamos como fonte da pesquisa a nossa plataforma 
proprietária: Winnin A.I.

Faça um tour pela plataforma!

Meta



Winnin aggregates 
video consumption data 
to understand attention

The Zeitgeist AI* 
decode data into global 
& local cultural insights

Monitoring and improving 
brands share of attention 
versus competitors 

Enabling Cultural Filters:
Category, Audience, 
Topics, Country
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Sped up, lo-fi e slowed 
como os novos remixes 
da geração

One woman 
show

Lady Gaga e Madonna 
marcam o primeiro e 
terceiro maiores picos de 
relevância em shows e 
festivais

1 2 3 4

1.1 Trending 
📈
É impossível 
não levar o 
arrocha a sério

2.1 Trending 
📈
Sotaque 
pernambucano 
e baiano on 
repeat

3.1 Trending 
📈
Brazilian Phonk

4.1 Trending 
📈
Mulheres no 
trap

Gracias a Dios 
nací en Latino 
América

Ser latino é o momento, e 
a música é fundamental 
nisso

5

5.1 Trending 
📈
Bad Bunny, 
please come to 
Brazil!



Conversas que crescem ano a ano!

#1 Insight

A força da 
regionalidade musical 
brasileira
Sertanejo e Arrocha tocando no 
Brasil inteiro, e desbancando o 
K-POP
Nem o Pop, nem o Hip Hop, os gêneros musicais 
que mais se destacaram nos últimos 12 meses 
são os regionais: Sertanejo e Arrocha.

Os únicos capazes de bater o fenômeno do 
K-Pop em média de engajamento e 
visualizações.

Média de engajamento entre os gêneros mais relevantes no 
Brasil

Média de views  entre os gêneros mais relevantes no Brasil

https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3489174630053625377


Conversas que crescem ano a ano!

#1.1 Trending!

É impossível não levar 
o arrocha a sério
A cultura em vídeo mostra que o verão de 2025 será 
lembrado como o verão do Arrocha, com uma 
crescente de 185% em relevância na virada de 
Novembro para Dezembro.

É um fenômeno que começa com o lançamento 
de"Resenha do Arrocha", hit de J.Eskine, seguido por 
"Resenha do Ex love" e o mais recente "Mãe solteira".

➡"Resenha do Arrocha" já soma mais de 960 mil 
reels que usam a trilha.



Xô, 
síndrome do vira lata!
Os cantores brasileiros têm motivado 
mais engajamento na cultura em vídeo 
que os internacionais
Mesmo que nos charts a disputa seja mais acirrada, 
na cultura em vídeo, quem vence de lavada são os 
artistas brasileiros.

Liderados por Anitta, nomes do Pop, Sertanejo, Forró 
e Trap cravam médias de engajamento acima de pop 
stars de escala global, como Beyoncé e Billie Eilish.

Dá vontade né, gringos?

#2 Insight
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https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3562377982460608997
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3410913310755420496


Sotaque 
pernambucano e 
baiano on repeat
Nada da hegemonia Rio-SP
Se a regionalidade tem feito barulho nos gêneros 
musicais, entre os artistas isso fica ainda mais 
claro.

Podemos observar nomes como Nattan liderando a 
média de visualizações entre os cantores mais 
relevantes no Brasil, perdendo em engajamento só 
para Anitta.

Mais nomes nacionais aparecem no ranking: João 
Gomes, com média de engajamento superior a 
Taylor Swift, Adele, Rihanna e The Weeknd, e Leo 
Foguete e J.Eskine, dois estreantes que já 
equilibram as médias com as estrelas globais.

#2.1 Trending!

Conversas que crescem ano a ano!



Popularizados pela ascensão dos áudios e edits, as 
músicas sped up, slowed & reverbed e lo-fi são versões 
aceleradas, desaceleradas e remixadas de uma mesma 
música, que oferecem diferentes propostas às faixas 
que já conhecemos.

Inicialmente enfrentando resistência por parte dos 
artistas, que não gostavam das alterações, as edições 
agora são aceitas como parte integral da cultura de 
vídeo e até mesmo lançadas como versões alternativas 
pelos próprios artistas em alguns casos.

#3 Insight

_TheNewMusicEra.mp3
 

Sped up, lo-fi e slowed como os novos 
remixes da geração

*Termos em "New Music Era": slowed, super slowed, sped up, bassboosted, reverb
Fonte: Winnin A.I, últimos 12 meses, Brasil, 18-34 anos

https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3387547323751376249


Um dos cases mais engajados da nova era musical 
criou raízes num ritmo nacional: o Brazilian "Phonk".

O subgênero consiste em uma tentativa estrangeira de 
reproduzir o funk brasileiro, com sons mais pesados, 
repetitivos e eletrônicos.

O ciclo do Brazilian Phonk já está totalmente alinhado 
aos lançamentos do funk brasileiro: rapidamente 
formatando os hits em trechos compactos e de 
potencial viral, que ajudam o nosso funk a atravessar 
fronteiras.

#3.1 Trending!

Brazilian Phonk
 

Como o funk brasileiro vem sendo 
exportado em remixes



O impacto de one 
woman show
 

Lady Gaga e Madonna marcam o 
primeiro e terceiro maiores picos de 
relevância em shows e festivais

Os shows gratuitos de Lady Gaga e Madonna na praia 
de Copacabana somaram uma média de 60k em 
engajamento, a segunda maior quando o assunto são 
festivais e shows musicais no Brasil.

Já era de se esperar que tratando de duas das maiores 
pop stars da atualidade, as métricas fossem altas, mas 
ainda é surpreendente o potencial de conversas que 
uma única noite de música é capaz de produzir.

#4 Insight

Lady Gaga em Copacabana
Rock in Rio 2024

Madonna em Copacabana

https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3624740674453287094
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3360979793086341779


Mulheres no trap
As cantoras do gênero têm lutado 
por mais espaço na cena e 
conquistado números inéditos

Em termos de cultura em vídeo, se observa um 
novo movimento a partir de Novembro de 2023, 
mês em que a rapper Ebony lança um diss track 
citando os rappers masculinos mais populares do 
país.

A música fala, entre outros assuntos, sobre a falta 
de visibilidade feminina na cena do trap, por 
preconceito do mercado e do público.

Mais picos de relevância surgem depois do recado 
de Ebony, de mais representantes femininas do 
gênero: AJuliaCosta, Slip Mami e Duqueza.

#4.1 Trending! 

Conversas que crescem ano a ano!

Lançamento de "Espero que 
entendam", de Ebony

Lançamento de "Poetisas", de 
AJuliaCosta



Gracias a Dios nací en 
Latino América
Ser latino é o momento, e a música 
é fundamental nisso

Já diria Bad Bunny, "agora todos querem ser 
latinos, mas lhes falta tempero".

A cultura em vídeo também reflete o 
comportamento recente de países latino 
americanos em exaltar sua cultura como um todo, 
sobretudo a autenticidade musical e rítmica tão 
característica destes países. 

É um comportamento que cresce em ritmo de picos 
de relevância, indicando que alguns vídeos 
específicos acertam em cheio no sentimento 
coletivo de patriotismo cultural - geralmente os que 
falam de maneira direta sobre o "molho" latino.

#5 Insight 

Conversas que crescem ano a ano!

https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3566124435976003414
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3620261387193580546


Desde o lançamento do seu último albúm, DeBí TiRAR 
MáS FOToS, Bad Buddy recebeu a aclamação da 
crítica e uma das mais difíceis de sua carreira: a dos 
brasileiros.

O pico de relevância referente ao lançamento do 
disco é 457% maior do que o último que o cantor 
havia cravado no Brasil, em Outubro de 2023.

Nos 5 meses de 2025, Benito já mostra 160% a mais 
de engajamento do que todo ano de 2024, batendo a 
marca de 4M de interações. 

Parece que o cantor chegou pra ficar!

#5 Trending!

Bad Bunny, please come 
to Brazil!
 

Os brasileiros estão apaixonados por 
Benito

📀Lançamento do albúm 
DeBÍ TiRAR MáS FOToS

📷Bad Bunny 
na Campanha 

para Calvin 
Klein

󰎙Anúncio da 
World Tour com 

show no BR



Obrigada!
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Entretenimento 
de Verão:

Brasil 2025

Carnaval, Festivais de 
Música e Reality Shows



Introdução

O início de 2025 promete ser vibrante! 
Com a chegada do calor e a busca por 
novas experiências, os brasileiros estão 
mais conectados do que nunca. 
Viagens, momentos de relaxamento, 
festivais e reality shows fazem parte 
deste cenário, oferecendo às marcas 
as oportunidade de criar conexões 
autênticas e memoráveis com seu 
público.



Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

 Alimentação saudável 64%

 

 

 

 

 

 

53%

42%

40%

34%

32%

32%

31%

Temas mais importantes quando chega o calor:

Saúde e bem-estar

Beleza e cuidados pessoais

Músicas, séries, filmes e livros

Turismo e viagens

Promoções e compras

Esportes e atividades físicas

Bares e restaurantes

Temporada de Verão

Verão é sinônimo de diversão, amigos, música e relaxamento

62% Assistir televisão, filmes e séries

56% Passar tempo com amigos e/ou familiares

51% Relaxar na praia ou na piscina

49% Ver conteúdos em redes sociais

As atividades que os brasileiros mais gostam 
de fazer durante a temporada de verão:



Comprinhas de verão: as categorias que os brasileiros pretendem 
comprar mais no Verão

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

Temporada de Verão

30%

38%

41%

37% 37%

38%
40%

47%

Alim
entos

31%

32%

Comprarão mais em 
2025 do que em 2024

Comprarão igualmente em 
2025, em comparação com 2024

Roupas e acessório
s

Itens para casa e decoração

Perfu
mes, cosméticos

e m
aquiagens

Eletrônicos

Inform
ática

31%
27%

Livros

31%
30%

Turis
mo e viagens de lazer

30%
31%

Bebidas não-alcoólicas

29%

43%

Ar-condicionado/ventilador

28% 29%

Eletrodomésticos

Celular/s
martphone

Artigos esportivos

Games (console, jo
gos etc.)

Chip/plano de celular

Bebidas alcoólicas

28% 30% 28% 31% 24% 28% 22% 24% 19% 30% 17% 29%



Dicas preciosas: 
Os brasileiros estão em busca de cupons e promoções

30% Tutoriais

53% Indicação de promoções e ofertas

68% Cupons de desconto

45% Dicas

Os consumidores brasileiros esperam das 
marcas para o Verão 2025:

30% Conteúdo de criadores/influencers

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

Temporada de Verão



Carnaval Reality Shows Festivais de Música

Três datas estratégicas para as marcas capturarem o máximo 
potencial do Verão

01 02 03



Carnaval01



O Carnaval é um momento de liberdade, 
em que as barreiras caem e a alegria 
explode. É uma celebração da vida, da 
diversidade e da criatividade. É um 
convite para se soltar, para dançar, para 
cantar e para viver intensamente.

01. Carnaval

Vamos carnavalizar!



52%
dos brasileiros estão animados 
para o Carnaval 2025

74% Descansar

O que fazer no Carnaval?

69% Ficar em casa

60% Festejar com amigos

60% Desfrutar de uma gastronomia especial

59% Trabalhar

59% Conhecer pessoas novas

58% Viajar para outra cidade no Brasil

50% Participar de festas privadas

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

Energia lá no alto!
Os brasileiros esperam vivenciar o Carnaval de várias formas



Há brasileiros que seguem suas tradições de festa ano após ano 
e aqueles(as) que buscam por novidades a cada carnaval. Não se 

preocupe, tem espaço para todo mundo!

34% têm algumas opções, mas ainda 
não decidiu o plano para o Carnaval 
2025

36% já têm os planos definidos

Dentre os consumidores brasileiros,

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

É hora de se soltar e se divertir! Os planos e as rotinas durante 
uma das festas mais animadas do Brasil



 Eu me alimento mais fora de casa 35%

 

 

 

 

 

 

 

33%

30%

29%

28%

26%

25%

24%

20%

Mudo meus horários de sono e descanso

Saio de casa mais do que o habitual

Passo mais tempo no celular
(redes sociais, mensagens, vídeos)

Assisto mais televisão

Gasto mais dinheiro do que o habitual

Peço mais delivery de comida e de bebida

Tiro férias no trabalho

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

Faço mais cuidados com a beleza (pele, cabelo, corpo)

01. Carnaval

Uma outra rotina: Mudanças durante o Carnaval



50% não mudar a forma de se vestir e
mantêm a vestimenta habitual

Segundos os brasileiros, a preparação da festa envolve:

19% criar as próprias
fantasias ou acessórios

22% comprar fantasias
específicas para cada ocasião 19% utilizar complementos e

acessórios temáticos

20% fazer a própria maquiagem de
uma maneira especial para o Carnaval 9% fazer trajes de fantasia temática em grupo

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

As diversas formas de viver a festa: 
Como os brasileiros se preparam e experimentam as festas?



Gostam de experimentar
novas marcas e produtos

22%

18%

Se permitem aproveitar sem se 
preocuparem com as despesas habituais 25%

29%
Gostam de explorar
novas experiências

Se sentem mais propensos
a fazer compras especiais

Carnaval: consumidores dispostos a investir em novas experiências

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

Romper com a rotina e buscar novas 
experiências fazem parte dos planos 
para o Carnaval

Durante o carnaval, os consumidores brasileiros entrevistados 
declararam que:



70%
dos consumidores brasileiros ficam 
sabendo da programação de Carnaval, 
como blocos de rua, festas privadas e trios 
elétricos, pelas plataformas da Meta

44% por TV
23% por recomendações de amigos e familiares

55%

50%

38% Dicas

34% Conteúdo com criadores/influencers

28% Tutoriais

Qual o tipo de conteúdo:

Cupons de desconto

Indicação de promoções e ofertas

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

Informações preciosas:
A programação de Carnaval está nas plataformas da Meta



67% valorizam as marcas que apoiam eventos regionais, 
pois é uma forma de valorizar a cultura local.

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

62% consideram importante as marcas se 
associarem ao Carnaval.

64% costumam notar a presença de marcas durante a 
exibição de conteúdos de Carnaval. 61% confiam em marcas que fazem propaganda em 

grandes eventos.

64% acreditam que as marcas entendem a cultura e os 
carnavais locais pelo Brasil. 58% gostam de consumir produtos de marcas locais 

durante o Carnaval.

63%
acreditam que dicas de celebridades influenciam os 
lugares que frequentam ou produtos que 
consomem durante o Carnaval.

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

01. Carnaval

As marcas que marcam o Carnaval:
Conhecimento regional e celebridades são envolvidos! 



Reality
Shows02



Existem cada vez mais programas no formato 
Reality Show que acompanham o dia a dia dos 
espectadores. Os reality shows são uma fonte 
de entretenimento que é rapidamente ampliada 
em diferentes plataformas.

Nodus proposal02. Reality Shows

Entretenimento a toda hora!



72%
dos brasileiros acompanham atualmente 
ou já acompanharam algum reality show 
no último ano.

59% MasterChef

Reality shows os brasileiros acompanharam em 
2024 e pretendem acompanhar em 2025:

57% Big Brother Brasil

42% A Fazenda

33% No Limite Amazônia

46% The Voice

48% Dança dos Famosos

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

02. Reality Shows

Os Reality Shows estarão muito presentes na vida dos 
consumidores brasileiros



52%
dos consumidores brasileiros acompanharam 
ou acompanham reality shows pelas 
plataformas da Meta.

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

88%
dos consumidores brasileiros costumam 
interagir com o conteúdo dos reality shows 
pelas plataformas da Meta.

02. Reality Shows

Tá na mão dos brasileiros:
Programação de Reality Shows está nas plataformas da Meta



Tipo de interações que costuma ter através das redes 
sociais com conteúdos vinculados a reality shows:

Participar de enquetes

49%

40%

Comentar 62%

63%Reagir (curtir, amar etc.)

Compartilhar

35%
Encaminhar

para amigos/as

51%

51%

46% Clipes

30% Retrospectivas

Conteúdo relacionado a reality shows 
que mais chamam a atenção:

Bastidores

Entrevistas

58% Memes

27%
Seguir os/as participantes 

dos Reality Shows

02. Reality Shows

Redes Sociais: onde o consumidor 
conecta com os Reality Shows

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



81% gostam de assistir reels (vídeos curtos no 
Instagram e no Facebook) com conteúdo de 
criadores sobre reality shows.

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

71% gostam quando criadores de conteúdo fazem publis 
de produtos relacionados aos reality shows.

80% acreditam que a presença das marcas nos reality 
shows agregam valor ao programa. 68% já compraram produtos depois de ver anúncios de 

marcas, produtos e/ou serviços em reality shows.

74%
acreditam que a presença de criadores de 
conteúdo nos reality shows adiciona valor ao 
programa.

66% não se importam com anúncios durante os programas 
de reality shows.

71%

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

seguem criadores de conteúdo/influencers que 
falam sobre reality shows. 62%

acreditam que a presença das marcas nos reality 
shows interrompe a experiência de assistir os 
programas de reality show.

02. Reality Shows

A realidade das marcas para os Reality Shows



Festivais 
de Música03



Os festivais de música convidam os 
espectadores a participar de diferentes 
formas. Através de dispositivos 
eletrônicos, de variadas plataformas e 
conteúdos, também é possível fazer parte 
dos festivais de música mais importantes 
do mundo.

03. Festivais de Música

Diversas formas de participar…



81%
dos brasileiros vão acompanhar ou já 
acompanharam algum festival de música 
no último ano.

57% Lollapalooza

Quais festivais de música você acompanhou em 
2024 e pretende acompanhar em 2025?

61% Rock in Rio

42% The Town

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

03. Festivais de Música

Os Festivais de Música são protagonistas na vida brasileira



62%
dos consumidores brasileiros 
acompanharam ou pretendem acompanhar 
festivais de música pelas plataformas da 
Meta.

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

93%
dos consumidores brasileiros costumam 
interagir com o conteúdo dos festivais de 
música pelas plataformas da Meta.

03. Festivais de Música

Os festivais de música acontecem nas plataformas da Meta



Tipo de interações que costuma ter através das redes 
sociais com conteúdos vinculados a festivais de música:

Encaminhar para amigos/as

58%

38%

Comentar 64%

66%Reagir (curtir, amar etc.)

Compartilhar

38%Participar de enquetes

59%

54%

48% Memes

34% Shows anteriores/Retrospectivas

Conteúdo relacionado a festivais de 
música que mais chamam a atenção:

Entrevistas

Bastidores

67% Clipes

27%
Seguir as bandas e participantes das 

bandas dos Festivais de Música

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.

03. Festivais de Música

Reage, curte e comenta: Redes 
sociais conectam os consumidores 
com os Festivais de Música



86% gostam de assistir Reels (vídeos curtos no Instagram e 
no Facebook) com conteúdo de criadores sobre 
festivais de música.

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

78% gostam quando criadores de conteúdo/influencers 
fazem publis de produtos relacionados aos festivais de 
música.

85% acreditam que a presença das marcas nos festivais de 
música agrega valor ao festival. 74%

já compraram produtos depois de ver anúncios de 
marcas, produtos e/ou serviços em festivais de 
música.

80% seguem criadores de conteúdo/influencers que falam 
sobre festivais de música. 73% não se importam com anúncios durante a transmissão 

dos festivais de música.

79%
acreditam que a presença de criadores de 
conteúdo/influencers nos festivais de música agrega 
valor ao festival.

66%
acreditam que a presença das marcas nos 
festivais de música interrompe a experiência de 
assistir aos festivais.

03. Festivais de Música

Reels e criadores de conteúdo:
Estratégias das marcas para os Festivais de Música

Fonte: "Verão, Carnaval, Festivais de Música e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.




