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Insights

1 A forca da
regionalidade
musical
brasileira
Sertanejo e Arrocha

tocando no Brasil inteiro, e
desbancando o K-POP
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#1 InSig ht Média de engajamento entre os géneros mais relevantes no

Brasil

120.1k
65.6k

A forca da T

regionalidade musical :

28.8k
27.2k

brasileira i

15.2k
15k
12.8k

Sertanejo e Arrocha tocando no
Brasil inteiro, e desbancando o
K-POP

Nem o Pop, nem o Hip Hop, os géneros musicais
que mais se destacaram nos ultimos 12 meses
sao os regionais: Sertanejo e Arrocha.

Os unicos capazes de bater o fendbmeno do

K-Pop em média de engajamento e
visualizacdes.
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@ Sertanejo  ©

- @ Arrocha
@ Rap & Hip hop
@ Batalha de Rima
®MPB

@ Gospel & Christian...

@ Piseiro
@ Jazz Hop
@ Funk Trends

Brazilian Funk
@ Trap
@®Pop

Média de views entre os géneros mais relevantes no Brasil

2.5M
17M
13M
11M
990k
908.5k
807.6k
786k
633.7k
616.3k
609.8k
572.3k
496.7k
352.5k
330.7k
283.8k
279.3k
239.2k
156.3k

0 videosmusicais.

Quando me perguntam que tipo de msica
eu gosto:

@ Sertanejo
® Arrocha
Brazilian Funk

® Rap &Hip hop
@ Trap
@ Piseiro
@ Funk Trends
@®Pop
@ Gospel & Christian...
@ Batalha de Rima
@ Beat Box
@®Breqa
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Relevéncia ao longo do tempo ®

#1.1 Trending!

E impossivel ndo levar -
o0 arrocha a seério i

A cultura em video mostra que o verdo de 2025 sera w
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crescente de 185% em relevancia na virada de
Novembro para Dezembro.

Arrocha

E um fenémeno que comega com o langamento
de"Resenha do Arrocha", hit de J.Eskine, seguido por
"Resenha do Ex love" e o mais recente "Mae solteira".

- ]"Resenha do Arrocha" ja soma mais de 960 mil
reels que usam a trilha.
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#2 Insight
XO0,
sindrome do vira lata!

Os cantores brasileiros tém motivado
mais engajamento na cultura em video
que os internacionais

Mesmo que nos charts a disputa seja mais acirrada,

na cultura em video, quem vence de lavada sao os
artistas brasileiros.

Liderados por Anitta, nomes do Pop, Sertanejo, Forrd

e Trap cravam médias de engajamento acima de pop
stars de escala global, como Beyoncé e Billie Eilish.

Da vontade né, gringos?
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Comparacdo de tépicos
Engajamento - Todos os providers - Média - 12

24,25

124.6k
68.5k
65.4k
64.6k
60.7k
49.9k
45k
44.1k
43.7k
43.3k
41.7k
36.5k
28.5k
27.8k
25.6k
23.9k
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Alnda nem cheguei ao muna,
48 1 conto com voot nes meus
Primeiros passos.

Obrigado por tudo, antes mesme
de me conhecer!

meses

Audiéncia: Todos 0s géneros

® Anitta

® Luisa Sonza

@ Nattan

@ Oruam

@ Bruno Mars

@Billie Eilish

@ Justin Bieber

® Jorge e Mateus
Luan Santana

@ Ariana Grande

@ MC Cabelinho

@®BTS

@ Lady Gada

@ Blackpink

@ Selena Gomez

@ Beyoncé

@ Lana Del Rey

@ Jodo Gomes

Taylor Swift

@ Leo Foguete

596.6k
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#2.1 Trending!

Sotaque
pernambucano e
baiano on repeat

Nada da hegemonia Rio-SP

Se a regionalidade tem feito barulho nos géneros
musicais, entre os artistas isso fica ainda mais
claro.

Podemos observar nomes como Nattan liderando a
média de visualizagdes entre os cantores mais
relevantes no Brasil, perdendo em engajamento s6
para Anitta.

Mais nomes nacionais aparecem no ranking: Joao
Gomes, com média de engajamento superior a
Taylor Swift, Adele, Rihanna e The Weeknd, e Leo
Foguete e J.Eskine, dois estreantes que ja
equilibram as médias com as estrelas globais.
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Comparacdo de tépicos
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1.6M

11M

1.1M
882.6k
761.9k
674.2k

631k
532.4k
520.4k
516.1k
511.1k
454.8k
420.9k
336.1k
246.2k
245.1k
234.7k
170.7k

159

Comparagcéo de tépicos

Anitta

@ Bruno Mars

® Oruam

@ Luisa Sonza
Luan Santana
Jorge e Mateus

@ Blackpink

@ MC Cabelinho

@ Billie Eilish
Justin Bieber
BTS

@ Lady Gaga

BTS
@ Lady Gaga
@ Blackpink
@ Selena Gomez
@ Beyoncé
@ Lana Del Rey

Taylor Swift
@ Adele
@ The Weeknd

Rihanna




#3 Insight

_TheNewMusicEra.mp3

Sped up, lo-fi e slowed como os novos
remixes da geracao

Popularizados pela ascensao dos audios e edits, as
musicas sped up, slowed & reverbed e lo-fi sdo versdes
aceleradas, desaceleradas e remixadas de uma mesma
musica, que oferecem diferentes propostas as faixas
que ja conhecemos.

Inicialmente enfrentando resisténcia por parte dos
artistas, que ndo gostavam das alteracdes, as edigcdes
agora sao aceitas como parte integral da cultura de
video e até mesmo langadas como versdes alternativas
pelos proprios artistas em alguns casos.
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Relevéncia ao longo do tempo ®
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New Music Era

*Termos em "New Music Era": slowed, super slowed, sped up, bassboosted, reverb
Fonte: Winnin A.l, Ultimos 12 meses, Brasil, 18-34 anos
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#31 Trendlng' Relevéncia ao longo do tempo @

Brazilian Phonk

Como o funk brasileiro vem sendo
exportado em remixes "
. . . (@;w Oﬁw & ‘f\(&ﬂ?@ﬂ@‘lﬁ/ @@iﬁ‘} ﬁ@@&’{’ ﬁay@eﬁe g&w” y@f&ﬁeaﬁ@ ﬁ% ﬁ% ﬁh & N&L«\@iﬁ\@% Q&Q«y \Q@@ &\&» %ﬁv &\\\@W» ﬁiﬁn ﬁm@@@‘{? & ﬁiﬁv
Um dos cases mais engajados da nova era musical A R s &S T & g
criou raizes num ritmo nacional: o Brazilian "Phonk".

O subgénero consiste em uma tentativa estrangeira de
reproduzir o funk brasileiro, com sons mais pesados,
repetitivos e eletrénicos.

O ciclo do Brazilian Phonk ja esta totalmente alinhado
aos lancamentos do funk brasileiro: rapidamente
formatando os hits em trechos compactos e de
potencial viral, que ajudam o nosso funk a atravessar
fronteiras.

Goodness gracious & Brazilian Phonk >>>>>
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#4 Insight

O impacto de one
woman show

Lady Gaga e Madonna marcam o
primeiro e terceiro maiores picos de
relevancia em shows e festivais

Os shows gratuitos de Lady Gaga e Madonna na praia
de Copacabana somaram uma média de 60k em
engajamento, a segunda maior quando o assunto s&o
festivais e shows musicais no Brasil.

J& era de se esperar que tratando de duas das maiores
pop stars da atualidade, as métricas fossem altas, mas
ainda é surpreendente o potencial de conversas que
uma unica noite de musica é capaz de produzir.
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Relevéncia ao longo do tempo &
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abr29,204  mai27,2024  jun24,2024  [ul22,2024  ago19,2024  set16,2024  oul 14,2024  nov11,2024  dez09,2024  jan06,2025  fev03,2025  mar03,2025  mar31,2025  abr28,2025  mai?26,2025
Madonna em Copacabana @ Lady Gaga Copacabana @ Salvador Fest @ villa Mix @ Peo de Barretos Ultra Music Festival @ Primavera Sound
Renaissance Tour Tomorrowland Lollapalooza @ The Eras Tour @ Coachella

\
Lady Gaga troca de figurino
para look com as cores do
Brasil em 'Abracadabra’

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu
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#4.1 Trending!

Relevéncia ao longo do tempo @

Mulheres no trap

As cantoras do género tém lutado -
pOr mais espaco na cena e
conquistado numeros inéditos

Em termos de cultura em video, se observa um
novo movimento a partir de Novembro de 2023, .
més em que a rapper Ebony lanca um diss track
citando os rappers masculinos mais populares do

pais.

A musica fala, entre outros assuntos, sobre a falta
de visibilidade feminina na cena do trap, por
preconceito do mercado e do publico.

Mais picos de relevancia surgem depois do recado
de Ebony, de mais representantes femininas do
género: AduliaCosta, Slip Mami e Duqueza.

(Fre
#rajadarap #rajodalegendas
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#5 Insight

GGracias a Dios naci en
| atino América

Ser latino € o momento, e a musica
€ fundamental nisso

Ja diria Bad Bunny, "agora todos querem ser
latinos, mas lhes falta tempero".

A cultura em video também reflete o
comportamento recente de paises latino
americanos em exaltar sua cultura como um todo,
sobretudo a autenticidade musical e ritmica tao
caracteristica destes paises.

E um comportamento que cresce em ritmo de picos

de relevancia, indicando que alguns videos
especificos acertam em cheio no sentimento

coletivo de patriotismo cultural - geralmente os que

falam de maneira direta sobre o "molho" latino.
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Relevancia ao longo do tempo ®
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Orgulho Latino

celet
patrickmonteiro / as Victor Chapetta/AgNews) a

ag0/2024. sel/2024

out2024

NoVI2024 dez/2024 an/2025 fev/2025 mar/2025 abr/2025 mai/2025 jun/2025

azeroso da minha carreira. @ O que mais tenho orgulho de ter
que o ritmo

I pra mim. Obrigada a todos que fizeram parte da confeccdo desse
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#5 Trending!

Bad Bunny, please come
to Braazil!

Os brasileiros estao apaixonados por
Benito

Desde o langamento do seu ultimo album, DeBi TiRAR
MaS FOToS, Bad Buddy recebeu a aclamacéao da
critica e uma das mais dificeis de sua carreira: a dos
brasileiros.

O pico de relevancia referente ao lancamento do
disco é 457% maior do que o ultimo que o cantor
havia cravado no Brasil, em Outubro de 2023.

Nos 5 meses de 2025, Benito ja mostra 160% a mais
de engajamento do que todo ano de 2024, batendo a
marca de 4M de interacdes.

Parece que o cantor chegou pra ficar!
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Relevéncia ao longo do tempo ®
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Bad Bunny

Fa brasileira do Bad Bunny
faz video chorando por ndo

conseguir ingresso para
show em SP

NAO E UMA MUSICA, E UM SENTIMENTO. ¥ Debi tirar mds fotos - Bad Bunny ( Tradugdo em portugués @)
i rh sy P

#badbunny #Dtmf ics #dtmf usica
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N\ Meta

Entretenimento
de Verao:

Carnaval, Festivais de
Musica e Reality Shows

Brasil 2025




Introducao

O inicio de 2025 promete ser vibrante!
Com a chegada do calor e a busca por
novas experiéncias, os brasileiros estao
mais conectados do que nunca.
Viagens, momentos de relaxamento,
festivais e reality shows fazem parte
deste cenario, oferecendo as marcas
as oportunidade de criar conexoes
auténticas e memoraveis com seu
publico.




Temporada de Verao

Verao e sinbnimo de diversao, amigos, musica e relaxamento

As atividades que os brasileiros mais gostam
de fazer durante a temporada de verao:

Temas mais importantes quando chega o calor:

Assistir televisao, filmes e séries Alimentag&o saudavel _ 64%

. - Beleza e cuidados pessoais
Passar tempo com amigos e/ou familiares

Musicas, séries, filmes e livros

Turismo e viagens

Relaxar na praia ou na piscina

Promogdes e compras

Esportes e atividades fisicas

Ver contelidos em redes sociais
Bares e restaurantes

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



Temporada de Verao

Comprinhas de verao: as categorias que os brasileiros pretendem
comprar mais no Verao

Comprarao mais em @® Comprardo igualmente em
2025 do que em 2024 2025, em comparagao com 2024

41% 43%

0%  37% 519% 31% 30%
(]
27% 30% 31% H9% 29% 30% 31% 28% 24% 30% 29%
° ° 28% “77°28% °28% ° 7° 24% “°7° 22% °19% °17% °

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024




Temporada de Verao

Dicas preciosas:
Os brasileiros estao em busca de cupons e promocgoes

Os consumidores brasileiros esperam das
marcas para o Verao 2025:

68% Cupons de desconto

53% Indicagao de promogdes e ofertas
45% Dicas
30% Tutoriais

3 O% Conteldo de criadores/influencers

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



Trés datas estratégicas para as marcas capturarem o maximo
potencial do Verao

Reality Shows Festivais de Musica







01. Carnaval

Vamos carnavalizar!

O Carnaval € um momento de liberdade,
em que as barreiras caem e a alegria
explode. E uma celebragao da vida, da
diversidade e da criatividade. E um
convite para se soltar, para dancar, para
cantar e para viver intensamente.




01. Carnaval

Energia la no alto!

Os brasileiros esperam vivenciar o Carnaval de varias formas

74%

o 69%
52% 0%
60%
dos brasileiros estdo animados 59%
para o Carnaval 2025 59%
58%
50%

O que fazer no Carnaval?

Descansar

Ficar em casa

Festejar com amigos

Desfrutar de uma gastronomia especial
Trabalhar

Conhecer pessoas novas

Viajar para outra cidade no Brasil

Participar de festas privadas

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



01. Carnaval

E hora de se soltar e se divertir! Os planos e as rotinas durante
uma das festas mais animadas do Brasil

Dentre os consumidores brasileiros,

3 6% j& tém os planos definidos

3 40/o tém algumas op¢des, mas ainda

ndo decidiu o plano para o Carnaval
Ha brasileiros que seguem suas tradicdes de festa ano apds ano 2025

e aqueles(as) que buscam por novidades a cada carnaval. Nao se
preocupe, tem espaco para todo mundo!

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



01. Carnaval

Uma outra rotina: Mudancas durante o Carnaval

Eu me alimento mais fora de casa

Mudo meus horarios de sono e descanso

Saio de casa mais do que o habitual

Passo mais tempo no celular
(redes sociais, mensagens, videos)

Assisto mais televisdo

Gasto mais dinheiro do que o habitual

Pego mais delivery de comida e de bebida

Tiro férias no trabalho

Fago mais cuidados com a beleza (pele, cabelo, corpo)

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



01. Carnaval

As diversas formas de viver a festa:
Como os brasileiros se preparam e experimentam as festas?

Segundos os brasileiros, a preparacao da festa envolve:

500/ nao mudar a forma de se vestir e 1 90/ criar as proprias
(o] mantém a vestimenta habitual (o) fantasias ou acessorios
220/ comprar fantasias 1 90/ utilizar complementos e
(o) especificas para cada ocasido (o) acessorios tematicos
2 0% L pro'_o”a maqglagem iz 9% fazer trajes de fantasia tematica em grupo
uma maneira especial para o Carnaval

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



01. Carnaval

Carnaval: consumidores dispostos a investir em novas experiéncias

Durante o carnaval, os consumidores brasileiros entrevistados
declararam que:

Gostam de explorar
novas experiéncias

Se permitem aproveitar sem se
preocuparem com as despesas habituais

Se sentem mais propensos
a fazer compras especiais

Romper com a rotina e buscar novas
experiéncias fazem parte dos planos Gostam de experimentar

para o Carnaval novas marcas e produtos

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.




01. Carnaval

Informacoes preciosas:
A programacao de Carnaval esta nas plataformas da Meta

Qual o tipo de conteudo:

O /
; o

dos consumidores brasileiros ficam
sabendo da programacao de Carnaval,
como blocos de rua, festas privadas e trios
elétricos, pelas plataformas da Meta

Indicagdo de promogdes e ofertas

Dicas

Contelido com criadores/influencers

44% por TV

= - - Tutoriais
23% por recomendacoes de amigos e familiares

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



01. Carnaval

As marcas que marcam o Carnaval:

Conhecimento regional e celebridades sao envolvidos!

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

670/ valorizam as marcas que apoiam eventos regionais, 62 o/
(o pois € uma forma de valorizar a cultura local. (o
640/ costumam notar a presenca de marcas durante a 61 o/

(o) exibi¢cdo de conteldos de Carnaval. (o)

640/ acreditam que as marcas entendem a cultura e os 5 80/
(o carnavais locais pelo Brasil. (o

acreditam que dicas de celebridades influenciam os

63% lugares que frequentam ou produtos que

consomem durante o Carnaval.

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024

consideram importante as marcas se
associarem ao Carnaval.

confiam em marcas que fazem propaganda em
grandes eventos.

gostam de consumir produtos de marcas locais
durante o Carnaval.



Reality
Shows




02. Reality Shows

Entretenimento a toda hora!

Existem cada vez mais programas no formato
Reality Show que acompanham o dia a dia dos
espectadores. Os reality shows sdao uma fonte
de entretenimento que é rapidamente ampliada
em diferentes plataformas.




02. Reality Shows

Os Reality Shows estarao muito presentes na vida dos
consumidores brasileiros

Reality shows os brasileiros acompanharam em
2024 e pretendem acompanhar em 2025:

7 2 % 599% MasterChef

57% Big Brother Brasil

dos brasileiros acompanham atualmente o
48 /o Danca dos Famosos

ou ja acompanharam algum reality show
no ultimo ano. 46% Thevoice

42% A Fazenda

33% No Limite Amazo6nia

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



02. Reality Shows

Ta na mao dos brasileiros:
Programacao de Reality Shows esta nas plataformas da Meta

52% 88%

dos consumidores brasileiros acompanharam dos consumidores brasileiros costumam
ou acompanham reality shows pelas interagir com o contetido dos reality shows
plataformas da Meta. pelas plataformas da Meta.

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



02. Reality Shows

Redes Sociais: onde o consumidor , _ ,
Conteudo relacionado a reality shows
conecta com os Reality Shows que mais chamam a atengo:

Tipo de interagdes que costuma ter através das redes
sociais com conteudos vinculados a reality shows:

Reagi (curtiramarctc) D ©5%
comenter NN ©25%
Compartiner D <%

Bastidores

Entrevistas

Clipes
Participar de enquetes _ 40% P
Encaminhar o
para amigos/as _ 35% Retrospectivas

Seguir os/as participantes
- D -7
dos Reality Shows

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



02. Reality Shows

A realidade das marcas para os Reality Shows

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

o/ gostam de assistir reels (videos curtos no o gostam quando criadores de contelido fazem publis
o (0

Instagram e no Facebook) com conteudo de de produtos relacionados aos reality shows.
criadores sobre reality shows.

o/ acreditam que a presenga das marcas nos reality o ja compraram produtos depois de ver antincios de
(o (o

shows agregam valor ao programa. marcas, produtos e/ou servicos em reality shows.

acreditam que a presenga de criadores de

(o) o ndo se importam com anuncios durante os programas
74 /o conteudo nos reality shows adiciona valor ao 6 6 /o

de reality shows.
programa.

acreditam que a presenga das marcas nos reality

seguem criadores de conteuido/influencers que
71 % 62 % shows interrompe a experiéncia de assistir os

falam sobre reality shows.
programas de reality show.

Fonte: "Verado, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



Festivais
de Mudsica




03. Festivais de Musica

Diversas formas de participar...

Os festivais de musica convidam os
espectadores a participar de diferentes
formas. Através de dispositivos
eletronicos, de variadas plataformas e
conteldos, também é possivel fazer parte
dos festivais de musica mais importantes
do mundo.




03. Festivais de Musica

Os Festivais de Musica sao protagonistas na vida brasileira

Quais festivais de musica vocé acompanhou em
2024 e pretende acompanhar em 2025?

81%

61% RrockinRio

dos brasileiros vdo acompanhar ou ja
acompanharam algum festival de musica 57% Lollapalooza
no ultimo ano.

42% The Town

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



03. Festivais de Musica

Os festivais de musica acontecem nas plataformas da Meta

62% 93%

dos consumidores brasileiros dos consumidores brasileiros costumam
acompanharam ou pretendem acompanhar interagir com o conteudo dos festivais de
festivais de musica pelas plataformas da musica pelas plataformas da Meta.

Meta.

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



03. Festivais de Musica

Reage, curte e comenta: Redes
sociais conectam os consumidores
com os Festivais de MuUsica

Tipo de interagdes que costuma ter através das redes
sociais com conteudos vinculados a festivais de musica:

Reagir (curtir, amar etc.) _ 66%
Comentar _ 64%
Compartilhar _ 58%
Encaminhar para amigos/as - 38%
Participar de enquetes [P 38%

Seguir as bandas e participantes das o
bandas dos Festivais de MUsica - 27%

Conteudo relacionado a festivais de

musica que mais chamam a atencgao:

Clipes

Entrevistas

Bastidores

Shows anteriores/Retrospectivas

Fonte: "Verdo, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.



03. Festivais de Musica

Reels e criadores de conteudo:
Estratégias das marcas para os Festivais de Musica

Os consumidores brasileiros entrevistados declaram que concordam que:

8 60/ gostam de assistir Reels (videos curtos no Instagram e (o) gostam quando criadores de conteudo/influencers
6 78%

no Facebook) com contelido de criadores sobre fazem publis de produtos relacionados aos festivais de

festivais de musica. musica.
. - ja compraram produtos depois de ver antincios de
o) acreditam que a presenga das marcas nos festivais de o i o
8 5 /0 . . 74 /O marcas, produtos e/ou servicos em festivais de
musica agrega valor ao festival. o
musica.

8 Oo/ seguem criadores de conteudo/influencers que falam o) ndo se importam com anuncios durante a transmiss3o
6 73%

sobre festivais de musica. dos festivais de musica.

acreditam que a presenca de criadores de acreditam que a presenga das marcas nos
79% conteudo/influencers nos festivais de musica agrega 6 6% festivais de musica interrompe a experiéncia de
valor ao festival. assistir aos festivais.

Fonte: "Verado, Carnaval, Festivais de Musica e Reality Shows BR” da Nodus, estudo comissionado pela Meta com 1.000 respondentes brasileiros. Dezembro de 2024.
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