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Crie com a Meta:
O guia pratico para vocé
amplificar o poder da
criatividade




Boas-vindas ao seu guia criativo!

Crie e potencialize suas campanhas de qualquer lugar, a qualquer hora,
combinando o melhor do marketing de influéncia com o poder da
inteligéncia artificial. Da estratégia a producao, da mensuracao de
resultados aos ajustes em tempo real, a criagdo é um fator que cobre
toda a jornada.

Este guia é o seu ponto de partida para explorar, experimentar e expandir
sua criatividade, inspirando novas ideias, diversificando seus formatos e
entregando experiéncias memoraveis para seu publico.

E hora de criar de forma mais inteligente, rapida e conectada.
Este guia esta aqui para ajudar vocé a chegar la.
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COMO UNIR FORCAS COM CRIADORES

Como criadores podem ajudar

Somos atraidos por criadores
pela sua autenticidade e

originalidade — nao pela fama.

78%

da Geracao Z concordam
que ter um POV Unico é

seguir um criador.

Criadores sao diversos, mas compartilham

trés qualidades em comum.

B
Q
-]

Autenticidade

Criadores conquistam nossa
confianca por meio de uma
voz prépria e da percepgao de
independéncia.

OOQ?

AR

Identificacao

Criadores sao pessoas
como nés — falam conosco
deigual paraigual, em uma
relagdo préxima e natural.

Criadores podem ajudar as marcas a

contar suas historias de formas novas e

relevantes.

Criadores atuam como um ponto de conexao entre

empresas e pessoas — traduzindo ideias de produto ou de

marca para uma linguagem que gere identificagdo e ressoe

com o publico.

Fonte: 1. BAMM quant research, Q1 2025, global, n = 1,519

39.99¢€

Video do produto

um dos motivos para

SUNGLASSES

0°

Criatividade

Criadores trazem uma
perspectiva ou linguagem
original, capaz de entreter
ou inspirar.

Traducgao do criador

Fereldi

39.99 €

Video do criador
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Como criadores podem ajudar

Criadores podem ajudar a:

Reapresentar sua marca: Criadores contribuem de forma
%’ parauma nova geragdo de consumidores. consistente para melhores

resultados, tanto em métricas de
performance quanto de marca.

Dar vida a relevancia do seu produto

ao torna-lo mais préximo e facil de se identificar. 1 9 %

de redugdo no CPA'

Estimular conversdes: 71 O/
ao explicar os beneficios do produto de forma (0
direta, em uma conversa de pessoa para pessoa. de aumento em intencdo de marca?

Aproveite o potencial dos Anlincios em
Parceria para escalar suas colaboragoes
com criadores

A inclusdo de Anuncios de Parceria em Reels gerou, em
média, 5% de melhoria no custo por resultado e 20% de
aumento na taxa de conversdo, em comparagao com
campanhas BAU isoladas.?’!

r‘ lantouflowergirl and windandwool

Shop now

Source: 1. BAMM quant research, Q1 2025, global, n = 1,519
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Escolha com quem trabalhar

Entao, que tipo de criador faz mais sentido para vocé?

Os proximos slides trazem mais detalhes sobre alguns perfis diferentes de criadores.
Vale lembrar que um mesmo criador pode reunir mais de um desses perfis — por exemplo, um criador de beleza
que se especializa em reviews bem-humorados, em um formato de conversa entre pares.

Criadores sdo um ecossistema diverso de pessoas criativas que trazem
habilidades distintas

Background Remover tool,

Lifestyle Perspectiva de pessoa Humor Especialistas Edi¢des nativas Gen Al
para pessoa (POV)

Eles estao criando para marcas tanto atras quanto na frente das cameras

PERSONALIDADE A FRENTE HIiBRIDO CRAFT / MAKER

Criadores cuja perspectiva, ponto de Criadores com uma habilidade que Criadores cujo resultado criativo é o
vista ou personalidade sdo o principal apresentam por meio da lente da sua principal motivo pelo qual as pessoas se
motivo pelo qual construiram uma personalidade. conectam ou consomem seu conteudo.
audiéncia. A execugdo técnica é um dos principais

atributos que eles oferecem.
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Escolha com quem trabalhar

Para encontrar os criadores ideais para a sua marca, aqui estd um passo-a-passo que vocé pode seguir:

Objetivos de Selecdo do Briefing do Edicdo e
negodcio Criador Criador diversificagdo
Quem eu quero Que tipo de criador Tirando o melhor dos Aproveitando ao
alcangar? pode ajudar? criadores maximo os recursos

do criador

O matchmaking com criadores funciona melhor quando é baseado em objetivos de negécio

- BRIEFING PARA SELEGAO
OBJETIVO DE NEGOCIO PAPEL DO CRIADOR =
DE CRIADORES

Como vocé pode criar um

Qual é o desafio de negécio Qual é o papel do seu criador .

gue vocé esta tentando em contribuir para o alcance briefing que encontre os
resolver? Isso pode ser do seu objetivo de negécio ou criadores ideais para a sua
apresentado como um para a resolugdo do seu campanha e entenda qual é o
objetivo ou como um problema de negécio? que mais se conecta com a

. 2
problema a ser solucionado. suamarcar

Match com criadores: qual abordagem é a ideal para vocé?

Criadores com experiéncia na categoria sdo valiosos, mas os de fora dela trazem novas perspectivas e audiéncias.
A combinagao de diferentes criadores diversifica e potencializa sua campanha.

ABORDAGEM EXEMPLO

Encaixe * Um criador de beleza promovendo um produto de cuidados com a pele
* Uma personalidade de games promovendo um novo jogo

perfeito

Encaixe * Um criador com conhecimento em design de interiores promovendo um servico de
impressao de fotos

contextual ) i )
+ Um criador de viagens promovendo produtos em tamanho viagem

Encaixe + Um criador com habilidades em CGl criando contelido para uma marca de fragrancias para
evocar visualmente um aroma

» Um criador especializado em stop motion expressando a nova cole¢do de uma marca de
moda de forma Unica e lo-fi

criativa
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Escolha com quem trabalhar

800 67,056 1,053
Posts  Followers  Following

Um criador ou muitos?

A menos que vocé esteja fazendo parceria com um Unico criador macro,
trabalhar com vérios criadores é sempre a melhor abordagem, pois gera
campanhas mais diversas.

Avaliando a sua lista Familiarize-se com o conteldo deles. Ele mantém vocé
envolvido até o final por meio de ritmo, identificacao,

o o . o
Vamos imaginar que vocé tenha narrativa ou apelo visual?

uma lista curta de criadores que

esta considerando. . )
Observe o quanto o conteldo deles se espalha para além

Aqui estéo algumas acdes finais da base de seguidores. Isso é um sinal de que eles est3o

que vocé pode adotar para criando contelido que as pessoas realmente querem ver.
garantir que esta trabalhando

com os parceiros certos.

I] Observe arelagdo entre compartilhamentos e
[] 0 visualizagdes. Compartilhamentos sdo um bom indicador

de conteldo de qualidade que esta ressoando com uma
comunidade mais ampla.

Past partnerships

8

s s o 5 B g
(alghitsoverview . ~ .
Bae  Dews o, Avaliacao da sua lista:
Veja com quais marcas o criador ja fez parceria e insights importantes, como I ns'ghts do Creato r M a rketp I ace
taxa de engajamento e taxa de interagao.
N do Instagram
Total followers © :f«;-;ﬁ‘mwo
118.8K 827.8K
O Creator Marketplace oferece insights
Enpgndadonceo proprietarios para ajudar vocé a avaliar a
oot Topcouns Treme qualidade do conteudo do seu criador.

ae 2as% e

2534 ndia De, india
309% o 5%
3544 Germany Mumbsi Maharashir, inia
—2n — s — 3%
United Kingdom Chenns, Tam Nady, india Saib g
Wrersie W ol — s — 0% alba mals
w et

< J

Tenha uma nogéo do alcance do trabalho de um criador além de seus seguidores,
comparando suas "contas engajadas” com seu "total de seguidores" e analise
informagdes sobre o perfil demografico do publico engajado.
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Faca o melhor briefing possivel

Criadores entregam seu melhor trabalho quando tém espaco para criar.
Por isso, passe o microfone e compartilhe ideias para serem
interpretadas, ndo listas rigidas de execucéo.

Cada criador é Unico, mas temos observado que estes trés principios
orientadores geram os melhores resultados no trabalho com criadores:

v V) V)

¥ Comece com Inclua o Sejaclaroe
T . . A9y .
uma ideia “por que vocé simples
4
As tendéncias ja est3o disponiveis no 0: D o 2 oo
Creator Marketplace do Instagram o ” Trends © S (S |
D liews © Popularity 0 Related reels
Descubra o que esta em alta no Instagram T e ELi
. . o i o) 2 S  osek rem #_ '
para inspirar sua criagao de contetdo ou @ : n e
té lecio de criad s s mom em
até mesmo a selegdo de criadores com a
% 5 4 TheM s rox o~ r - !
essa nova ferramenta. - s e s, - AER
= s Comsye 0 rosn * i Y
; s Festial Vibes o e TS ?h ‘Qa
o s Container Gardering s oe P /‘ g E @

Dicas para fazer o briefing para o criador

Para permitir que o criador brilhe, é importante ndo sufoca-lo com um roteiro muito rigido ou comprometer o
valor de entretenimento do contetido com excesso de jargbes.

* Incentive o criador a usar sua voz auténtica « Evite muitas mensagens sobre o produto:
* Mantenha o briefing claro e simples. deixe espago para a personalidade do
* Compartilhe ativos, mensagens-chave e criador.
infos do produto. + N&o pega conteldos totalmente diferentes
+ Envie cole¢bes de sons da biblioteca da do que ele ja faz.
marca.

Dica ?

Inclua no contrato imagens adicionais ou videos de cobertura, para ter mais material para trabalhar
durante a edicao



https://docs.google.com/presentation/d/1aQQW-G8RInuVmIMaZVNKa9_g84HtuVlNe_1wX1R9aB0/edit?slide=id.g353d6241fbb_0_0#slide=id.g353d6241fbb_0_0
https://www.facebook.com/business/instagram/join-creator-marketplace
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Faca o melhor briefing possivel

Exemplo de briefing para criador

Lembre-se de que este é apenas um dos recursos de alinhamento. Use o briefing como ponto de partida para
cocriar, abrir espaco a novas ideias do criador e explorar angulos ainda ndo considerados. A marca usada é ficticia
e serve apenas como exemplo.

BRIEFING DE CREATOR

INFORMACOES ESSENCIAIS

Briefing de
Briefing para

Data do briefing

Prazo de entrega do
conteldo

Data de publicagdo

O PEDIDO CRIATIVO

Por que vocé? Por que queremos
trabalhar com vocé!

O pedido: Entregaveis da
campanha

A ideia: A ideia que queremos que
vocé interprete

Mensagens-chave:

MARCA, CAMPANHA E PRODUTO

Objetivos da campanha:
O que estamos tentando alcancar

Nossa marca: Tudo o que vocé
precisa saber sobre nés

Aideia: A ideia que queremos que
vocé interprete

Nosso produto: O que vocé
precisa saber sobre o que esta
vendendo

ENTREGAVEIS, PROCESSO E PARAMETROS DE PRODUGAO
Boas praticas para Reels

Ponto de contato do creator
(POC)

Processo de aprovagdo
Direitos de uso

Orgamento e pagamento
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Faca o melhor briefing possivel

E, por fim, 5 pequenos (e importantes) pontos para incluir no briefing do seu criador:

Direito de uso de audio

Audios em tendéncia s3o permitidos apenas em contetdo organico.
Em anlincios pagos, use somente audios originais ou livres de direitos autorais.

Area de seguranca

Em anuncios pagos, a area segura é menor que nos Reels orgéanicos.
Oriente o criador a manter mensagens importantes dentro dessa area e
compartilhe os moldes no briefing.

Mantenha o ritmo

Em anuincios pagos, o contelido alcanca além dos seguidores. Por isso, a criagao
deve ser ainda mais impactante, concisa e envolvente desde o primeiro segundo.

Brife o pago e o organico ao mesmo tempo

Garanta que todos os stakeholders estejam conectados, compartilhando insights,
alinhando KPlIs, cocriando e testando para uma campanha integrada.

Diversifique formatos

Peca ao criador que desenvolva o contetdo pensando primeiro em Reels e, depois,
adapte para outros posicionamentos.




Da diversao a conversao:
como potencializar resultados

@ Tenha a melhor performance dos seus videos

Diversifique seus criativos

il Otimize seu catalogo
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DA DIVERSAO A CONVERSAO: COMO POTENCIALIZAR RESULTADOS

Tenha a melhor performance dos seus videos

Tenha o melhor da IA generativa

Com o Advantage+ Creative, use recursos generativos em |IA para ajudar a diversificar os criativos.

Expansao Geragao Geragao de fundo para Animacao Geragao de fundo e
de imagem de texto criativo Advantage+ de imagem geragao de imagem full

Vv

Foult, Feroldi's

o

' e
‘.0 ]

o) Q comment &> share

Diversifique o visual
Como criar ativos criativos visualmente
distintos e diferentes:

* Mostre pessoas diversas e imagens

variadas de produtos ARTISANAL ARTISANAL SODA
. 2 DELIVERED T0 YOUR DOOR
+ Experimente contelido gerado por SODA syt |\l

DELIVERED

usuarios (UGC) e criativos de baixa DELIVERED:

producao junto com ativos mais 10 YOUR

produzidos da marca
« Utilize cores vibrantes, graficos em

DOOR

movimento e textos animados
sobrepostos para diversificar os
criativos
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Tenha a melhor performance dos seus videos

Para alta performance em todos os posicionamentos, garanta que pelo

menos um dos seus ativos seja um video 9:16 com audio.

Para anunciantes com campanhas de objetivos de resposta direta,

conjuntos de anuncios que incluiam pelo menos:

* Umaimagem (proporcao 1:1 ou 4:5)
+ Um video (proporg¢do 1:1 ou 4:5)
« Um video vertical com audio (proporgéo 9:16)

apresentaram um CPA 7,3% menor do que conjuntos
de anuncios que ndo incluiam um ou mais desses
ativos criativos.

business_name

business_name

LA REDOUTE

Blini lamp

LA REDOUTE

Blini lamp

Crie para os Reels e adapte para outros
posicionamentos para o sucesso da sua campanha

Creative Diversification Cheat Sheet
[ vsuus W wessowe |

Diversify visuals to increase
relevance and reach new audiences.

Diversify messaging to inspire
action through relevant
motivators/barriers.

Diversify placements (ad types) to engage across Meta
platforms and user preferences, maximizing reach.

Optimize for format (aspect ratio) to
maximize nativity and visual impact.

Remember mobile creative
considerations:

Q  People + product Q  Functional benefit Immediate: Immersive: a 916 QO Highlight the brand early, within
first 3.
Q Talent diversity QO Emotional benefit Q Short-form video a AR a 45 retss
Showcase product or service
O Product diversity (hero + QO Urgency or scarcity Q Static Q  Live a P
multi-product) " QO Static + Video work better
Q0 Offer-based O Reels QO Messenger O 16:9 (in-stream only)
together
i i = i Always consider mobile-first orientation, but if
) 0 Social proof O Stories B :Long-formvideo you have 16:9 video assets, consider stacking Short duration (6-10s for DR)
Lo-fi: QO Aspirational Q Carousel multiple shots to achieve 9:16-1:1.
O Creator-led P Use thumb-stopping visual
reator-le .
O  Problem/solution O ShopAds techniques
Q Brand-led .
QO Seasonal moment Q  Partnership Ads Pro-tip: Leverage Al + Gen Al* enabled O  Incorporate a strong CTA
Advantage+ Creative to unlock faster @ :Desigi REels sount-on
Polished: ad creation and asset variations.
e e et Interactve: : . — QO Design for Feed and Stories
O Videography - product [ P ooNemas BT ale 0 Visual solutions: Adjust Visuals sound-off, but delight with
enhance visual + messaging Collection Unit Add Image Template; Add 3D S
O Videography - lifestyle/people relevance and attention. R —— Animation; Expand Image*;
R nstant Experience Image Generation®; Q Diversify visuals, messaging,
P QO Graphic overlays and borders Q  Poll Ads Background Generation* placements and formats
QO Textoverlays QO Reminder Ads 0O  Copy solutions: Enhance Text; QO Reels:make it entertaining,
- Highlight Comment; Text digestible, relatable
0 Musicand SFX overlays 23| = i
y Gerertohy Q Partnership Ads: empower the

Consider ways in which overlays can amplify
seasonal connection and/or establish urgency.

*Generative Al enabled solution

0 Audio solutions: Add Song from
royalty-free Meta Sound
Collection

creator; tell a story; build for
mobile
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Tenha a melhor performance dos seus videos

A Meta utiliza um leilao de anuncios

para determinar qual é o melhor = X +
. - AAA

anuncio a ser exibido para uma pessoa

em um determinado momento.

Valor total Investimento Taxa de agdo do
O anuncio vencedor é aquele que usuario
maximiza valor tanto para as pessoas
quanto para as empresas — conceito 56% dos resultados dos

que chamamos de “Valor Total”.

leildes podem ser

atribuidos a criatividade

Valor do usuario

Dois principais @ Fadiga Criativa
componentes podem ser E novo, empolgante, atraente?
usados para diagnosticar e S Diferenciacao
incrementar os criativos A E coeso e nio repetitivo?

A diferenciacao criativa é um espectro

MENOS DIFERENCIAGAO MAIS DIFERENCIAGAO

20% off

THIS FRIDAY!

20% off

THIS FRIDAY!

Conceito e formato similar Conceito diferenciado e Conceito e formato diferenciado

formato similar

16
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Tenha a melhor performance dos seus videos

Alavancando crescimento de performance com a criatividade

1

RESOLVA A FADIGA CRIATIVA

Mantenha uma cadéncia regular
de criativos novos para sustentar
a performance.

2 3

GARANTA DIVERSIFICACAO TESTE, MENSURE E APRENDA
CRIATIVA

Apoie decisGes e melhoria
Previna a fadiga e melhore a continua com um plano de
segmentag¢do com criativos aprendizado e mensuragao.

diferenciados.

Monitore a fadiga no Gerenciador de p—" ——
Anuncios. Wm=— ==
8 E ;
: o .d_

+ A Meta identifica a fadiga criativa dentro do

Gerenciador de Anuncios.

+ Antes da publicacdo, avisamos se houver risco de u g:“__ ' “m
fadiga nos primeiros 7 dias. M N o O S5 S
+ Com a campanha ativa, o status “Criativo E s d
limitado” ou “Fadiga do criativo” aparecera na - "
coluna Veiculacao. E o
3 |
;| e

o

INCREMENTAL LIFT IN CONVERSIONS
o 2

Avalie a necessidade de volume de
criativos

Para determinar quantos anuncios devem estar
ativos, identifique o ponto de retorno decrescente:
custo de producgao, tempo de uso da campanha e

- 4 6
NUMBER OF ADS

quantidade de criativos ja ativos.e?
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Tenha a melhor performance dos seus videos

Aquecimento criativo para o sucesso

« Lance novos anuncios em uma campanha separada para
coletar aprendizados

* Priorize os de melhor desempenho, revise ou remova os de
pior antes de leva-los ao BAU.

<M Ut rprt S e

Monitore seu alcance e frequéncia

+ Equilibre as métricas para nao perder novos publicos
+ Frequéncia alta tende a reduzir alcance e gerar saturacao
+ Meca a frequéncia de 7 dias

« Analise o alcance Unico entre campanhas
« Compare alcance Unico vs. tamanho do publico

Analise os relatérios de conjunto de anuncios e antncios no Gerenciador de Anuncios e observe alcance

efi é como indi de fadiga.

Diversifique os posicionamentos

+ Crie um mix de ativos para campanhas multi-posicionamento
+ Desenvolva criativos em 9:16, 1:1 e 4:5 para rodar em Reels,
Stories e Feed

» Busque liquidez de posicionamento com 6+ placements
manuais ou Advantage+ Placements
+ Use customizacao de ativos por posicionamento para garantir

melhor entrega
9:16

Criar videos e estaticos apenas nesses dois ia 6+

Diversifique formatos

+ Garanta pelo menos trés formatos para melhor performance
em todos os posicionamentos.

¢ Inclua: umaimagem (1:1 ou 4:5), um video (1:1 ou 4:5) e um
video vertical com audio (9:16)

« Conjuntos com esses trés formatos tiveram CPA 7,3%
menor do que aqueles sem um ou mais desses assets

Analise relatérios no nivel de conjunto de andncios e de anéincio no Gerenciador de Anéincios e
procure queda de alcance e aumento de frequéncia como indicador de fadiga.

18
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Tenha a melhor performance dos seus videos

o . [ ]
Creative Insights no Gerenciador de Antlincios — . p——

L] Account performance trends 8 Lo 7 e o 24, 2028 v 10,2028+
Ajuda a melhorar performance, entender fatores de impacto e inspirar a . ey Iy 1086 065
estratégia criativa. ‘s sl sl wossisia U s

Funcionalidades: ey P

» Fadiga criativa: identifica conjuntos com sinais de fadiga

* Semelhanga criativa: detecta anlincios muito parecidos E g
» Formatos de antincio: mostra mix entre imagens, videos e outros =

formatos
« Temas criativos: explora ~150 temas (humor, nostalgia, economia, e

prova social etc.)

Acesse em Relatoérios de Anuncios > Insights da Conta. orvara

Também pode aparecer no Resumo de Performance e na tabela de H
campanhas.

Template de analise de diversificacao criativa

Organize todos os seus ativos criativos atuais. E muito util visualizar tudo em uma Unica pagina.

Lembre-se: se vocé ndo perceber muita diferenciagdo visual, nosso sistema também ndo percebera, especialmente
em relacdo a dindmica de leildo.

" EXEMPLO
Producao

- E necessario mais video?

- E necessario mais contetido estatico?

* Tudo esta muito uniforme?

+ E possivel adicionar sobreposicdes graficas e/ou animacdes simples?

Polido

N

Branding
, Beneficios Beneficios
* A marca estd em destaque e forte? e redknes

* A marca é consistente? ¢ N
N 7

Mensagem

+ Ha equilibrio suficiente entre mensagem emocional vs. funcional?
+ Ha oportunidade de incluir mais criativos lo-fi (incluindo Reels e criadores)?

Recursos adicionais

. As . . . o Lo-Fi
+ Temos ativos organicos ou outros disponiveis que podem ser utilizados e

otimizados?
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Tenha a melhor performance dos seus videos

Guia Rapido de Mensuracgao de Criativos

Selecao do Leildao

=] =]

VERSAO A VERSAO B

Coloque diferentes assets em um
conjunto de aniincios ou campanha e
deixe o leildo decidir o vencedor (ou
seja, 0 anuincio com maior
veiculagdo). E mais relevante para
testes operacionais sem uma
hipotese definida, onde insights
direcionais sdo suficientes.

+ Menos confiavel — identifica
apenas anuncios "bons", nem
sempre os melhores (viés de
desempenho inicial).

+ Nao permite comparacdo justa de
desempenho dentro do teste.

+ Sem segmentacdo de publico.

+ Sem significancia estatistica
fornecida.

Teste A/B
(recomendado)

Sem incrementalidade

O == O ==

[ =] [}

VERSAO A VERSAO B

Uma ferramenta para comparar 2 ou
mais criativos entre si usando
segmentacdo de publico para
descobrir qual entrega os melhores
resultados. Para a maioria dos testes
criativos estratégicos, o Teste A/B é a
ferramenta certa a ser usada.

» Adequado para a maioria dos
testes criativos.

+ Facil interpretacdo dos
resultados (inclui significancia
estatistica).

+ Compara o desempenho de
forma justa dentro do teste.

+ Segmentacdo de publico para
testes limpos.

Lift Test

Controle de incrementalidade

(] =]

CONTROL NO CONTROL

Uma ferramenta para medir o efeito
incremental que uma campanha teve
nos resultados de marca ou vendas
de curto prazo, usando segmentagao
de publico e um grupo de controle
aleatdrio.

+ Geralmente requer
orgamentos maiores.

+ SO é necessario para testes
criativos se esperarmos taxas
de conversdo basais muito
diferentes entre os publicos/
células (Resposta Direta) ou se
quisermos agrupar publicos da
marca.
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Diversifique seus criativos

A diversificacao criativa ajuda a converter novos publicos de forma mais
eficiente nas nossas tecnologias.

Ela também reduz a fadiga criativa, que pode surgir quando as pessoas
veem os mesmos ativos repetidamente.

O QUE E ESSENCIAL

=] ((___:, @

Diversifique a Explore visuais Aposte em mais
mensagem variados formatos e placements
Pessoas diferentes se Apresente diversidade Para converter novos
sentem motivadas a tanto nas pessoas quanto clientes, é importante
comprar um produto ou nos visuais de produto. encontra-los onde eles
servigo por razdes distintas. Misture contelido mais estdo. Por isso, mantenha
rebuscado com outros mais os posicionamentos
refinados. Advantage+ ativos.

Qual é a cara de uma campanha com diversificagao criativa?

Aqui estad o exemplo de uma campanha real:

CELL 2: DIVERSE CREATIVE

I'relinoin
benefits:

I'relinoin
benelits:

Mensagens e visuais altamente semelhantes Inclui o criativo que melhor performa normalmente
VariagBes de formatos e tamanhos limitadas Mistura criativos com baixa e alta produgdo

Formatos, mensagens e visuais diversos

CELULA 2 RESULTOU EM:
+ 7% menor custo por resultado
+ 7% mais compras vs Célula 1
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Diversifique seus criativos

Diversifique a motivacao

Motivadores sao uma ferramenta essencial para
impulsionar a diversificacao criativa.

Criativos guiados por motivadores podem ajudar sua
marca a construir conexdes com as pessoas em nossas
plataformas e inspira-las a agir.

O que é criativo guiado por motivadores?

As pessoas tém razdes diversas e diferentes para comprar
o mesmo produto. Neste exemplo, vemos motivadores
distintos inspirando a compra da mesma jaqueta de
inverno. Tendéncias culturais e casos de uso especificos
sao 6timos pontos de partida para gerar ideias de
mensagens baseadas em motivadores.

d
DICA: Motivadores sdo uma estratégia perene que
vocé pode usar para criar temas criativos novos e
inspirar a producao de novos ativos.
01
MOTIVATOR
02
MESSAGING
Aproveite combinagdes infinitas
para aumentar o volume dos
03
criativos VISUALS
Pode parecer um pouco exagerado no inicio,
entdo aqui estd um modelo simples que vocé
pode utilizar. ides
(9:16 & 4:5)
Stati
04 (9:136 l;c‘l:ﬂ
F=) FORMATS
TOTAL DE CRIATIVOS: 30
-]
Reels
(9:16, sound on)
05

PLACEMENTS

e

“Meu filho quer um casaco }

“Eu quero dar um casaco
de boa qualidade para que
ela possa esquiar”

que estd na moda, estiloso
e bem quentinho.”

Get the right
gear for the

Assess your existing assets and unlock 3 motivators,
barriers, or needs that are currently not being
addressed.

Ccn@mt 1 _— Cor@vt 2 —_ Cor@wﬂ: 3 _

Motivator 1 Motivator 2 Motivator 3

_@ @_

7 @ X
P Q 9

@@ Q@ Q@

Ensure you are placement optimal
or are leveraging 6+ placements in total.
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Diversifique seus criativos

Um sistema operacional criativo para

performance com o Advantage+

Use essas duas trilhas de desenvolvimento criativo para ajudar a

construir a diversidade e o volume criativo que vocé precisa,
mantendo o ethos da sua marca no centro de tudo.

&

EXPLORAQAO CRIATIVA +

A trilha EXPLORAGAO desenvolve
conceitos criativos diversos e inéditos para
a conta de anuncios

Conceitos totalmente novos
Maior esforgo / Alto impacto

+ 5 conceitos inéditos baseados em insights
por més

+ Use dados de clientes, avalia¢des,
comentarios em redes sociais, respostas de
pesquisas etc. para criar um novo conceito

» Busque equilibrio entre ativos estaticos e
em video

’a Fira Rahma

EXPANSAO CRIATIVA

A trilha EXPANSAO faz iteragdes em ativos
existentes que estdo performando bem na
conta de anuincios.

Iteracoes
Menor esforgo / Menor impacto

+ 5iteragdes em “ganhadores” por semana

+ Pequenas alteragdes de tom do gancho,
mensagem de motivador e/ou elemento
visual-chave nos ganhadores existentes

+ Crie templates dos seus “ganhadores” para
iteragGes ainda mais rapidas
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Otimize seu catalogo

Transforme seu catalogo em videos

O video de produto em catalogo permite enviar ativos de video
diretamente para o catalogo, no nivel de produto ou SKU.

Como o video de produto em catalogo é carregado no catalogo por
produto ou SKU, ele geralmente destaca um unico produto ou alguns
produtos, no caso de anlincios em bundle.

Video de produto em catalogo permite impulsionar resultados
de performance com video, em escala:

88% 19%

de aumento nas vendas de entrega em placements de
omnichannel Reels

ao utilizar video de produto em com o uso de video de produto
anuncios de catalogo, em em anuncios de catalogo, frente
comparacao ao uso de a 0% quando sdo usados
catalogos estaticos, apenas catalogos estaticos.

impulsionado por maior entrega
em Reels e formatos de video.

O video de catalogo permite combinar segmentacao personalizada com criativos

85%

de alcance adicional
ao utilizar video de produto em
catalogo.

em video imersivos em escala, impulsionando a aquisicdo de novos clientes.

Escale seus videos Entregue

Os anunciantes podem personalizacao
estender os investimentos O aprendizado de maquina
existentes em produgéo de identifica e direciona os
video para todos os clientes de maior valor,
formatos da Meta, incluindo entregando criativos
Reels, Feed, Stories e Video. personalizados e de alto

desempenho em escala,
escolhendo entre imagens
ou videos.

Melhore a descoberta
de produtos

Nova funcionalidade que
ajuda anunciantes de
catédlogo a incorporar videos
de forma mais eficiente
como um impulsionador
adicional para aumentar a
descoberta de produtos,
especialmente em
audiéncias amplas.
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Otimize seu catalogo

O video de produto de catalogo permite criar campanhas para toda a jornada

AWARENESS CONSIDERAQAO COMPRA
Videos hero Edicdes curtas com foco em produto Video de produto de
catalogo

Videos de produtos em catalogo estao disponiveis nestes formatos

O video de produto de catalogo aproveita o poder da automacao e do ranqueamento de produtos para entregar
nado apenas os produtos mais relevantes, mas também o ativo criativo mais eficiente para o usuario certo.

Stories

«* SHOP NOW & sHIP NI

Single media Collection Single media Carousel Single media Carousel
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Otimize seu catalogo

Transforme imagens em
videos Fundo em video Edigdo de video Criadores

Aqui estao quatro
maneiras de criar
videos para o seu

4
catalogo
& SHOP NOW
Transformando imagens Videos de fundo para Videos da marca que Videos de criadores ou
em videos usando IA ou imagens de produtos fazem demonstragédo do afiliados que
animagao extraidas do seu produto apresentam o produto

catalogo

0 ©
FEED STORIES REELS @ STORIES REELS

Carousel 1:1 9:16 9:16 1:1 9:16 4:5

As propor¢des ideais do video de
collection a5 N produto de catalogo variam entre

posicionamentos e formatos
Single Media 4:5 9:16 9:16 4:5 9:16 9:16

Anuncios de catalogo Advantage+ sao parte do Meta Advantage+

Solugdes de ponta a ponta
A maneira mais eficiente de alcangar os objetivos do seu negdcio trazendo IA para toda a sua campanha.
Disponivel para campanhas de vendas, apps e gerag&o de leads:

-E Campanhas de vendas Advantage+* Campanhas de app Advantage+* @ Campanhas de leads Advantage+*
SolugGes em etapa Unica

Selecione alavancas individuais de automag&o para atender a necessidades especificas.
Disponivel para todos os objetivos de campanha:

A &o de audiénci A ¢do de posici 3o de org Automagéo criativa Automagéo de destino

Advantage+ Audience . . L
Advantage+ Placements Advantage+ Campaign Budget Advantage+ Creative Advantage+ Destination
Advantage Custom Audience
Advantage Lookalike Advantage+ Catalog Ads

Advantage+ Detailed Targeting




Como criar os melhores videos

Comece com os Reels

Transforme imagens em videos

@ Crie o gancho perfeito

O\ Meta
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COMO CRIAR OS MELHORES VIiDEOS

Comece com os Reels

Os Reels s3o uma experiéncia de
video imersiva que capturam a
atencao e se conectam com a cultura.

Hoje, 3,4 bilhdes de pessoas usam ao menos uma tecnologia da
Meta todos os dias’, e observamos um crescimento consistente do
Reels e do consumo de video como um todo. Mais de 60% do
tempo gasto no Facebook e no Instagram é dedicado a videos?,
sendo que mais de 50% do tempo no Instagram acontece no Reels>.

am— @ Feroldis

Reels criam conexoes

Todos os dias, as pessoas compartilham Reels mais de
4,5 bilhdes de vezes®, ampliando conversas e conexdes
de forma natural.

Reels estimulam a acao

85% 79%

das pessoas entrevistadas afirmam ter comprado um
passaram a seguir uma produto ou servigo depois

o na nn 6 Fernoldis )+ feroldisbrand
empresa apos assistir a de assistir a Reels®.

Fontes: Source: 1. Meta Q12025 earnings call. April 2025 2,3: Meta internal data, May 2025. 4. Meta Q4 2024 earnings call. Jan. 2025. 5. Meta-commissioned research with GWI, 2023. Base: 6,758 heavy short-form video consumers (1,178 in Brazil, 1,110 in
Germany, 1,178 in India, 557 in Japan, 515 in South Korea, 1,113 in UK, 1,107 in US) aged 16-64 who are at least weekly Reels users. 6. Meta-commissioned research with GWI, 2023. Base: 6,758 heavy short-form video consumers (1,178 in Brazil, 1,110 in
Germany, 1,178 in India, 557 in Japan, 515 in South Korea, 1,113 in UK, 1,107 in US) aged 16-64 who are at least weekly Reels users.
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Comece com os Reels

Quando os Reels s3o construidos da forma certa, com os elementos criativos
adequados, eles se tornam ainda mais eficientes.

O ESSENCIAL PARA OS REELS

5 Use video em 9:16 para tornar seus antincios em Reels mais
envolventes
Para que sua criag3do se integre naturalmente a essa experiéncia,
priorize o video e ajuste o conteudo para o formato vertical 9:16.

Inclua audio para tornar seus antincios em Reels mais
interessantes

Ii) ) Mais de 75% das reproducdes diarias de Reels no Instagram
acontecem com o som ativado™. Por isso, o dudio é um dos
principais impulsionadores de engajamento no Reels.

Respeite a drea segura para garantir clareza na mensagem

Para evitar que elementos da interface do Reels cubram sua

comunicacado, mantenha os 35% inferiores do anuncio livres de
elementos criativos essenciais, textos e logotipos, como na

imagem.
REELS MODO AVANCADO
Seja envolvente Sejarelevante Seja simples
Bons anuincios em Reels Bons anuncios em Reels se Bons anuncios em Reels
despertam emogdes por tornam relevantes quando respeitam o tempo limitado do
meio da combinacao de contam histérias com as quais publico ao serem diretos,
musica, efeitos visuais e nos identificamos, apresentam imediatos e faceis de entender.
narrativa. Eles entretém ao pessoas que parecem conosco e Atencdo ao ritmo dos Reels é
compartilhar algo util, ao utilizam um tom visual e cédigos essencial para capturar, manter
provocar um sorriso ou ao que ja fazem parte do nosso e recompensar a atengao.

despertar a curiosidade. repertério.

Source: 13. Instagram internal, April 2025. 14. ML (XG Boost) analysis of 10,123 multi-cell Conversion lift studies which included non-zero spend on Reels between 01 Feb 2024 to 01 March 2025. Ads ran globally, across
verticals and 1,560 advertisers. Audio features were clustered from ML audio detection models. The conversion here includes lower funnel events like purchase, add-to-cart, check-out, app install, sign-up, registration and etc.
Reels Creative essentials refers to vertical video (9:16 with sound on). Carousel ads here include both Advantage+ Catalog Ads and Non Advantage+ Catalog Ads
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Se vocé ja esta usando video vertical com audio na area de seguranga, existem algumas alavancas criativas que
vocé também pode explorar para fazer seus Reels ficarem ainda mais engajadores e efetivos.

TECNICAS TENTE ISSO!

e

MIORRUNNING|SKY
EERAY FEREDRAS

Técnicas de Audio

Além dos audios originais, vocé pode
explorar faixas personalizadas para
anuncios do Reels na Colecdo de Sons ou
na Biblioteca de Audio do Reels.

Técnicas de Edicao

As técnicas de edicdo disponiveis no Reels
sdo parte da linguagem visual da
plataforma e podem fazer seus anlncios
do Reels soarem nativos da plataforma.

Sobreposicao de texto

Reforce a sua mensagem e deixe ela
disponivel em fragmentos de facil
consumo com os textos sobrepostos.

Presengca humana

Pessoas reais nos seus anuncios do Reels
trazem um tom de igual para igual que
pode fazer sua marca parecer mais
acessivel e auténtica.

. Batida: Busque musicas com ritmo

marcante para sincronizar com cada
video.

. Efeitos sonoros: Musica é 6tima, mas

sons do mundo ao seu redor também
geram conexao.

. Locugdo: Grave no celular ou use a

ferramenta de "texto parafala".

. Transig¢des: Una dois ou mais clipes

com fluidez para dar magia visual a
edigdo.

. Variedade visual: Use zoom ou mova

o enquadramento para segurar a
atencao.

. Clipes curtos: Mantenha o ritmo

usando cortes rapidos.

. Sinalize recursos ou beneficios: Use

stickers de texto para descrever cada
nova afirmagdo importante ou
assets.

. Reforge o entendimento: Use

stickers de texto para duplicar o
contetdo da locugdo.

. Integre sutilmente a identidade da

marca: Use as cores ou fontes da sua
marca nas sobreposi¢des de texto.

. Locugao: Grave no celular ou use a

ferramenta de "texto para fala".

. Fale com seu publico: Um video estilo

depoimento — é uma 6tima opgao de
construir uma conexao com seu
espectador.

. Mostre ao seu publico: A presenca

humana muitas vezes desempenha um
papel importante em demonstracdes
de produtos ou videos de unboxing.


https://www.facebook.com/sound/collection/
https://reelsaudiolibrary.atmeta.com/portals/thswfoxd/ReelsAudioLibrary
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Transforme imagens em videos

Sem video? VISUAL S
Nao tem problema! + a —

MENSAGEM ,M‘ N
Sabemos que adicionar um video vertical com audio a sua + » FﬁESH ?ﬁ'ﬂ
campanha pode melhorar os resultados de performance.

SOM
Se vocé ndo tiver videos, aqui esta uma formula simples
para incluir Reels aos seus anuncios. *
AREA DE
SEGURANGCA

Aqui estao 4 formas de criar um video para a sua campanha:

Use um template Faga um photo-dump Use um video de fundo Use melhorias feitas

com a ajudade |A

Use um template Transforme imagens Coloque a foto do seu Transforme imagens
pronto de aplicativos estaticasemum produto sobre outra em videos usando
como Canva, Videoleap anuncio em Reels. imagem ou um video animagdes feitas em IA

ou Adobe.



COMO CRIAR OS MELHORES VIiDEOS 32

Transforme imagens em videos

° Usando template

Templates sdo um ponto de
partida facil para qualquer video.

% videal .
Canwa ' Q Videoleap vimeo

Canva Adobe Videoleap Vimeo
Express by Lightricks

Basta fazer upload dos seus assets
e personalizar o quanto quiser.

Aqui estdo alguns templates que selecionamos para vocé comecar.

m ALGUMAS IMAGENS MUITAS IMAGENS

2%
ELEGANCE CASH BACK
MODERN — TIM!

]

Link para o template Link para o template Link para o template

Link para o template

Tnarkt
-
rip i

RETURNING FRIDAY.

Link para o template Link para o template Link para o template Link para o template

Link para o template Link para o template

ANUNCIO
ROBERe CUSTOMIZADO

SUPER

Templates sao um 6timo ponto de partida,
mas vocé também pode alterar cores, fontes e
elementos do layout para deixa-lo com a sua cara.
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Transforme imagens em videos

e Criando um Photo Dump

Photo Dump é um video feito a partir
de multiplas imagens combinadas com
uma trilha sonora.

Vocé pode usar um template ou
comecar do zero usando o software ou
app da sua preferéncia

Considere explorar diferentes layouts
para dar ritmo a sua historia.

PENSE EM MANEIRAS DE ORGANIZAR SEU CONTEUDO

Jeuld feroldisbrand

ESTATICO POR TIPO DE CONTEUDO.

4 ™y ™y Ny

Canva

Express

Videoleap
by Lightricks

. 3
vimeo

Vimeo

Edits
(from Instagram)

FERRAMENTAS CRIATIVAS

Calwa . % o
b ightrces

Adobe

PENSE EM MANEIRAS DE ORGANIZAR SUAS IMAGENS
ESTATICAS POR LAYOUT.

d AN E ™ ~
Estilo de Detalhe com
vida close up Passo 1
Detalhe com Logo Passo 2
close up
Mostrar o
Emuso lineup Passo 3
completo
~ RN N J

Existem infinitas formas de
remixar suas imagens em um
grid para dar vida ao seu

produto.
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Transforme imagens em videos

e Aplicando fundo (background)

Utilizar imagens do produto ou sua
mensagem como background dos
videos é uma 6tima maneira de tornar
seus anuncios mais envolventes e com
a cara do Reels. Busque imagens e
videos em bancos de imagens, peca
ajuda a sua IA favorita ou grave suas
proprias cenas.

FERRAMENTAS CRIATIVAS

Shutterstock Pexels Coverr Getty Images

Utilize o background para dar o tom, reforcar a conexao, destacar detalhes dos
produtos, abordar datas comemorativas e mais.

Adicione um tema Transmita um clima ou Comunique Gere mais identificagdo
de sazonalidade atributo do produto asua marca com presenca humana

What if
saving money
was this easy?

Potencialize o volume de pecgas da sua campanha

Use diferentes fundos e mensagens para a mesma imagem de produto.

N\
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Transforme imagens em videos

Use o mesmo video de fundo para diferentes produtos.

Ja fez tudoisso?

Tente usar varios videos em um mesmo criativo ou varios criativos em um mesmo video de fundo.

Coloque dois videos de fundo juntos

Grave um video e depois combine-o
com uma coletanea de fotos

Sobreponha varias imagens
em um Unico fundo de video

Modelo/
Creator

Onde Quem
(cenério) (Presenga
Humana)
Produtos
Explore a

criatividade com
camadas e misturas
de elementos

SUMMER CLEARANCE

Ferelds;

he dealpeople

Stuckonwhattogiftthem? irfriendsabout

Thisalways lands.

35
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Transforme imagens em videos

Melhorias de imagem com IA

Muitos aplicativos de edi¢do de video
(inclusive os do seu celular, como o Edits
do Instagram) tém recursos integrados de
aprimoramento de imagem.

Canva n R videolear

Canva Adobe Videoleap Edits
Express by Lightricks  (from Instagram)

- J

BHEAIE

Aqui estdo algumas
possiveis transformacgoes
de imagem para vocé
explorar:

Panorama Scroll infinito Animagao “Breathe” Animagcao “Drift” Animacao ‘Breeze’
Disponivel em ‘Efeitos’ Disponivel em ‘Efeitos’ Feita usando a Feita usando a Feita usando ‘efeitos’ no
no app Videoleap no app Videoleap ferramenta de Animacdo ferramenta de Animagao Adobe Express
Mégica no Canva Magica no Canva

Passo 1:

Relna suas fotos/
imagens e importe para
o Edits.

Aplicando animacgdes
simples em imagens
estaticas com o Edits

Passo 2:

Adicione imagens a
um novo projeto.

Va até “transi¢bes” e
selecione uma das
duas opgdes.

O Edits tem mais de 30 efeitos de
transigdo diferentes. Esses dois sdo
otimos para dar movimento as imagens.

Outras transformacgdes
automaticas e manuais

20% OFF

sitewide

;. . ’ .
baSlcaS d Isponivels no Faga o upload do seu Depois de recortar ou Gere novos videos a Expanda as proporgdes
. , . video no Gerenciador de enviar seu video para o partir de pegas estaticas de video existentes
GerenCIadOI‘ de An uncios Anuncios e recorte-o Gerenciador de Anuncios, existentes, vindas de gerando pixels inéditos,
manualmente ou adicione musicas catalogos ja disponiveis, para uma experiéncia
automaticamente para gratuitamente da Colecdo usando ferramentas de mais imersiva, usando
9:16, 4:5 ou 1:1. de Sons da Meta. geragdo de video. ferramentas de geragdo

de video.
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Bons ganchos capturam a atencao nos primeiros segundos.

Este é o momento em que as pessoas intuitivamente decidem se vale a pena assistir aquele video ou n3o.
Entao, investir tempo neste trecho do seu video é crucial para o sucesso da sua campanha.

PRINCIiPIOS DE UM BOM GANCHO

F

Nao deixe o principal
para o final

Os primeiros segundos
sdo uma declaragao de
intencdo. Traga a sua
mensagem principal logo
no inicio.

Faca uma pergunta

Transforme a ideia do seu
produto em uma pergunta.
“Temos uma nova base” pode
se tornar: “Quer descobrir um
truque simples para uma pele
impecavel?”

Analisando a anatomia de um gancho

Titulos

Escreva uma
abertura de texto
que conecte sua

marca ou produto
ao seu publico.

Dica profissional
Vocé também pode

adicionar sobreposi¢des
de texto no Gerenciador
de Anuncios. Confira!

Impacto visual

Bl e Comece com uma
I cena chamativa,
inesperada ou
intrigante.

Como escrever um gancho de alta performance

1. Escreva pensando em um publico explicito ou implicito.
2. Conecte uma funcionalidade do produto a uma necessidade humana.
3. Crie expectativa para o contetido que vem depois dos 3 segundos.

0°
o

o
(]

Crie o inesperado

Aposte em impacto visual ou
em contrastes que fagam o
olhar parar por um instante
— e considere o poder do
audio para potencializar o
gancho da sua mensagem.

Sons

Use somou

VESHOP  CREATIVESHOP  CREATIVE narrag?:io para
ajudar a captar e
manter a atengao.

A
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Saia da pagina em branco com ajuda da lA

PROMPT 1

Com base no que vocé sabe sobre a minha marca, escreva
ganchos focados em [adicione o beneficio emocional do produto].

Escreva cinco ganchos que dramatizem o problema ou a
necessidade de alguém usar o nosso produto e cinco ganchos
que enfatizem a solugdo ao usar o nosso produto. Eles devem ser
escritos a partir da perspectiva de um consumidor.

Entregue os resultados em uma tabela, com cabegalhos para
cada texto de gancho e para os principais elementos visuais.

Lembrete: um gancho deve ser interessante e inesperado.
Confiamos nos ganchos para capturar a atengao nos primeiros
segundos de um anuncio em video. Portanto, certifique-se de
entregar ganchos inesperados, que fagam a pessoa parar o scroll.
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PROMPT 2

Tente novamente. Esses ndo soam como se viessem do
consumidor. Vocé consegue elevar o nivel?

PROMPT 3

Estes estdo melhores, mas vocé pode ser mais inesperado e
menos apelativo? Explore referéncias de memes e codigos
da cultura de redes sociais.

PROMPT 4

Agora imagine os hooks como uma [insira o tipo de histéria],
mostrando todas as formas como podemos resolver o
problema ou ser a solugado.

Procurando por algo a mais?

Se vocé esta procurando um ponto de partida mais concreto, confira nossas bibliotecas de
ganchos, organizadas por tipos comuns de gancho e por vertical.
Explore como adapta-las e torna-las Unicas para o seu negécio ou produto.

ixe todas as bibliotecas de ga

Experimente estes ganchos para seus anuncios de moda no Reels.

Dramatize o
problema

POV: Vocé esta olhando
para um guarda-roupa
cheio de tendéncias...

Como eu acho que
estou/ Como eu
realmente estou

POV: vocé esta
estressada(o) com as
mudancas de tendéncias...

Cansada(o) de sacrificar
estilo por conforto?

Veja eu surtando para
encontrar o sapato
perfeito para o meu look...

Comece com uma
alternativa absurda

POV: Tentei usar os
sapatos da estagdo
passada em um
casamento

Nada fashion:

Fashion:

Tente usar roupas cinco
nlimeros menores porque
é “conceito!”

Use a mesma roupa por 3
dias seguidos até alguém
notar

Usando uma “tendéncia”
que nao foi feita pra o meu
tamanho

Comece com uma
opinido negativa

Tendéncias caras ndo
valem o seu estilo...

Eu odeio marcas de
moda que s6 tém poucos
tamanhos

Esses sapatos que véo
arruinar outros sapatos

A nova tendéncia que ja
esta totalmente
saturada...

O que NAO usar em uma
entrevista

Use um gancho para
sugerir uma
promessa

Psiu... Quer saber o
segredo das Ultimas
tendéncias?

Este estilo >>>

Truques de moda faceis

Combinagdes de cores
que eu usava antes vs.
agora...

A forma surpreendente
de usar sua pega
favorita...

Faga uma pergunta

Curte moda? Bem-
vinda(o) a nossa conta...

Como usar meu vestido
favorito em diferentes
estagdes?

Qual é o segredo para
acertar em looks ousados?

Como montar um
guarda-roupa capsula
que realmente funcione?

Qual a melhor forma de
cuidar da minha bolsa de
luxo?

Olhe paraas
tendéncias

Todo homem deveria ter
esse item no guarda-
roupa...

Isso ndo é copia de
moda...

Millenials ou Gen Z?

“Obrigada, é da marca X”

Isso esta com cara de
moda...

Comece com
ceticismo

Sera que um vestido de
30 dolares pode ser tdo
bom quanto um de grife?

Vale a pena investir em
luxo para o guarda-roupa
do futuro?

A moda pode mesmo ser
sustentavel?

Testei pegas de breché
VS. novas...

Fast fashion é realmente
tdo ruim assim?

Faca um lembrete

Seu guarda-roupa de
primavera esta te
chamando...

Lembrete: seu guarda-
roupa precisa de um
refresh de verao!

Um lembrete de que vocé
nao precisa seguir toda
tendéncia

GRWM para vibes da
estacéo!

Lembrete: o Dia das Maes
esta chegando...



https://view-su2.highspot.com/viewer/3a453ff5873e2cc1e0782d1712e2befd
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PAINFUL BRA?
' Here's my hack!

@ DICA BONUS!

Teste diferentes ganchos
para o mesmo video

Se voceé assistir a estes trés anuncios em
Reels, vai perceber que todos comegam
de formas bem diferentes, mas usam o

_ mesmo video principal.

Wearing the wrong

bra is such a PAIN .
] Pense em usar ganchos diferentes que

ajudem vocé a se comunicar com
publicos distintos.

Pontos de partida para ideias criativas

DRAMATIZE O PROBLEMA

* Que problema seu produto
resolve? Foque no problema
e nareacdo humana a ele.

* Leve a necessidade ao
extremo

« Visualize o pior cenario
possivel

BRINQUE DE PERGUNTAS
E RESPOSTAS

» Apresente seu produto ou
servico respondendo auma
pergunta relevante logo no
primeiro segundo do
gancho.

- Destaque as perguntas mais

frequentes sobre o produto
* Transforme uma
necessidade em pergunta

ENFATIZE A SOLUGAO

» Crie um momento “magico”
que destaque a
funcionalidade do seu
produto e o efeito que ele
tem no usuario.

+ Visualize um resultado ideal

+ Foque na emocgdo humana

EVOLU(;AO HUMANA

* Mostre como seu produto

ou servico transforma seus
usuarios ao longo do tempo

versus o “como esta indo”

« Foque na evolucgado fisica,

mental ou emocional

Visualize o “como comegou”

A ALTERNATIVA ABSURDA

Mostre uma alternativa
absurda ao seu produto e,
em seguida, apresente
imediatamente a histéria do
seu produto.

Mostre a pior forma de
resolver o problema

Revele os pontos de dor das
solugdes alternativas

REAGAO EM AGAO

Mostre areagao do
consumidor ao usar (ou ndo
usar!) seu produto

Aposte em emocgdes
extremas e humor

- Travou? Use o Gerenciador de Anuncios para identificar os videos com as maiores taxas de
) gancho e itere a partir deles.
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ApR installs

Parair alem

@ Checklist
@ Biblioteca de recursos

O\ Meta
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© Checklist:
voceé esta criando e potencializando resultados?

Criei ao menos um asset em Reels seguindo as boas praticas?

Colaborei com um criador ou fiz o briefing usando o template?

Meu catalogo de produtos esta visualmente atrativo e atualizado?

Transformei imagens estaticas em video?

Meus videos estao otimizados para mobile e para capturar atengao?

Estou trabalhando com uma combinacao de formatos e mensagens
criativas?

Meus anuncios trazem um gancho forte nos primeiros 3 segundos?

Estou aproveitando a automacao para testar e escalar a criatividade?

@ Biblioteca de Recursos

« Biblioteca de ganchos para videos

 Template de briefing para Criadores



https://view-su2.highspot.com/viewer/3a453ff5873e2cc1e0782d1712e2befd
https://view-su2.highspot.com/viewer/43abd9893abc30fa822371e2f2209880#1

Ja pode comecar a criar!

Explore, teste, experimente e deixe a Meta
amplificar suas ideias e seus resultados.

ON) Meta



