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ASSd d Ser

ado em pequenas conquistas
do dia a dia, as quais ganham

valor emocional e social.



MICRO-ACHIEVEMENTS "
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Micro-achievements sdo a nova Com a crise econémica e a Marcas que reconhecem e Geracao Z: precursora dos codigos e movimentos #minorstones
régua da vida adulta: celebrar as instabilidade global tornando os potencializam micro-achievements #littleluxuries.
pequenas vitérias — da louca marcos e vitorias classicas da vida criam conexao emocional genuina Millennials: ressignificam expectativas frustradas (casa,
lavada ao matcha latte da tarde — adulta cada vez mais distantes, com seus publicos. casamento, filhos).
REUSIClelES @i L o oar para o que i~ °>' o transtormer Gen X/ Boomers: comecam a adotar como expressao de bem-estar
autoindulgéncia, autocuidado e significa crescer: menos as microconquistas em narrativas de ) ' _ _ '
redefinicdo de sucesso. Mais do expectativa, mais leveza. org.ul.ho, ao surf~ar nos m?mgntos do Ge_ragao Alfa.: cresce vendo as microconquistas
que performance, vale o alivio e o Pequenas conquistas viram motivo R jcoettavois 6 validadas socialmente. Geracio Alfa
- : ritualizaveis, mais do que esperar ¢
prazer de reconhecer que nem de orgulho e sao compartilhadas e
: : : | por datas especiais.
todo passo precisa ser gigante, em comunidades digitais.
para ser celebrado.
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FOOD FOR THOUGHT )| BabyBoomers oy G’
ADUI=TS el ) <2 ¢’ ‘Minorstones Collection’,
" serie em exibicao na Disney Plus g‘é Stock Images da Adobe
i L S— : ;
o g5~ Jovens na casa dos vinte e poucos A série ‘Adobe Stock Culture
N S asy anos, em Nova lorque, tentam ser Insights’ destaca como algumas
" \. A el == apCe ainda nao das menores vitérias podem ter
Serem nemd boas Irfem pessoas, um grande impacto em nossas
para OS padroes ClaSSICOS. vidas diarias. Mi”ennials
- _



https://blog.adobe.com/en/publish/2025/01/07/celebrating-small-wins-adobe-stock-minorstones-collection
https://www.disneyplus.com/en-de/browse/entity-10752bde-4ca0-4b6b-b3b4-b1567d7f60b2

; AUTENTICIDADE:
DA VALIDAGAO EXTERNA —— ma——A DESCOBERTA INTERNA

CONFORMIDADE ASPIRACAO AUTENTICIDADE
1940-1960 1970-1990 2000-2010

Familias nucleares, O sucesso pessoal como Cultura dos

empregos corporativos, objetivo, ascensado do influenciadores,
conformidade do branding de luxo, cultura de movimentos DIY, branding
consumidor e midia de celebridades e o ethos de 'real’ (Etsy, Patagonia) e
massa (ex.: TV). Wall Street dos anos 1980. énfase em ser ético.

AUTHENTIGITY

MOVIMENTO DE INTERNALIZACAO

A PERSONA METAMORFICA

Os modelos tradicionais de segmentacao e de
personas perdem eficacia. As marcas e creators
gue quiserem se manter relevantes terao que
aprender a desenhar para a complexidade: criar
narrativas e solucoes para as multiplas versoes
de uma mesma audiéncia.
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A internet dissolveu o Marcas precisam repensar a Geracao Z e Geracao Alfa: vivem identidades mutantes como
mainstream e descentralizou segmentacao de perfis e linguagem padrao.
culturas. O que antes eram criar espagos para o vai e Millennials: a possibilidade de fluidez representa uma liberdade
nichos ou tribos segmentadas, vem identitario: permitir frente as pressoes por coeréncia.
hoje funcionam como codigos experimentacao, contradi¢cao Gen X e Boomers: veem mais como um comportamento
erem incorporados por um e multiplos pertencimentos. ‘dos jovens’, mas sentem reflexos em consumo cultural.
o individuo.
Geracao Alfa
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Baby Boomers : Geracao Z

¢ ‘Are Subcultures Dead?’,

Artigo Protein

“Acredito que estamos mais

conectadosanossa || e S e

dimensionalidade agorado (| ST

que nunca.” — Shang Salah o et

Geragao X " e Millennials
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https://www.protein.xyz/are-subcultures-dead/
https://www.icon-trend.com/post/post-authenticity-why-weird-is-the-new-trend

PENDULAR BRANDING

Abracar o péndulo para quebrar a légica da previsibilidade
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Criar e recontar histérias RADICAL

Subverter as expectativas

NARRATIVAS DE ESCAPE

Marcas e creators que contam e criam

arem num cenario _ clel ol
saturado de informac&o, marcas realidades proprias — oniricas, exageradas
’ ou até absurdas — tornam-se protagonistas

passam a criar Universos narrativos culturais. Mais do que ‘entrar na conversa’,

que desafiam a realidade. as fiction-first brands propdem uma fuga
la realidade.
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FIGTION-FIRST BRANDS
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TREND

O excesso de informacdes da
vida digital contemporanea abre
dois caminhos para as marcas:
de um lado, oferecer escape a
fadiga cotidiana; de outro, usar
narrativas ficcionais para capturar
a atencao da audiéncia.

A resposta criativa passa pela
ficcao, pela estética exagerada,
| pelo absurdismo radical e por
elementos fantésticos.

CULTURAL INSIGHT

As pessoas ja hao se
importam tanto assim com
a coeréncia e passaram

a abracar o contraditorio,

0 inusitado e o curioso,
nelas mesmas e em suas
escolhas de consumo.

L2

ism is the new
, artigo da

¢ ‘David Lynch and the shrinking
value of imagination’,
artigo da Dazed

A partir do legado surrealista do
cineasta David Lynch, o artigo questiona
a crise da imaginacao na cultura
audiovisual contemporanea.

- (® RS
Para as marcas, abracar a ficcao Geracao Z: busca escapismo, narrativas absurdas e oniricas.
significa transformar imaginagao Millennials: valorizam consisténcia, mas sio flexiveis
em estrategia: mundos proprios e acompanham o movimento de novos estilos narrativos.

narrativ EAVET = :
b ? Aas ?usaias Fi € a. Geracao X e Boomers: consomem fragmentos das narrativas
sua relevancia cultural e criam . . - i .

) e i ficcionalizadas: campanhas iconicas, ativagoes grandiosas.
diferenciacdo em um cenario de _ y . .
comunicacao previsivel. A Geracao Alfa. ja cres.ce interagindo com metaversos,
coragem criativa torna-se um Roblox e jogos narrativos. )
catalisador e o branding pendular Geragao Alfa
um recurso de consisténcia. Rt N e N
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https://www.dazeddigital.com/film-tv/article/66154/1/david-lynch-shrinking-value-of-imagination-contemplation-art-attention-economy
https://www.dazeddigital.com/film-tv/article/66154/1/david-lynch-shrinking-value-of-imagination-contemplation-art-attention-economy
https://www.dazeddigital.com/film-tv/article/66154/1/david-lynch-shrinking-value-of-imagination-contemplation-art-attention-economy
https://www.voguebusiness.com/story/fashion/why-escapism-is-the-new-marketing-currency
https://www.voguebusiness.com/story/fashion/why-escapism-is-the-new-marketing-currency
https://www.voguebusiness.com/story/fashion/why-escapism-is-the-new-marketing-currency
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IA DE TEXTO

IA DE IMAGEM

BOTS

ALGORITMOS DE RECOMENDAGAO

PRODUTOS DIGITAIS

EMBEDDED Al EMBODIED Al

A |A esta concentrada e A IA ganha corpo e sera, cada
incorporada a servigos e vez mais, planejada sob
aplicagdes em devices ‘medida para necessidades

como celular e computador produtos diversos

rotinas e
pacos de forma silenciosa,
mas transformadora.
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A |A deixa de ser so interface
visivel e centralizada para atuar
como infraestrutura silenciosa e
distribuida na vida cotidiana,

CULTURAL INSIGHT

As pessoas estao comecando a
interagir com a |A néao so pela
tela, mas no mundo fisico. Essa
‘A incorporada’ dissolve a

fronteira entre online e offline, e
redefine nossa relagao com
objetos, servicos e até com o
corpo. Mais do que usar a |A,
passamos a viver com ela.

guiando experiéncias e escolhas
de consumo.

BRAND INSIGHT

Marcas que aplicam IA de
forma ‘embedded’
(personalizacao, analises
preditivas, etc) conseguem criar
experiéncias mais naturais e
essenciais. Dessa forma,
produtos e servicos podem ser
ativados no fluxo da vida real
com menor friccao e mais
impacto tangivel.

GEN IMPACT

Geracao Z: naturaliza o convivio com |IA, desde wearables a apps de
analise preditiva.

Millennials: buscam o lado positivo da economia de tempo.

Geracao X e Boomers: percebem a |IA de forma mais pratica, como
suporte em servicos.

Geracao Alfa: nasce em um mundo ‘Al-first’, no qual dispositivos
inteligentes fazem parte da rotina escolar, de lazer e de consumo.

Geracao Alfa
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FOOD FOR THOUGHT Baby Boomers .. 7 A %, Geragdo

pshdiatidedt &/ ‘Maneiras de ser: Animais, plantas, ¢ ‘Consumo e uso de Inteligéncia

&4 maguinas: a busca por uma inteligéncia Artificial no Brasil (2025),

{ Dplanetaria’, Livro James Bridle ~ . Observatério Fundagdo ltade [ | % %

i O autor britanico discute temas como o S~ Datafolha p ‘

2 avanco da inteligéncia artificial, para 93% das pessoas utilizam ferramenta | | g et

‘,f be 2 ressaltar o potencial colaborativo de todas de IA: nova pesquisa investiga 0s usos P

" skiend as formas de inteligéncia. da nova tecnologia no Brasil. » .. ‘ e

Geragao X e L Millennials
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https://fundacaoitau.org.br/observatorio/biblioteca/pesquisa-consumo-e-uso-da-inteligencia-artificial-no-brasil
https://fundacaoitau.org.br/observatorio/biblioteca/pesquisa-consumo-e-uso-da-inteligencia-artificial-no-brasil
https://fundacaoitau.org.br/observatorio/biblioteca/pesquisa-consumo-e-uso-da-inteligencia-artificial-no-brasil
https://todavialivros.com.br/livros/maneiras-de-ser
https://todavialivros.com.br/livros/maneiras-de-ser
https://todavialivros.com.br/livros/maneiras-de-ser
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