O\ Meta

Crie com a Meta:

o guia de bolso para vocé
amplificar o poder da
criatividade




Boas-vindas ao seu guia criativo de bolso!

Crie e potencialize suas campanhas de qualquer lugar, a qualquer hora,
combinando o melhor do marketing de influéncia com o poder da inteligéncia
artificial. Da estratégia a producao, da mensuracao de resultados aos ajustes
em tempo real, a criagdo é um fator que cobre toda a jornada.

Este guia é o seu ponto de partida para explorar, experimentar e expandir sua

criatividade, inspirando novas ideias, diversificando seus formatos e
entregando experiéncias memoraveis para seu publico.

E hora de criar de forma mais inteligente, rapida e conectada.
Este guia é a versao rapida para ajudar vocé a chegar la.

Cligue no botao se quiser baixar a versao completa.

Baixar guia completo


https://gtmx.co/KsBgf
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COMO UNIR FORCAS COM CRIADORES

Como criadores podem ajudar

3 i g

Autenticidade Identificacao Criatividade

Criadores conquistam nossa Criadores sao pessoas Criadores trazem uma
confianca por meio de uma como nos — falam conosco perspectiva ou linguagem
voz prépria e da percepgdo de de igual paraigual, em uma original, capaz de entreter
independéncia. relagdo préxima e natural. ou inspirar.

Criadores podem ajudar a:

Reapresentar sua marca: Criadores contribuem de forma
%’ parauma nova geracdo de consumidores. consistente para melhores

resultados, tanto em métricas de
performance quanto de marca.

Dar vida a relevancia do seu produto

ao torna-lo mais préximo e facil de se identificar. 1 9 %

de redugdo no CPA'

Estimular conversédes: 7 1 O/
ao explicar os beneficios do produto de forma (o)
direta, em uma conversa de pessoa para pessoa. de aumento em intengéo de marcaz

Aproveite o potencial dos Anlincios em Parceria
para escalar suas colabora¢des com criadores

A inclusdo de Anuncios de Parceria em Reels gerou, em média, 5% de
melhoria no custo por resultado e 20% de aumento na taxa de conversao,
em comparagdo com campanhas BAU isoladas.?’

@, 'antouflowergirl and windandwool

Shop now

Source: 1. BAMM quant research, Q1 2025, global, n = 1,519
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Escolha com quem trabalhar

Criadores sao um ecossistema diverso de pessoas criativas que trazem habilidades
distintas. Eles estdo criando para marcas tanto atras quanto na frente das cameras

PERSONALIDADE A FRENTE HiBRIDO CRAFT / MAKER

=

Criadores cuja perspectiva, ponto de Criadores com uma habilidade que Criadores cujo resultado criativo é o
vista ou personalidade s&o o principal apresentam por meio da lente da sua principal motivo pelo qual as pessoas se
motivo pelo qual construiram uma personalidade. conectam ou consomem seu contetdo.
audiéncia. A execucdo técnica é um dos principais

atributos que eles oferecem.

Para encontrar os criadores ideais para a sua marca, aqui estd um passo-a-passo que vocé pode seguir:

Objetivos de Selegdo do Briefing do Edicdo e
negocio Criador Criador diversificacao
Quem eu quero Que tipo de criador Tirando o melhor dos Aproveitando ao
alcangar? pode ajudar? criadores maximo os recursos
do criador

Avaliacao da sua lista:
— | insights do Creator Marketplace
— — do Instagram

Veja com quais marcas o criador ja fez parceria e insights importantes, como
taxa de engajamento e taxa de interagao.

O Creator Marketplace oferece insights
{ 118.8K . J proprietarios para ajudar vocé a avaliar a
qualidade do conteudo do seu criador.

Engaged audience o
Last 30 days
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COMO UNIR FORCAS COM CRIADORES

Faca o melhor briefing possivel

Criadores entregam seu melhor trabalho quando tém espaco para criar.
Por isso, passe o microfone e compartilhe ideias para serem
interpretadas, ndo listas rigidas de execugao.

Cada criador é Unico, mas temos observado que estes trés principios
orientadores geram os melhores resultados no trabalho com criadores:

o G w

o Comece com Inclua o Sejaclaroe
! uma ideia “por que vocé” simples
~ . % ~ . s . OQ  Creator marketplace T oot
As tendéncias ja estao disponiveis no e
Creator Marketplace do Instagram o u:m Trends © s s ) (B
> iews © Popularity © Related reels
Descubra o que estd em alta no Instagram a B : L
L e , o 2 g tom 2R
para inspirar sua criagcdo de conteldo ou & ==
ta lec3o de criad 8 S e e t MER
até mesmo a selegdo de criadores com essa S
¢ Zﬂ o em : v ™ 5
nova ferramenta. - s e o, - A¥ER
= 6 Cowsue ook pogn *ih%
Bucket List o e rnm "
Q s Festia Vibes o Lam TS ?h .!
@ Container Gardening 8k 96k 2 y i 1
® 9 Gardens Home ram A7 3EI§,

5 pequenos (e importantes) pontos para incluir no briefing do seu criador:

Direito de uso de audio: Audios em tendéncia sdo permitidos apenas em contelido orgéanico.
Em anuncios pagos, use somente audios originais ou livres de direitos autorais.

Area de seguranca: Em anlincios pagos, a area segura é menor que nos Reels organicos. Oriente o
criador a manter mensagens importantes dentro dessa area e compartilhe os moldes no briefing.

Mantenha o ritmo: Em anuncios pagos, o conteldo alcanca além dos seguidores. Por isso, a criacdo
deve ser ainda mais impactante, concisa e envolvente desde o primeiro segundo.

Brife o pago e o organico ao mesmo tempo: Garanta que todos os stakeholders estejam
conectados, compartilhando insights, alinhando KPls, cocriando e testando para uma campanha
integrada.

Diversifique formatos: Peca ao criador que desenvolva o conteddo pensando primeiro em Reels e,
depois, adapte para outros posicionamentos.



https://docs.google.com/presentation/d/1aQQW-G8RInuVmIMaZVNKa9_g84HtuVlNe_1wX1R9aB0/edit?slide=id.g353d6241fbb_0_0#slide=id.g353d6241fbb_0_0
https://www.facebook.com/business/instagram/join-creator-marketplace

DA DIVERSAO A CONVERSAO: COMO POTENCIALIZAR RESULTADOS

Tenha a melhor performance dos seus videos

Tenha o melhor da IA generativa

Com o Advantage+ Creative, use recursos generativos em |IA para ajudar a diversificar os criativos.

Expansao Geragao Geragao de fundo para Animacgao Geragao de fundo e
de imagem de texto criativo Advantage+ de imagem geragao de imagem full
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Diversifique seus criativos

A diversificacao criativa ajuda a converter novos publicos de forma mais eficiente nas nossas tecnologias.
Ela também reduz a fadiga criativa, que pode surgir quando as pessoas veem os mesmos ativos repetidamente.

O QUE E ESSENCIAL

= (5 @

Diversifique a Explore visuais Aposte em mais

mensagem variados formatos e placements

Pessoas diferentes se Apresente diversidade tanto Para converter novos

sentem motivadas a nas pessoas quanto nos clientes, é importante

comprar um produto ou visuais de produto. Misture encontra-los onde eles

servico por razdes distintas. conteldo mais rebuscado estdo. Por isso, mantenha
com outros mais refinados. os posicionamentos

Advantage+ ativos.

Baixe o Creative Diversification Cheat Sheet




DA DIVERSAO A CONVERSAO: COMO POTENCIALIZAR RESULTADOS

Tenha a melhor performance dos seus videos

Creative Insights no Gerenciador de Anlncios

Ajuda a melhorar performance, entender fatores de impacto e inspirar a estratégia
criativa.

Funcionalidades:

» Fadiga criativa: identifica conjuntos com sinais de fadiga

» Semelhanga criativa: detecta aniincios muito parecidos

* Formatos de anlincio: mostra mix entre imagens, videos e outros formatos

* Temas criativos: explora ~150 temas (humor, nostalgia, economia, prova social
etc.)

Acesse em Relatoérios de Anuncios > Insights da Conta.

Também pode aparecer no Resumo de Performance e na tabela de campanhas.

,ﬂ Fira Rahma

Um sistema operacional criativo para
performance com o Advantage+

sua marca no centro de tudo.

& EXPLORAGAO CRIATIVA l /1 EXPANSAO CRIATIVA

A trilha EXPLORAGAO desenvolve +
conceitos criativos diversos e inéditos
para a conta de anuncios

Conceitos totalmente novos Iteragdes

Maior esforgo / Alto impacto

+ 5 conceitos inéditos baseados em insights por

o3

#0008 HO

Account performance trends

$26.8K

Use essas duas trilhas de desenvolvimento criativo para ajudar a construir
a diversidade e o volume criativo que vocé precisa, mantendo o ethos da

Menor esforgo / Menor impacto

+ 5iteracdes em “ganhadores” por semana

més + Pequenas alteragdes de tom do gancho,

+ Use dados de clientes, avaliagdes, comentarios
em redes sociais, respostas de pesquisas etc.
para criar um novo conceito

» Busque equilibrio entre ativos estaticos e em
video

mensagem de motivador e/ou elemento
visual-chave nos ganhadores existentes
+ Crie templates dos seus “ganhadores” para
iteragdes ainda mais rapidas

18.4M

[r——

A trilha EXPANSAO faz iteragdes em ativos
existentes que estdo performando bem na
conta de anuncios.

$0.65

~—



DA DIVERSAO A CONVERSAO: COMO POTENCIALIZAR RESULTADOS

Otimize seu catalogo

Criadores

Transforme imagens em videos Fundo em video Edigdo de video

Aqui estao quatro
maneiras de criar
videos para o seu

catalogo
& SHOP NOW 5
Transformando imagens Videos de fundo para Videos da marca que fazem Videos de criadores ou
em videos usando IA ou imagens de produtos demonstracdo do produto afiliados que

animagao extraidas do seu catalogo apresentam o produto

0 ©
@ STORIES REELS @ STORIES REELS

Carousel 11 9:16 9:16 1:1 9:16 4:5

As propor¢des ideais do video de
Colloction e ST produto de catalogo variam entre

posicionamentos e formatos
Single Media 4:5 9:16 9:16 4:5 9:16 9:16

Anuncios de catalogo Advantage+ sao parte do Meta Advantage+

Solugdes de ponta a ponta
A maneira mais eficiente de alcangar os objetivos do seu negdcio trazendo IA para toda a sua campanha.
Disponivel para campanhas de vendas, apps e gerag&o de leads:

-E Campanhas de vendas Advantage+* Campanhas de app Advantage+* @ Campanhas de leads Advantage+*
SolugGes em etapa Unica

Selecione alavancas individuais de automag&o para atender a necessidades especificas.
Disponivel para todos os objetivos de campanha:

p de org Automagio criativa Automagio de destino

Advantage+ Audience

Advantage+ Placements Advantage+ Campaign Budget Advantage+ Creative Advantage+ Destination
Advantage Custom Audience

Advantage Lookalike Advantage+ Catalog Ads
Advantage+ Detailed Targeting




10

COMO CRIAR OS MELHORES VIiDEOS

Comece com os Reels

Quando os Reels s3o construidos da forma certa, com os elementos criativos
adequados, eles se tornam ainda mais eficientes.

O ESSENCIAL PARA OS REELS

5 Use video em 9:16 para tornar seus antincios em Reels mais
envolventes
Para que sua criag3do se integre naturalmente a essa experiéncia,
priorize o video e ajuste o conteudo para o formato vertical 9:16.

Inclua audio para tornar seus antincios em Reels mais
interessantes

Ii) ) Mais de 75% das reproducdes diarias de Reels no Instagram
acontecem com o som ativado™. Por isso, o dudio é um dos
principais impulsionadores de engajamento no Reels.

Respeite a drea segura para garantir clareza na mensagem

Para evitar que elementos da interface do Reels cubram sua

comunicacado, mantenha os 35% inferiores do anuncio livres de
elementos criativos essenciais, textos e logotipos, como na

imagem.
REELS MODO AVANCADO
Seja envolvente Sejarelevante Seja simples
Bons anuincios em Reels Bons anuncios em Reels se Bons anuncios em Reels
despertam emogdes por tornam relevantes quando respeitam o tempo limitado do
meio da combinacao de contam histérias com as quais publico ao serem diretos,
musica, efeitos visuais e nos identificamos, apresentam imediatos e faceis de entender.
narrativa. Eles entretém ao pessoas que parecem conosco e Atencdo ao ritmo dos Reels é
compartilhar algo util, ao utilizam um tom visual e cédigos essencial para capturar, manter
provocar um sorriso ou ao que ja fazem parte do nosso e recompensar a atengao.

despertar a curiosidade. repertério.

Source: 13. Instagram internal, April 2025. 14. ML (XG Boost) analysis of 10,123 multi-cell Conversion lift studies which included non-zero spend on Reels between 01 Feb 2024 to 01 March 2025. Ads ran globally, across
verticals and 1,560 advertisers. Audio features were clustered from ML audio detection models. The conversion here includes lower funnel events like purchase, add-to-cart, check-out, app install, sign-up, registration and etc.
Reels Creative essentials refers to vertical video (9:16 with sound on). Carousel ads here include both Advantage+ Catalog Ads and Non Advantage+ Catalog Ads



COMO CRIAR OS MELHORES VIiDEOS

Transforme imagens em videos

Sem video?

Nao tem problema!

Sabemos que adicionar um video vertical com audio a sua

campanha pode melhorar os resultados de performance.

Se vocé nao tiver videos, aqui esta uma férmula simples

para incluir Reels aos seus anuncios.

Crie o gancho perfeito

AREA DE
SEGURANCA

Bons ganchos capturam a atengao nos primeiros segundos.

Este € o momento em que as pessoas intuitivamente decidem se vale a pena assistir aquele video ou nao.
Entéo, investir tempo neste trecho do seu video é crucial para o sucesso da sua campanha.

PRINCiPIOS DE UM BOM GANCHO

JF

Nao deixe o principal
para o final

Os primeiros segundos
sdo uma declaracdo de
intengdo. Traga a sua
mensagem principal logo
no inicio.

Faca uma pergunta

Transforme a ideia do seu
produto em uma pergunta.
“Temos uma nova base” pode
se tornar: “Quer descobrir um
truque simples para uma pele
impecavel?”

0°
o

o
o

Crie o inesperado

Aposte em impacto visual ou
em contrastes que fagam o
olhar parar por um instante
— e considere o poder do
audio para potencializar o
gancho da sua mensagem.
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© Checklist:
voceé esta criando e potencializando resultados?

Criei ao menos um asset em Reels seguindo as boas praticas?

Colaborei com um criador ou fiz o briefing usando o template?

Meu catalogo de produtos esta visualmente atrativo e atualizado?

Transformei imagens estaticas em video?

Meus videos estao otimizados para mobile e para capturar atengao?

Estou trabalhando com uma combinacao de formatos e mensagens
criativas?

Meus anuncios trazem um gancho forte nos primeiros 3 segundos?

Estou aproveitando a automacao para testar e escalar a criatividade?

@ Biblioteca de Recursos

« Biblioteca de ganchos para videos

 Template de briefing para Criadores



https://view-su2.highspot.com/viewer/3a453ff5873e2cc1e0782d1712e2befd
https://view-su2.highspot.com/viewer/43abd9893abc30fa822371e2f2209880#1

Ja pode comecar a criar!

Explore, teste, experimente e deixe a Meta
amplificar suas ideias e seus resultados.

Baixar guia completo

ON) Meta


https://gtmx.co/KsBgf

