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Criar conteuido que gera engajamento
com o Reels

Expandir o alcance com antincios em parceria @
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O comportamento do
consumidor mudou

Fontes: 1. GlobalWeblndex 4° trimestre de 2022, 2. "Digital video viewers take TV to smaller screens. Here’s a
breakdown" (Detalhamento: os espectadores de video digital levam a TV para as telas menores, em tradugao

livre). Insider Intelligence, Nov 2022, 3. "CPG and Grocery Product Discovery 2023" (Descoberta de produtos
alimenticios e de CPG, em traducao livre). eMarketer, maio de 2023, n=1.455.

E o papel dasredes
sociais também mudou

Para ageracdo Y e ageragao Z,
as redes sociais sdo o principal formato de midia para impulsionar a
descoberta de novos produtos alimenticios e de CPG.

Para a geragdo Z,
as redes sociais sdo o principal formato de midia para impulsionar a

descoberta de novas compras de vestuario além da navegacdo na
loja ou da visita ao site ou app de uma marca.>

7 O O/ do tempo total gasto na midia pelos
0 consumidores é dedicado a midia digital.
das pessoas usam uma segunda tela,

o consumindo anuncio para dispositivos
5 9 /o moveis em smartphones enquanto
assistem a TV.?



O modo como
consumimos midia
esta evoluindo...

Na era digital, o tempo gasto em midia e os gastos do
consumidor estao estagnados. Isso significa que o ganho
de uma empresa é a perda de outra.

Como a maior comunidade conectada do mundo, a

Meta é um ecossistema preferencial que continua a
crescer e prosperar.
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Fonte: 1. eMarketer, junho de 2023. 2. We Are Social, janeiro de 2024. 3. Ganhos da Meta no 2° trimestre de 2024, julho de 2024

The trend of stagnating time
spent on social media.’
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O quea evoluléo do consumo de midia tem a ver com o valor da marca?
2
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Fonte: "Modern Consumer Shopping £ #8ponsored (demo)
Study" (Estudo sobre compras do ) ; § £ -
consumidor moderno) da Kantar, ‘lna‘(ﬁan_'[u-x" 3 + s 3

encomendado pela Meta, com
2.535 consumidores de 18 a 64 anos Learn more
no Brasil, outubro de 2023.

A descoberta online é um fator essencial para
influenciar comportamentos de compra. Com 2,1x
mais probabilidade de descobrir produtos online do
que na TV, é crucial que as marcas estejam presentes
nos canais certos.

No entanto, o tempo gasto em midia e os gastos do
consumidor estdo estagnados, o que significa que uma
empresa s6 pode crescer as custas de outra.

Como a maior comunidade conectada do mundo, a
Meta oferece um ecossistema preferencial que
continua a crescer e prosperar.



As meétricas de valor
da marca contribuem

para as vendas totais
de uma marca ao
longo de trés anos,
em média

Fonte: meta-analise de MMM da Nielsen encomendada pela Meta, 2024. Base: estudos
selecionados e compilados pela Nielsen, consistindo em nove estudos de mercados/clusters
verticais concluidos em 2024 que contém seis KPIs de valor da marca por cluster usando
dados do YouGov. Essa lista inclui 36 estudos que representam os mercados dos EUA,
América Latina, EMEA e APAC nos setores de bens de consumo, varejo e tecnologia.
Contribuigdo de valor da marca e contribui¢do de midia sao definidas como "Contribuigdo
para vendas", calculada como vendas incrementais totais derivadas da respectiva métrica
de valor da marca ou tatica de midia divididas pelas vendas totais da marca.

Métricas de marca de trés anos

O impacto da contribuigdo de vendas nas
métricas da marca ao longo de trés anos

Métricas de marca de dois anos

O impacto da contribuigdo de vendas nas
métricas da marca ao longo de dois anos

Midia

Contribuicdo incremental para as vendas
da midia gerada durante o periodo da
atividade de midia

Base

Vendas geradas na auséncia de
considerac¢des de midia ou métrica de
marca (ou seja, prego, distribuicdo, fatores
macroecondmicos)




A Meta contribui significativamente
para o valor da marca dos anunciantes,

proporcionando um retorno

sobre o valor 20% maior
em comparagao com outras midias.

A Meta é capaz de construir
marcas duradouras e gerar
resultados significativos em
curto e longo prazo.

Fonte: meta-analise estatistica de 12 estudos de incrementalidade realizados de setembro de 2022 a junho de 2023 por anunciantes globais de varios verticais que veicularam apenas no Reels.



A eficiéncia das tecnologias da Meta também
se transforma em valor a longo prazo

As plataformas da Meta tém um impacto 2,46x maior no longo prazo quando
comparado ao ROAS de curto prazo. O multiplicador do ROAS

A longo prazo, cadareal (R$) investido em publicidade na Meta gera um retorno de longo prazo é
significativamente maior do que aquele investido em TV ou videos online. calculado somando o
ROAS de longo prazo ao
ROAS de curto prazo e
dividindo pelo ROAS de
Multiplicador de ROAS de longo prazo curto prazo. Neste caso,
“longo prazo” refere-se ao
impacto na midia que se
estende além do primeiro

ano da campanha de
publicidade.

TV Outros offline m Metq Videos online Anlncios

online




As meétricas do
funil superior
SA0 as que mais
contribuem
para as vendas

Estruturas de saliéncia e
memoria positiva contribuem
mais para as vendas e se tornam
relativamente mais importantes
ao longo do tempo.

Fonte: meta-analise de MMM da Nielsen encomendada pela Meta, 2024.
Base: estudos selecionados e compilados pela Nielsen, consistindo em
nove estudos de mercados/clusters verticais concluidos em 2024 que

contém seis KPlIs de valor da marca por cluster usando dados do YouGov.

Essa lista inclui 36 estudos que representam os mercados dos EUA,
América Latina, EMEA e APAC nos setores de bens de consumo, varejo e
tecnologia. Contribuig&o de valor da marca e contribui¢do de midia sdo
definidas como "Contribuigdo para vendas", calculada como vendas
incrementais totais derivadas da respectiva métrica de valor da marca ou
tatica de midia divididas pelas vendas totais da marca.

Reconhecimento
da marca

Lembranca do
anuncio

Impressao positiva
Repercussado

Bocaaboca

Percepcao da
qualidade

Consideragdo

Percepcao do valor

Provavelmente
recomendavel

Intencdo de compra

Contribuicdo das vendas

em dois anos - 8,5%

Contribui¢do das vendas
em trés anos - 5,4%

B Parte
superior
do funil

[ Parte
central
do funil

| Parte
inferior
do funil



Construir
uma marca

reconhecivel é a

aposta para o
crescimento

das vendas a

longo prazo

Fonte: meta-analise de MMM da Nielsen encomendada pela Meta,
2024. Base: estudos selecionados e compilados pela Nielsen,
consistindo em nove estudos de mercados/clusters verticais
concluidos em 2024 que contém seis KPIs de valor da marca por
cluster usando dados do YouGov. Essa lista inclui 36 estudos que
representam os mercados dos EUA, América Latina, EMEA e APAC
nos setores de bens de consumo, varejo e tecnologia. Contribuicao
de valor da marca e contribuigdo de midia séo definidas como
"Contribuicdo para vendas", calculada como vendas incrementais
totais derivadas da respectiva métrica de valor da marca ou tatica
de midia divididas pelas vendas totais da marca.
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Reconhecimento
nao e tudo.

Embora muitas vezes
sejam mais dificeis de
mudar, outras meétricas
de valor podem terum
grande impacto.

Fonte: meta-analise de MMM da Nielsen encomendada pela Meta, 2024. Base: estudos
selecionados e compilados pela Nielsen, consistindo em nove estudos de
mercados/clusters verticais concluidos em 2024 que contém seis KPlIs de valor da
marca por cluster usando dados do YouGouv. Essa lista inclui 36 estudos que
representam os mercados dos EUA, América Latina, EMEA e APAC nos setores de bens
de consumo, varejo e tecnologia. Contribuigdo de valor da marca e contribuicdo de
midia s&o definidas como "Contribuic&o para vendas", calculada como vendas
incrementais totais derivadas da respectiva métrica de valor da marca ou tatica de
midia divididas pelas vendas totais da marca.

Reconhecimento
da marca

Lembranga do
anuncio

Impresséo positiva
Percepcao da
qualidade
Consideragdo

Repercussdo

Boca a boca

Percepgdo do valor

Provavelmente
recomendavel

Intengdo de compra

indice de Elasticidade
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Elasticidade = % de mudanga no volume de vendas por % de mudanga na métrica da marca
Indice de elasticidade = elasticidade métrica individual/média de elasticidade



Nosso ecossistema esta
revolucionando a maneira
como os consumidores
interagem e se engajam




A |A é abase do

nosso crescimento
e a fronteirada
nossa inovagao

PESQUISA PIONEIRA

Mais de
10 anos

de inovagdes da FAIR
(Fundamental Al Research)’

BASES PUBLICAS

+650 mi

de downloads, 2x mais que
ha trés meses3

LLAMA

Fontes: 1. Meta Al, novembro de 2023. 2. Ganhos da Meta no 4° trimestre de 2022, fevereiro de 2023. 3. Meta Al, agosto de 2024. 4. Ganhos da Meta no 4° trimestre de 2024
5. Dados da Meta, maio de 2024. Com base em uma analise de mais de um milhdo de campanhas, usando uma estrutura de testes desenvolvida por Tadelis et al. na Universidade da Califérnia em Berkeley.

CONEXAO HUMANA

+3.3 bi

de pessoas usam nossos apps
todos os dias?

O SUCESSO DO ANUNCIANTE

US$ 3,71

de ROAS

para cada dolar de publicidade
investido com a Meta®

ASSISTENCIA DIARIA

Com mais de

700 mi

de usuarios ativos mensais. A Meta Al
agora € usada por mais pessoas do
que qualquer outro assistente®

META Al

, janeiro de 2025.


https://ai.meta.com/blog/fair-10-year-anniversary-open-science-meta/
https://ai.meta.com/blog/llama-usage-doubled-may-through-july-2024/
https://investor.atmeta.com/investor-events/event-details/2025/Q4-2024-Earnings-Call/default.aspx

Nao importa em que
estagio da jornada seu
cliente esteja, temos
uma solucao para
ajudar a maximizar seus

resultados como
maximo de alcance e
inovagao, apoiados
pelo poder da nossa
inteligéncia artificial
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Mas como
e por onde

comecar?




Crie uma estratégia de funil completo com a Meta
e mantenha as métricas da marca positivas

CONECTE-SE COM CRIADORES DE CONTEUDO CRIE CONTEUDO QUE GERE ENGAJAMENTO EXPANDA O ALCANCE
Use o marketplace de criadores de Trabalhe com criadores para produzir Use anuncios em parceria para
conteudo para encontrar criadores reels que promovam seus produtos ou distribuir seus reels a um publico
relevantes e qualificados que possam servigos de forma criativa e cativante. mais amplo, aumentando a

colaborar com sua marca. visibilidade e o engajamento.



Conectar-
se com

crigoeresa o

Use o marketplace de criadores de contetudo para encontrar criadores
relevantes e qualificados que possam colaborar com sua marca.



Impressao

positiva

Os criadores sao

essenciais parauma
estratégia de funil

completo bem-sucedida.

~ -
Repercussao e . Provavelmente
consideracao recomendavel



Por que confiar em criadores de conteudo?

DESENVOLVIMENTO DE MARCA

Os criadores podem
ajudar a construir a
marca e aumentar o
reconhecimento do
produto ou servigo.

ENGAJAMENTO

Os criadores de contelido
podem gerar
engajamento e interacao
com os seguidores, o que
pode levar a conversdes e
fidelidade.

CREDIBILIDADE

Os criadores de
conteldo podem
transmitir credibilidade e
confianga a marca, o que
pode aumentar a
probabilidade de
conversdo.

PERSONALIZAGAO

Os criadores de
conteldo podem
contribuir para
personalizar a
mensagem e o conteldo
para alcangar clientes
com maior eficacia.



As plataformas
da Metasaoo
lugar principal
onde as pessoas
seguem os
criadores de
conteudo

Os criadores de
ao aqui

conteudo est

Fonte: Role of Creator Marketing (Fungdo do marketing de criadores de contetido), da Crowd DNA
(pesquisa online encomendada pelo Facebook junto a populagéo geral entre 18 e 65 anos de idade nos
EUA, N=1.750). Os participantes qualificados compram online pelo menos duas vezes por més, foram
influenciados por criadores de contetido ao fazerem compras em determinadas categorias de CPG e
varejo e fizeram compras recentemente nessas categorias.

Sy E

Concorrente 1
Concorrente 2
Concorrente 3
Concorrente 4
Concorrente 5
Concorrente 6

Concorrente 7



=
O
©
(o)
®

Os criadores de

conteuido est

IMPACTO DO CRIADOR
DE CONTEUDO

36%

dos consumidores passaram a assistir
mais contelido de criadores em
comparagdo com o mesmo periodo do
ano passado’

DESCOBERTA SOCIAL

8 entre 10

consumidores do mundo inteiro afirmam
que costumam descobrir produtos por
meio das redes sociais?

Fontes: 1. Relatério "Digital 2022: July Global Statshot" publicado pela We Are Social e Hootsuite,
2022. 2. Relatério "State of Connective Media" publicado pela We Are Social e Hootsuite, 2021.




As pessoas passam tempo e gastam dinheiro com
o conteudo de criadores que elas adoram

de minutos foram gastos com dos consumidores fazem uma considerariam mudar de marca
conteudo de criadores compra poucos dias depois de ver o quando um produto fosse promovido
globalmente na Meta em 2022.1 contetdo de um criador na Meta.? por um criador que seguem.3?

Fontes: 1. Tubular Labs | Classificagdes de publico | Plataforma: Facebook | Os mil principais criadores de contetido por tipo | Minutos assistidos (com base em visualizagdes de qualidade de 30 segundos | Plblico Global. 2. Estudo de midia global da
Ipsos (pequisa online encomendado pela Meta, com 34.015 pessoas entre 13 e 64 anos; populagéo da internet; usuarios mensais de internet movel, espectadores mensais de videos e usuarios mensais de app de mensagens nos EUA, no Canada, no
Reino Unido, na Alemanha, na Franga, no Brasil, no Jap&o, na Coreia, na india e na Tailandia), fevereiro - maio de 2023. 3. Role of Creator Marketing da Crowd DNA (Pesquisa online encomendada pela Meta realizada com participantes da
populagdo geral comidade entre 18 e 65 anos nos EUA, N=1.750). Participantes elegiveis compram online pelo menos duas vezes por més, foram influenciados por criadores de contetido ao fazer compras em determinadas categorias de CPG e
varejo e fizeram compras recentemente nessa categoria.
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Use o marketplace
de criadores de
conteudo

do Instagram

e encontre o criador
ideal para trabalhar
com sua empresa

Com o marketplace de
criadores de conteudo, vocé
descobrira e selecionara
criadores, se comunicara
com eles para possiveis
colaboracdes e expandira
seus negocios por meio do
poder deles.




Tire proveito do Marketplace de criadores de contetudo do
Instagram para criar combinacdes entre criadores de
conteudo e marcas

RECOMENDAGAO

OOO

Recomendagdes
personalizadas de
criadores de
conteudo
impulsionadas por
machine learning,
baseadas em dados
primarios do
Instagram.

O marketplace de criadores de conteldo restringiu setores e esta disponivel nos paises selecionados: Estados Unidos, Canada, Reino Unido, Brasil, Jap&o, China (somente marcas), Australia, Nova Zelandia e india.

SELEGCAO

H
Nos usamos filtros
personalizados com
dados autenticados
do publico para
refinar os resultados

ao se selecionar um
criador de conteldo.

CONTATO

5

Briefings
estruturados de
projetos e campanhas
com permissoes
automatizadas, tudo
isso via mensagens
diretas do Instagram.

COMUNICAGAO

LV
Caixa de entrada
prioritaria exclusiva
para parcerias com
criadores de
conteudo,
possibilitando uma
comunicagao
ininterrupta.

INSIGHTS

o4

Insights de
campanha
personalizados no
nivel de midia.



Creator marketplace

Top-ranked matches for your mpagin
° B) Recommendations P - iohes for your ad caspagies
We use a variety of determining factors to recommend high-performing creators specifically curated for you
Q search

(3 Saved creators

conteudo usando

B Manage campaigns

noight @) stayforthestories

tlo Overview ¢ thered with § Ths creator has produced branded . n . T 0d 17 posts

criadores de
conteudo do
Instagram

G Content

Baixe o guia e saiba como

O marketplace de criadores de contetido restringiu setores e esta disponivel nos paises selecionados: Estados Unidos, Canada, Reino Unido, Brasil,
Jap3o, China (somente marcas), Australia, Nova Zelandia e India.



https://drive.google.com/file/d/1WTFlE1YU1sbnIQq0r2nMXVsUClA66zMH/view?usp=sharing

engajamento

Trabalhe com criadores para produzir
reels que promovam seus produtos ou
servigos de forma criativa e cativante



Aumente seus resultados transformando atencao em
acao comreels

O Instagram Reels é uma

A

Maximize
seus
resultados
comreels

forma eficaz de capturar a

atenc¢ao dos consumidores

e transforma-la em acao.
Com sua natureza visual e
envolvente, os reels
permitem que as marcas
criem conteudo atrativo e
relevante que induza os
consumidores a interagir e
se envolver com sua marca.

Fonte: 1° trimestre de 2024: slide de destaques dos ganhos da Meta



A atencao mais valiosa & E os videos de formato curto
conquistada’ funcionam muito bem

Anuncios de feed e de formato curto geraram mais que o

L Voluntérios: som dobro da eficacia por segundo em comparacio com

desativado ativado e e~ . . 2
Deflnl(;oes. streamlng
w== wmm Forcados:som e Forcados: som oc
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Anuncios que podem
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TEMPO DE PERMANENCIA FEED FORMATO CURTO STREAM

Fontes: 1. Dados internos do Facebook, dezembro de 2016 a janeiro de 2017. Anélise de dados de um estudo de laboratério da Realeyes encomendado pela Meta, dezembro de 2022. 2. Anélise de dados de um estudo de laboratério da Realeyes
encomendado pela Meta, com 16.835 exposi¢des a antincios em video de 6.076 usuarios de dispositivos moéveis com mais de 18 anos nos EUA, de 9 a 24 de dezembro de 2022. O estudo incluiu posicionamentos de ambientes simulados que
representavam os seguintes apps: Facebook, Hulu, Instagram, Snapchat, TikTok, Twitter e YouTube.



O Reels transforma a atencao em acgao

O REELS ESTIMULA CONEXOES O REELS INCENTIVA O REELS IMPULSIONA
ACOES OS RESULTADOS
O/ 0 0
0 0 T 0
das pessoas que participaram da das pessoas dizem que os de aumento no brand lift
pesquisa compartilhavam reels anuncios no Reels as levaram a mediano em relacdo as
com amigos ou familiares.’ considerar ainda mais uma campanhas habituais (BAU)
marca, um produto ou um para campanhas que usam
servigo que ja conheciam.? anuncios no Reels.3

Fontes: 1 e 2. Pesquisa encomendada pela Meta com a GWI, 2023. Base: 6.758 consumidores frequentes de videos curtos (1.178 no Brasil, 1.110 na Alemanha, 1.178 na india, 557 no Japao, 515 na Coreia do Sul, 1.113 no Reino Unido e 1.107 nos
EUA) comidades entre 16 e 64 anos que assistem a reels pelo menos uma vez por semana. 3. Metanalise de 63 estudos de brand lift em todas as regides, com um design de teste BAU (sem Reels) vs. BAU (sem Reels) + Reels (pelo menos 20% do
investimento da célula), realizados entre 2 de janeiro de 2023 e 29 de fevereiro de 2024 para lembranga do antincio.



Turbine seus anuncios no Reels dominando as no¢oes
basicas sobre criativos

€

¥ ; - g
N 4 reasons [ﬁ‘j
to add Planﬂ
1
to your p ar_Lt; C)
w::m N

Crie videos verticais Crie com som Crie na zona de seguranca

para tornar seus anuncios cativantes para torna-los divertidos para garantir que sua mensagem seja clara



Leve sua campanha a um novo patamar criando
anuncios na linguagem do Reels

WA ==

5

OMG hi! Sorry, your hair .
is so pretty and healthy

\

There's over a million ways to ...

a Q o

Ofereca diversao Demonstre clareza Gere identificacao



Adicionar reels a sua campanha ajuda a melhorar
os resultados da marca em todo o funil RESULTADOS

@CRIADORgECO @MARCA
NTEUD

+6,4 pontos

Lembranga do anuncio
ANUNCIO
CONVENCIONAL:
3,6 pontos

+2,2pontos

Associagdo da mensagem
ANUNCIO
CONVENCIONAL:

1,4 pontos

-
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O QUE MINHA PELE QUER HOJE?

A) HIDRATAGAO

B) CONTROLE DE OLEOSIDADE

2% 18 -77%

REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA REELS DA MARCA 1STORIES + FEED 1STORIES + FEED Custo por BL
Duracdo: 30 s Duragdo: até 30 s Duragdo: 6 s Duragdo: 15 s ANUNCIO
No: perfil da marca/criador de contetido No: perfil da marca No: perfil da marca No: perfil da marca
CONVENCIONAL: 0,36

RT: 0,08

Adicione reels 9:16 com som, dentro das zonas de seguranga e pelo menos um elemento criativo (seja uma presenga humana, uma figurinha de texto, uma sobreposicéo,
lo-fi ou um gancho nos primeiros segundos).




Expanda o

alca

Use anuncios em parceria para
distribuir seus reels a um publico
mais amplo, aumentando a
visibilidade e o engajamento.




Use o poder dos
Antlincios em Parceria

Anuncios em parceria (também conhecidos como
anuncios de conteudo de marca) permitem que vocé
veicule anuncios com o perfil de um criador ou outro
parceiro para ampliar suas colaboracdes. Incorporar
anuncios em parceria nas suas campanhas comerciais € a
maneira mais eficiente de veicular conteudo de criadores
nas nossas plataformas.

Use sinais do criador e perfis de marca para
melhorar sua classificagdo e seu desempenho

Garanta o alcance do conteudo além do
publico do criador

Atualizag8es recentes tornaram os anlincios em
parceria mais simples e funcionais

® ¢ 9%




Por que usar anuncios em parceria?

O

——

AAA

Alcance

Alcance além do publico-alvo
do criador de conteudo ou
do parceiro

~

Desempenho

Use sinais de duas equipes
para aumentar a
classificagdo e o

desempenho

Criativo

Lance mdo de criadores de
conteudo para criar ativos de
criativo auténticos e orientados
para dispositivos moveis



Agora os anunciantes podem promover mais conteudo
dos respectivos parceiros no Instagram, mesmo que
nao se trate de conteudo de marca indicado pela
etiqueta de parceria paga
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Instagram [CIVINC) Instagram, 0 ® Instagram O @  Instagram O ®  Instagam v Instagram O ®  Instagam (VINC)

kaiblue and lalueur_beauty Kaiblue (@ Kalindi_rainbows and zoomture 0 feroldisbrand e samweber " lantouflowergirl @ pierre_thecomet
Sponsored Paid partnership with lalueur_beauty ¢ ]
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Shop now
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@AT Liked by aimi.allover and others
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@AT Liked by aimi.allover and others
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@AT Liked by aimi.allover and others

Qv

@AY Liked by aimi.allover and others
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@AT Liked by aimi.allover and others

Kalindi_rainbows Have you ever hiked a waterfall? |
hadn't either! Book your next trip with Zoomture.

‘samweber Very excited to be apart of @windandwool
Spring Classics, now exclusively on ww.com.

lantouflowergirl new week, new plant from my
favorite local shop.

kaiblue being stuck at home doesn't mean your skin

pierre_thecomet loving my new garden, so zen 4.
has to suffer! | enjoyed this WFH-approved... more 2

Kaiblue being stuck at home doesn't mean your skin has

feroldisbrand Red Bag - Available in our shop now.
tosuffer! | enjoyed this WFH-approved

Limited amount but more on the way... more
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Novo anuncio sem Contelido de marca Colaboragdes Etiquetas de produto @mengdes Marcagdo de pessoas Conteldo orgénico
post organico (legenda ou figurinha (sem tags)
em Stories)

Observagéo: se o post organico for contetido de marca (ou seja, contetido que menciona ou é influenciado por um parceiro em troca de valor), ele devera ser promovido com a etiqueta de parceria paga. Leia mais sobre nossas Politicas de Contetido de Marca.
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CASO: BIS RESULTADOS

4 COMBINAGAO DE TENDENCIAS! &

brandname

+6,3pontos

Lembrancga do anuncio

-57pontos

Custo por BL

&

clica pra |/
\ ajudar

Learn Morel

INSIGHTS SOBRE CODIGOS REELS+ ANUNCIOS DE 1 STORIES + FEED 1 CARROSSEL DE STORIES 1 STORIES + FEED
CULTURAIS ANALISADOSE CONTEUDO DE MARCA Durag3o: 6 s Duragdo: 15 s Duragdo: 15 s

ESCOLHIDOS Duragdo: 30 s No: perfil da marca No: perfil da marca No: perfil da marca
No: perfil da marca/criador
de conteuddo



CASO: OMO

@CRIADORDECONTEUDO

REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA
Duragdo: 30 s
No: perfil da marca/criador de contetido

LIMPA PROFUNDAMENTE
SEM DANIFICAR OS TECIDOS

1VIiDEO - STORIES/FEED
Duracdo: até 15 s
No: perfil da marca

@MARCA

1STORIES + FEED
Duragdo: 6 s
No: perfil da marca

LIMPA PROFUNDAMENTE
SEMDANIFICAR OS TECIDOS [t

1IMAGEM ESTATICA
Formato: 9:16 e 1:1
No: perfil da marca




VIRAL BEAUTY (L'OREAL)

REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA
Duragdo: até 60 s
No: perfil da marca/criador
de contetdo

REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA
Duragdo: até 60 s
No: perfil da marca/criador
de contetdo
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REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA 1VIDEO - STORIES/FEED
Duragdo: até 60 s Duragdo: até 6 s
No: perfil da marca/criador No: perfil da marca
de contetdo

1IMAGEM ESTATICA
Formato: 4:5 e 1:1

No: perfil da marca




FYS

REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA REELS + ANUNCIOS EM PARCERIA  1VIDEO - STORIES/FEED 1VIDEO - STORIES/FEED
Duragdo: até 60 s Duragdo: até 60 s Duragdo: até 60 s Duragdo: até 6 s Duragdo: até6s

No: perfil da marca/criador No: perfil da marca/criador No: perfil da marca/criador No: perfil da marca No: perfil da marca
de contetdo de contetdo de contetdo



Principais conclusoes

Reels: captura e conversao Anudncios em parceria: expansao Marketplace de criadores
da atengao do alcance e do desempenho de contetido: colaboragao
estratégica com criadores
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Oferece uma plataforma para as marcas
descobrirem e colaborarem com

Eles permitem que as marcas expandam :
P a s CaE B criadores no Instagram, gerando

O Reels é uma ferramenta seu alcance além do publico-alvo do contetido e andincios colaborativos. As
poderosa para capturar a atenc3o criador ou parceiro, usando sinais de duas marcas podem aproveitar o poder dos
dos consumidores e converté-la equipes para aumentar a classificagdo e o criadores para expandir seus negocios,
em agdo. Incorporar anuincios no desempenho. Essa estratégia é eficaz usando recomendagdes personalizadas

Reels em campanhas pode para executar contelddo do criador nas © |n5|ghts::ie campa.nh.a para otimizar

C . colaboragdes e maximizar resultados.
melhorar significativamente o nossas plataformas, garantindo que o e e

o T POE Isso aumenta a autenticidade ao permitir
desempenho da campanha. conteudo va além do publico dele e

que as marcas descubram novos
criadores que podem ajudar na
construcado delas com apenas um clique.

maximize o impacto da campanha.
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