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O que fazemos

A Winnin Intelligence
ajuda marcas a

se tornarem

mais relevantes
culturalmente
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Marcas powered by Winnin
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Nosso diferencial

A Winnin Intelligence revela o que as pessoas fazem, nao o
que elas dizem que fazem.

Social Video Behavioral Data Classified by zAl™ Non-Obvious Cultural Insights Tracking Share of Attention

o

*ZAl = The Zeitgeist Atrtificial Intelligence,
Winnin’s proprietary Al

Powered by Y27 winnin



Trazemos mensuracao
da cultura para o
Processo criativo,
ajudando a gerar
briefings melhores,
Ideias mais assertivas
e marcas mais fortes

Powered by Y27 winnin




Share of Attention™

Métrica proprietaria da Winnin Intelligence que revela onde
as pessoas estao verdadeiramente dedicando atencao e
com que marcas, topicos € movimentos culturais.

stente da shc of at

O Share of Attention™ é uma forma

roprietaria de mensuragéo que ‘ 1° lugar
prop gacq : 49.2%

combina visualiza¢bes, engajamento
e volume de conteudo em parcerias
pagas, canais proprios e UGC.
Obtemos todos os dados publicos,
levando em consideragcédo o
comportamento Unico de cada
plataforma e categoria de conteudo.

Powered by Y27 winnin



O impacto do UGC na relevancia das marcas

- Content created by brands (with views amplified through paid media)
- Content created by consumers about brands (UGC)

0,/B

O Share of Attention™ mensura o Engagement
valor do UGC e acrescenta andlise
de sentimento para mostrar se a
atencao é realmente positiva, dando ‘
clareza para as marcas agirem com j 3 7B
velocidade e assertividade. 2

Brands Share of Attention'

Source: Social Video in Brazil, Last 12 months, Billions

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence.



' Contetdos criados sob
Em Retall & +9 50/0 Retail 6 E-Commerce 30 UGC
E - C O m m e rC e , (user-generated content)
U G C g a n h a Relevancia vs Producéo de contetido

ainda mais

relevancia. ‘ ‘ "

Powered by Y27 winnin Data universe: 3.9B Engajamento, 60B Visualizagbes & 2M videos Fonte: Winnin Intelligence. Ultimos 3 anos




Essa producao

de conteudo pelas
pessoas fez a
categoria crescer
significativamente,
atingindo picos
inéditos.

Powered by Y27 winnin

+ O Relevancia dos contelidos
0 nos ultimos 3 anos

Comparagéo de topicos
Relevancia * Todos os providers + 3 anos * Audiéncia: Todos os géneros, todas as idades, mundialmente

150M

Black Friday 2024
*
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Fonte: Winnin Intelligence. Ultimos 3 anos



E as marcas que entenderam como atuar
nesse cenario lideram na conquista da atencao

Desempenho > RAoNOXJ
Share de engajamento Share de visualizagéo Share de conteudo
Shopee
P ‘ | ‘u‘s‘ @® SHEIN

Magazine Luiza

Amazon

@® Lojas Americanas

@® Casas Bahia

Mercado Livre

® Temu

Aliexpress

Powered by Y27 winnin Data universe: 1.7B Engajamento, 20.52B Visualizagoes & 618.43K videos Fonte: Winnin Intelligence. Ultimos 3 anos
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Com bilhdes de pontos de
dados coletados diariamente,
essa abordagem identifica os
verdadeiros impulsionadores do
desempenho da marca e permite
um planejamento estratégico
mais eficaz. Ajudando as marcas
a passarem do rastreamento
reativo para decisdes
estratégicas proativas.

Powered by Y27 winnin

Cultural Insights: tendéncias da categoria, segmentacao
de comunidades e analise de passion points

Temporada de compra:
Acompanhe Biss
seus favoritos

Edit
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Quando olhamos as comunidades associadas
a compras, Vloda, Beleza, Alimentos e
Tecnologia se destacam em relevancia

Engajamento

A\ Vestuario & moda 1B _
¢/ Beleza & Cosméticos  407.1M -
£ Alimentos & Bebidas 208M -

M Tecnologia 160.6M -

% Casa & Decoragéo 132.6M

. Pet shop o1m |

& Esportes 65.5M

= Ensino & Estudo 44.5M

% Fitness 40.2M I

% Jogos 37.2M I

Powered by Y27 winnin

Data universe: 2.3B Engajamento, 26B Visualizagbes & 878K videos

Mas Beleza, Fitness e Casa sao as
comunidades que mais cresceram nos
ultimos 3 anos

Relevancia

20M

/' Beleza & Cosméticos

J) /\/ v

8M /\ /

'. %) Casa & Decoragao |
AM /0 « w, Fitness
e \ .
a .,ooo_.,‘\./ o® ,o\ o _
00e.® Lorwte ®oue e esge s we *
VAV AV AV AV A A A DDA > b b- DA o o
AU A Tt P VP ey ey Ve P & ’\r "\« V&V LV
*\’19 o\’LQ o\’\rg ‘\’\9 ,L\’LQ 4(19 k\’1«0 <\\'\9 009 \\"1«0 6\9 \’\rQ -Q/ Or \’\r0 \\"\9 \0 N S\;Q
60\0060‘)&"\“'&"\0&0“6“\“6"\‘)% b\‘?’(‘ﬁ

Fonte: Winnin Intelligence. Ultimos 3 anos.



Tendéncias dominando as

A Cultura Dupe
veio pra ficar

Vale tudo pela melhor tech com
menor preco, inclusive garimpar

Powered by Y27 winnin

"Segunda mao"
€ 0 hovo preto

Malhando o cérebro:
a compra consciente em
suplementacao

A fome de F.O.M.O

O jovem adulto descobrindo
como montar uma
casa funcional


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3614271884365376425

Vestuario & Moda Alimentos & Bebidas Tecnologias Fitness Casa

A Cultura +979/,
Du pe velo o sl s
pra ficar

acessivel, sem abrir mao

da qualidade. A busca pelo
"duplicate", ou popular "dupe", se
tornou um dos drivers de compra
/ mais relevantes para a categoria

- /

. | /\/ de Beleza, fortemente influenciada
) /\/ /\/\J \/\/\ por tendéncias globais que ndo

. . chegam ao Brasil, ou que chegam

mair2022 agor022 now2022 fevi2023 mair2023 agor2028 novi202: fovi2024 mair2024 agor2024 novi2024 fev2025 mu Ito caras. Video: @flaamorais (Instagram)

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Relevancia dos ultimos 3 anos. Brasil.



Beleza Vestuario & Moda Alimentos & Bebidas Tecnologias Fitness Casa

'Segunda +128%,
m éO ) é O fov.2avstou 25
NOVO preto

parece ter chegado

5 para ficar. Brechés fisicos e
marketplaces surgem como

/\/\ A / \/\/\ alternativas para incrementar o

A y y i
AV w estilo pessoal, com duas

o grandes fortalezas: preco e

exclusividade (pecas unicas).
e o o een oeem e wen wws e aome o

Video: @daniellediz (Instagram)

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Audiéncia dos temas nos ultimos 12 meses. Todos 0s géneros e idades. Brasil.


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/5c37a253-8af7-4129-ba1c-377d72d0e2d7/performance?uploadDate=36&language=por&title=brech%C3%B3+OR+brech%C3%B3+OR+thrift+OR+thrifiting+OR+brechoonline+OR+%28%28roupa+OR+roupas+OR+pe%C3%A7as%29+AND+%28usada+OR+usadas+OR+vintage+OR+%22segunda+m%C3%A3o%22%29%29+OR+enjoei
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/5c37a253-8af7-4129-ba1c-377d72d0e2d7/performance?uploadDate=36&language=por&title=brech%C3%B3+OR+brech%C3%B3+OR+thrift+OR+thrifiting+OR+brechoonline+OR+%28%28roupa+OR+roupas+OR+pe%C3%A7as%29+AND+%28usada+OR+usadas+OR+vintage+OR+%22segunda+m%C3%A3o%22%29%29+OR+enjoei

Beleza Vestuario & Moda Alimentos & Bebidas Tecnologias Fitness Casa

Afomede +13]1%
F_ O _ M _ O oo dtimos & moces

Se é novidade, aesthetic e
indulgente, a Geracao Z

ta comprando. E ninguém
quer ficar de fora dos

f '\ langamentos mais bombados:
/\\ \ A J/\"‘ \ sobremesas da Sherbis, bolo
/ NV \\L % v b aquarela da Ma Tranchesi, Crumbl
A ) cookies das Kardashians,
e comidinhas saudaveis do Musa.

Video: @sermota (Instagram)

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Audiéncia dos temas nos ultimos 12 meses. Todos 0s géneros e idades. Brasil.



Beleza Vestuario & Moda Alimentos & Bebidas Fitness Casa

Vale tudo pela +8000/
melhor tech com 0
menor preco, do relevacia em 6 moses
iNClUSIVE garimpar  sspessosssedsson:

enfrentar montanhas de
produto para garimpar no
precinho. Especialmente em

800

60

” relacao a tecnologia, onde vemos
- ! o Galpao da Reversa com seu “Box
. / “\\ Surpresa” de R$50 e o Saldio do
B /\ . . VN China, que vende celular e tablet
5 o por R$75, sdo o momento!

Video: @casaldayoff (Instagram)

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Relevancia dos ultimos 3 anos. Brasil.


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/db6d0798-07cb-4ea1-8894-42aa5499ab6d/performance?uploadDate=36&title=%28bras+AND+eletronicos%29+OR+%22Sald%C3%A3o+da+china%22+OR+%22Sald%C3%A3o+do+china%22+OR+saldaodachinabras+OR+Sald%C3%A3odachina+OR+Sald%C3%A3odochina+OR+%22outlet+da+china%22+OR+%22Galp%C3%A3o+da+reversa%22+OR+Galp%C3%A3odareversa+OR+outletfern%C3%A3odias+OR+%22outlet+fern%C3%A3o+dias%22

Beleza Vestuario & Moda Alimentos & Bebidas Tecnologias Casa

0. &
e ompra 290% @

consciente em
S u p I em entagao Cada vez a vida fitness se

torna mais protagonista

na lista de compras.
Fortalecida pela recorréncia, a

N . 1 compra de suplementacao
, \ ff “\\ demonstra relevancia crescente
- H—A = em formatos como Reviews e
N / LA N v/\ A o Yo Rankings, refletindo um consumidor
// \ /.,F(*\./'”""*—-—J vV \ N N preocupado em fazer o melhor uso
::”“22 .Tm N0 fewEZ)  meiRR) WM nowRNZ) VR4 meEOA  egok4  nowae  fewEes do seu dinheiro. Video: @nutrijoaomuzzy (Instagram)

Powered by 27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Relevancia dos ultimos 3 anos. Brasil.


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3614271884365376425
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/6669af7e-f859-4430-895f-74183db82647/performance?uploadDate=36&language=por&title=%28%28review+OR+resenha+OR+provando+OR+testando+OR+experimentando+OR+experimentei+OR+comprei+OR+ranking%29+AND+%28whey+OR+saboreswhey+OR+dux+OR+growth+OR+atlhetica+OR+wheys+OR+wheyprotein%29%29+OR+%28testandowheys+OR+provandowhey%29+OR+%28%28creatina%29+AND+%28melhor+OR+%22custo+beneficio%22+OR+custobeneficio%29%29

desoobrindo . *169%

COmO montar uma Friday 24 vs. 23)
casa funcional

organizacao de casa tém
sido o hiperfoco de quem

acabou de ir morar sozinho.
Mixers praticos, lixeiras

// \_ ! automaticas e até pias com luzes
A - /' g de LED fazem sucesso para quem
e /N e > s . .
SN\ \_/ N\ R esta investindo em montar a casa

ce—a—""e o o

do seu jeitinho.

mair2022 agor022 nov2022 fevi2023 mair2023 agor2023 novi2023 fevi2024 mair2024 agor024 novi2024 fev2025

Video: @dianecunhamm (Instagram)

Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Relevancia dos ultimos 3 anos. Brasil.


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/23e3d34e-177a-49c9-ad3b-a033dc4d5600/performance?uploadDate=36&title=%28%28topic_ids%3A+294%29+OR+%28topic_ids%3A+2280%29%29+AND+%28comprinhasparaolar+OR+apartamentopequeno+OR+rotinadecasa+OR+comprinhasparacasa+OR+utilidadesdom%C3%A9sticas+OR+coisasuteis+OR+achadosparacasa+OR+casanova+OR+reforma+OR+reformando+OR+reformadecasa+OR+organiza%C3%A7%C3%A3o+OR+organizando+OR+organizada+OR+organizado+OR+guardaroupaorganizado+OR+dicasdecasa+OR+donadecasa+OR+cozinhaorganizada+OR+donadecasareal+OR+morandosozinha+OR+morandosozinho+OR+dicasdolar+OR+antesedepoisdecor%29
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/saved-search/23e3d34e-177a-49c9-ad3b-a033dc4d5600/performance?uploadDate=36&title=%28%28topic_ids%3A+294%29+OR+%28topic_ids%3A+2280%29%29+AND+%28comprinhasparaolar+OR+apartamentopequeno+OR+rotinadecasa+OR+comprinhasparacasa+OR+utilidadesdom%C3%A9sticas+OR+coisasuteis+OR+achadosparacasa+OR+casanova+OR+reforma+OR+reformando+OR+reformadecasa+OR+organiza%C3%A7%C3%A3o+OR+organizando+OR+organizada+OR+organizado+OR+guardaroupaorganizado+OR+dicasdecasa+OR+donadecasa+OR+cozinhaorganizada+OR+donadecasareal+OR+morandosozinha+OR+morandosozinho+OR+dicasdolar+OR+antesedepoisdecor%29

Maior velocidade na criacao de briefings mais precisos e estratégicos,
com inteligéncia cultural que revela o que realmente ressoa.

kspace

Briefing: Equipamentos de

1Al Briefing: Achadinhos de Inverno

’SQN‘:\E\ﬂe Powered by 147 winnin

Criado no dia 30/04) a5 13:07 com dados das plataformas: Youtube, Facebook, Instagram, Twitch, Tiktok

@ Nosso desafio Audiéncia Alvo
A W| nn | n aj u da marcas a a|can arem 0 desafio da marca é fortalecer sua presenca no mercado. Embora jé Ampla e verstil, indo de jovens (13-24 anos) fés de entretenimento até adultos
g 1 tenhamos autoridade e uma marca forte, ainda hd uma disténcia visivel em (25-54 anos) interessados em promogdes e contetdo informativo.

relagdo aos players mais ativos.

maior clareza criativa, mostrando o

que realmente engaja as pessoas. ‘

Com Share of Attention™, marcas " Principais Insights

conseguem construir briefings

baseados no comportamento real T ‘ ) Concorréncia Ativa! Gancho Comercial: Integragéo
"

Seu maior concorrente j& com Promogdes
o . explorando a tre e ] Aproveitar a trend para ancorar
da audiéncia, tornando cada J campanhas de smartphones,
de 47% no volume de videos e ee acessérios e ofertas especiais pode
. - de engajamento no dia /25, e transformar o interesse el
campanha mais relevante e eficaz. principolmente nos segmentos de e i

Varejo, Moda e Lifestyle. comercial da sua marca

Andlise de Competicdo Direta

Share de engajamento Share de visualizagées Share de contetdo

Powered by Y27 winnin
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1. Retail tém provado que a construcao de rituais e calendarios proprios
com as suas comunidades € uma estrategia solida.

Legenda

@® Black Friday
Dia do Consumidor

o 1111

® Semana do Consumidor
Amazon Prime Day
Payday

©® Cyber Monday

Powered by Y27 winnin

Black Friday ainda é a maior, mas séo as datas Amazon Prime Day e 11.11

que mais cresceram em relevancia no ultimo ano

Amazon Prime Day
+260%

Relevancia (2023-2024)

11.11 (Shopee)
+183%

Relevancia (2023-2024)

® eseeo
VAV AP AP AP AP D5 A AN A A A A D
MNP VPV PV L PV LSSV
RO SINNGIRIGIINS
FT L PFECEITETFLCEIVHI P EF

Black Friday
+40%

Relevancia (2023-2024)

s
10M
®
o )

[ @
25 05 B A B b D
DV VIV VY V&V
B e A R A R A o R R A
R FPILTFCFISTFCF

Fonte: Winnin Intelligence. Ultimos 3 anos.



2. De Haul a Hacks: o consumidor sabe mostrar sua compra como
ninguém e ele € chave para a comunicacao que conquista a atencao.

Comparacdo de tépicos
Engajamento - Todos os | d s-To

. Haul
® 3 Achadinhos
® @ Resenhas
. Dica
® 3 Rituais e Rotinas
. Unboxing
® 3 Provador
Hacks

Powered by Y27 winnin

Marcas e tendéncias: e quando se misturam?
Linguagem de venda + Formatos trending

Haul
+ Shein

Video: @ruanpereiraof (Instagram)

Achadinhos
+ Shopee

#AcheiNaShopee

Video: @casa.da.pam (Instagram)

O poder do
pos-compra que
inspira e aproxima

Creator:

O frenesi de
compartilhar as novas
aquisicoes

A vontade de mostrar
as escolhas feitas

Consumidor:

A curiosidade de saber
os itens comprados

A inspiragdo de querer
comprar 0S mesmos
itens

Fonte: Winnin Intelligence.


https://insights.winnin.com/sharedPost?shareToken=eyJhbGciOiJIUzUxMiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJwb3N0SWQiOiIzNDUxOTYxMjMwMjk2MjM0Mzg5IiwicHJvdmlkZXIiOiJpbiIsImlhdCI6MTc0NTk1NjkzMn0.L8jOI0iEIm7yOEq-j_3PptgRuthlIDkPWRoaoABhOZaJYHCngm3wpolba0d-dSAPMIW5HPCXU3MG93Lap0mi0w
https://insights.winnin.com/sharedPost?shareToken=eyJhbGciOiJIUzUxMiIsInR5cCI6IkpXVCJ9.eyJwb3N0SWQiOiIzNTcwOTQwMzY2MDE2NjU5MjYyIiwicHJvdmlkZXIiOiJpbiIsImlhdCI6MTc0NjAyODYwNn0.HQ9hCaGUFPGh0FignG5KYZcYLbFV2vaBav8y9ChS7K15AP9Le1Bce4xZeme8-ZPAYR2geDWWGmb1ggm3nKZ8mg

3. Para a estrategia de canais, € importante considerar que 65% dos
videos sobre Retail sao curtos e sua maior producao esta no Instagram.

Reta| I & Share de contetido
E-Commerce

Nos ultimos 3 anos

+2 M videos (1M séo videos curtos)
+54.3B .
. visualizagbes
+3 8B . %
. engajamento S

S : Winni i . Vi r plataforma nos ultim nos.
Powered by Y27 winnin Fonte: Winnin Intelligence. Videos curtos distribuidos por plataforma nos ultimos 3 anos

® .+ Instagram

® .+ Youtube

© .+ TikTok

® .+ Facebook
i+ & Twitch




apresentados no
evento Meta Marketing
Summit — Retail &
Ecommerce da Meta
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