Meta GAIA

Video Amplifier

powered by CR.IA

Uma solucéo para escalar diversidade criativa

€ maximizar seus resultados de negécio.



O Leilao da Meta: O Criativo é Seu Maior Alavancador

O criativo influencia dois componentes fundamentais do Leildo da Meta.

RESULTADO INVESTIMENTO

Valor Total Lance do Anunciante

Taxa de Acao Estimada
Qual a probabilidade de que a impresséo exibida a essa pessoa leve ao resultado

desejado? O criativo define essa probabilidade.

O criativo impacta massivamente a performance no leilao.

RELEVANCIA QUALIDADE
Taxa de Acédo Estimada + Valor para o Usuario

Valor para o Usuario

Quaéo interessante essa pessoa vai achar este antincio? E um antncio de alta qualidade? O

criativo é o fator determinante.



Na verdade...

6%

de todos os resultados do leildao podem ser atribuidos

ao criativo

Fonte: "Five Keys to Advertising Effectiveness: Quantifying the Impact of Advertising on Sales", Nielsen Catalina Solutions, Ago 2017



Entao, onde um anunciante deve focar
para melhorar a performance criativa?



CONCEITO

O que é Creative Diversification?

E a estratégia de variar formatos, mensagens e dire¢ées visuais para maximizar a
entrega e a relevancia em todo o inventario disponivel da Meta. Quanto mais
diversificado o enxoval criativo, mais o algoritmo aprende quem responde ao qué — e

entrega para as pessoas certas, no momento certo.

PARA O ALGORITMO PARA O NEGOCIO PARA A MARCA
MAIS VARIACOES = MAIS MAIS RELEVANCIA = MENOR MAIS ALCANCE = NOVAS
SINAIS = ENTREGA MAIS CUSTO POR RESULTADO AUDIENCIAS DESCOBERTAS

EFICIENTE



O criativo é o0 novo
targeting

Ao diversificar seu criativo, vocé facilita para o
algoritmo conectar as pessoas certas aos anuncios

mais relevantes.

Fonte: Dados internos da Meta. Teste de backend comparando performance de criativos idénticos vs diversos em 2703

conjuntos de anuncios (Abril 2021). Similaridade visual definida por mapeamento ML.

A Diversificacao Criativa gera:

32% 9%

aumento de eficiéncia .
alcance incremental

Usando diferentes formatos de anuncio e criativos




Gere demanda além

da intencao existente

O criativo € o sinal mais poderoso que vocé envia
ao algoritmo. Ele define quem vai ver o seu

anuncio.

ANTES

Alcangar pessoas que ja querem comprar de

vocé

Alcangar consumidores novos ou existentes
que querem o que vocé oferece




Trés componentes
principais para
alcancar a

diversificacao
criativa

Diversificando a Direcao Visual

Diversificando a Mensagem

Diversificando Formatos e
Placements



O espectro da diversificacao criativa

Baixa diversificacao

NiVEL 1

Mesmo visual, mesma mensagem

Variagdes minimas: apenas mudanca de cor ou
texto. O algoritmo aprende pouco e a entrega fica

restrita.

Quanto mais vocé avancga no espectro, maior o alcance e a eficiéncia da campanha.

Diversificacdo moderada

NIiVEL 2

Visual diferente, mesma mensagem

Diferentes estilos visuais com o mesmo conceito.

Mais sinal para o algoritmo, maior alcance.

Alta diversificacao

NIiVEL 3

Visual e mensagem diferentes

Multiplos conceitos criativos e motivadores
distintos. Maxima eficiéncia e descoberta de

novas audiéncias.




Componente 1 de 3

criativa diversificada pode oferecer variedade visual e multiplas
oportunidades de atracéo.

Quando se trata de chamar a atencéo do publico, uma experiéncia
Visual

Considerations for building visually distinct
and different creative assets

—
=

ARTISANAL SODA

Apresentar pessoas e fotos de QEB'EANAL DELIVERED TO YOUR DOOR
produtos diversos DELIVERED
T0 YOUR

Experimentar com conteudo
gerado pelo usuario (UGC) e
criativos de baixa fidelidade (lo-fi),
juntamente com recursos de
marca sofisticados

RlIR R A i KEY VISUAL: KEY VISUAL: KEY VISUAL:
Utlllzar _Cores Vlbrantes’ gr_aflcos PRESENCA HUMANA FOCO NO PRODUTO TRATAMENTO GRAFICO
de movimento e sobreposicoes

de texto animado para diferenciar
o criativo


http://drive.google.com/file/d/1koCzI5H213ijWO2b5-SS8SVabgNNPKeb/view

Componente 2 de 3

Mensagem ]

KEY MESSAGE:
SUSTAINABILITY

Feroldi's
Sponsored - @

Get FREE SHIPPING on our best selling
oxfords, The Suede Derby.

These versatile lace-up shoes can be paired
with casual or dressier work attire.

Headline here e — Headline he
Shop now
Subheadline Subheadline

QWO eric Liang and 120 others 23 Comments

As pessoas séo diversas no que as motiva a comprar um produto. Sua
estratégia de mensagens deve destacar os diferentes motivadores que
levam as pessoas a fazer uma compra da sua marca.

KEY MESSAGE: KEY MESSAGE:
UNIQUENESS COMFORT

CPA. Promotion. Benefit. Question. Copy here..

2:04

2:04

Terelits, Fcrolms' 5 feroldis

Sponsored

4

Shop the products




Componente 3 de 3

Aproveitar diversos formatos e posicionamentos para alcang¢ar novos publicos

[ Placements ] e atingir a diversificagdo criativa.
Bl O e
A —4

Waterford Lux Resorts

T10€ posphe ke s

Utilize a plataforma totalmente através e
de posicionamentos automaticos. — o
® oo EN{]OYTHE
v Oommet  oun T ® e . RELAXATION YOU =
Testar novos formatos como Mo ] o | Gl — A ',‘.“f?f o
G e AN - . © MBS AT e e

Reels através de personalizacao
de posicionamento.

74% a

dos 3,6 bilhdes de pessoas na
Meta descobrem novas marcas
através de nossas plataformas

»




Sabemos que a diversificacao funciona.
Mas por que é tao dificil escalar?

Entender o valor é facil. Executar em escala traz barreiras reais.

-
-7
= 0 9
Custo Tempo Insights
Produzir centenas de variacdes criativas exige Prazos curtos de campanha deixam pouco espago Sem dados claros, é dificil saber quais caminhos
orgcamentos que muitas vezes ndo sao compativeis para desenvolvimento estratégico e aprovacgoes. criativos realmente vao performar.

com a realidade.

E para resolver isso que a Meta se uniu a GAIA para trazer a CR.IA.



Unimos expertises para resolver a
equacao de escala criativa

Meta CR.IA

INTELIGENCIA & INSIGHTS EXECUGAO & ESCALA

E Sinais e Dados de n Insights e Variacdo de Ativos @ Entrega em Escala

Tendéncia

. - Boas Praticas Criativas Agilidade de Producao Producéao Automatizada
@ Audiéncia e Midia 0 c .

O resultado: Um enxoval completo, otimizado para o algoritmo e conectado com o consumidor.




APRESENTANDO A CR.IA BY GAIA

A plataforma construida
para resolver a
diversificacao criativa

em escala

CR.IA combina inteligéncia artificial, dados e criatividade para

resolver desafios reais de marketing.

Criatividade

Producéo criativa sistematizada e automatizada para manter a

consisténcia da marca.

Inteligéncia

Aprendizado impulsionado por |A e refinamento continuo baseado

em dados.

Escala

Volume e agilidade na velocidade da maquina para atender a

demanda do algoritmo.


http://cr.ia

Um unico briefing gera uma estratégia

criativa completa para a Meta

A CR.IA guia 0 anunciante por 5 decisdes estratégicas para garantir que o output seja relevante.

Objetivo Publico Mensagens Formatos
Qual a meta principal da Quem queremos alcangar? Quais os ganchos e Quais placements vamos
campanha? motivadores? ativar?

° Output: Briefing Estruturado pronto para producao

©

Duracées

Curtos, médios ou longos?



©

Objetivo Publico

Qual a meta principal da Quem queremos alcangar?

campanha?

Configuragdes da Campanha

Nome da Campanha Briefing da Campanha

0 objetivo central desta campanha & Impulsiona’ o fluxe pa
Campanha eversiro 2076 -

thru & SUmentar a3 converstes via delivery curan das

. 0 conceito “O bloco passa, a lome fica® deve guiar a

Paleta do Cores nareativa, pasicionando a marea como 8 escelha ideal pasa o after

ou para squels pausa estralégica entie um bloco & outo, O lexto

or descontr, s direts, utilizande linguagem préxima

nlicn & mansagens como “A fantasia pode ser qualquer uma,

mas a fome & sempre real, inalizando sempre com wm CTA claro

pa*a 6 App 6u para a site oficial

Motivadoras Na parte de dircgdo de arte ¢ estética cepera-ze uma entrega
vibranta & de alto impacto visual O ritmo visual deve ser dindm
ransigovs fluidas ¢ cortes sincronizados, otimizado

0 em ‘ormatos verticais curtos como Resls o Storias|

Cancelsr -




Objetivo Publico Mensagens

Qual a meta principal da Quem queremos alcangar? Quais os Storytellings?

campanha?

Storytelling = GerarcomlA

Gancho Argumento CTA

O bloguinho passou, mas a fome acabou Jepc e horas de masica, Faga a parada oficial do pas-bloguinha e
de comegar. caminhada, tudo que o corpo quer éuma =  garanta seu lenche sgora.
pausa com um lanche de verdade.

O camaval de rua acabou.. e agora? Depa's da folia, nada melhor do que Termine a folia do jeito carto: passe aqui e
fechar o dia com um lanche caprichado .

pare racarreger 85 energias

€ Volter -
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Objetivo Publico Mensagens Formatos

Qual a meta principal da Quem queremos alcangar? Quais os ganchos e Quais placements vamos

campanha? motivadores? ativar?

@ Studio [> Animacido

Selecdo Automdtica  Camada v [ Controles de Transformagdo [ Distanclas
Configuragbes

at Masc_1xl psd * X

diclonar Méscara de Rasterizagio

Adiclonar Méscara de Vetor

Mask Density / Feather

Mésk Density / Feather

Alterar Nome

Alterar Nome

Camadas  Ca

Normal
Opacidade: 100% ¥
Bloquear: B8 2+ &

Preenchimento: 100% ¥ HCOK O

@ . HOOK 01
® u LANCHE

zcom bounce




€

Objetivo

Qual a meta principal da

Campanha Fevereiro 2026 .

Feed Square

O -

Publico

Quem queremos alcangar?

Lanches e fun..

@

Lanches e fun..

©

Mensagens Formatos

Quais os ganchos e Quais placements vamos

3 Configuragoes T Fontes (0) 3 Asset + Formato

#* Estatico

©
=) Qutput

4

=* Animado 10s

©

#* Animado 5s

©

Duracées

Curtos, médios ou longos?

¥

<

Baixar




O Framework: Creative Diversification at Scale

Uma metodologia conjunta Meta + GAIA para maximizar o potencial de cada histéria.

“w ©

Uma histéria gera multiplas
edicoes
Nao desperdice produgéo. Um unico conceito
narrativo deve ser desdobrado em diversos

formatos e duragdes para cobrir todo o

inventario.

V

Toda cena tem um gancho

A atencgéao é curta. Cada frame inicial deve ser
projetado para capturar o interesse
imediatamente, visualmente ou através de

texto.

®

Cada gancho tem um
propésito

Diferentes ganchos ativam diferentes
motivagoes (curiosidade, beneficio, medo de
perder, novidade) para atingir diferentes

audiéncias.



O poder da multiplicacao criativa

Como a CR.IA transforma poucos inputs em um enxoval massivo.

Exemplo do poder de escalar exponencialmente sua criatividade:

3 3 5 135

STORYTELLINGS MOTIVADORES FORMATOS VARIACOES
UNICAS

Cobertura total de inventario e audiéncia com um unico esforco de producao.



O poder da multiplicacao criativa

Como a CR.IA transforma poucos inputs em um enxoval massivo.

Exemplo do poder de escalar exponencialmente sua criatividade:

PASSAR VONTADE? PASSA NO APPE
PEGA SUA OFERTA FAVORITA

PRECINHO E SABOR NA PALMA DA
MAO? APP DO MEQUI

| @3.290 pontos

Tasty Turbo1Came
+ Rafri Refil

PRECINHO E SABOR NA PALMA DA PASSAR VONTADE? PASSA NO APP E m
MAOQ? APP DO MEQUI PEGA SUA OFERTA FAVORITA

@ 5.890 pontos,
2BigMac
1230 pontos n:n*lﬁ-m
+2Refri Refil

McFritas Grande



http://drive.google.com/file/d/1dpL7nBe-aEUiufz1n4sZ44raNeqAESlh/view
http://drive.google.com/file/d/1yQFEVDN9lYWN7L6Yp3TXMdmzM8al_Nin/view
http://drive.google.com/file/d/1mKOLAYGwyGjNHEIEjbvK6hcg4Y8WMX57/view
http://drive.google.com/file/d/13a1DeNdZeBqaiocxuBN4EixFBvtz8sYs/view

O poder da multiplicacao criativa



http://drive.google.com/file/d/1iqZv_5V6SYWMzHPwcSvfMfAIkadBZkHH/view
http://drive.google.com/file/d/1VDStQiImIupjQCBLMsGkrtbOpmzdPUFU/view
http://drive.google.com/file/d/1SHzmWK_uIeiHOmZM6QB5T7M5-urDECJf/view
http://drive.google.com/file/d/1wdBzktgjvAG62VKejOXH-MZj-277OUDF/view

O poder da multiplicacao criativa

PRECINHO E SABOR NA PALMA DA

MAO? BAIXE 0 APP EVEM PRO MEQUI M 01, SUMIDO DO MEQUI SUMIU DO APP DO MEQUI? VOLTA PRA ) VOCE JA E TIME MEQUI RAIZ? SEGUE m
VOLTA PRO APP PEDIR DE NOVO

FARMANDO NO APP

12

.1 290 pontos




A CR.IA foi construida para producao em alto volume e

consisténcia

Para garantir eficiéncia maxima, € importante alinhar o escopo de atuagéo da plataforma.

Q O que a CR.IA FAZ

(]

o

Producao em Escala

Geracdo massiva de variagdes a partir de assets existentes.

Adaptacao de Formatos

Redimensionamento inteligente para Feed, Stories e Reels (9:16, 1:1, 4:5).

Refinamento de Performance

Ajustes baseados em dados para melhorar CTR e converséo.

Motion Graphics

Animacao de elementos estéaticos para criar videos dinamicos.

° O que a CR.IA NAO FAZ

©) Criacao de "Big Idea"

Conceituacgao criativa do zero ou campanhas de branding complexas.

©) Captacao Original
Filmagens, sessbes de fotos ou produgao de conteudo fisico.

° Gestao de Comunidade

Respostas a comentérios ou interagéo social.



Um fluxo de trabalho estruturado de 2 semanas

Da concepcéo a entrega final, nosso processo é desenhado para velocidade e qualidade.

SEMANA 1 SEMANA 2
Onboarding Producéo de Conteudo Producéo de Masters
Kick-off, alinhamento de objetivos e Refinamento, aplicacdo de efeitos e Entrega e Mensuragéo
coleta de assets da marca. Criagéo de roteiros, selegdo de cenas e geragéo das variagoes em escala. Upload final, configuracéo de

edicéo inicial dos videos. campanha e inicio da mensuragéo.



Etapas do Projeto

Cronograma detalhado de execucdo em 2 semanas.

Semana 1 Semana 2

D1 D2 D3 D4 D5 D6 D7 D8 D9 D10

. Briefing & Acesso
Onboarding & Setup
= a Criacdo de Assets
Producéao de Contetdo

. Review
Aprovacao

- Edicao Final
Producéao de Masters
~ Desdobramentos
Adaptacao de Formatos
Entrega Finl “
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Para comecar, precisamos apenas dos

Obrigatoério

Brand Book / Guia de Estilo

Logo em Vetor (Al, EPS, SVG)

Arquivos de Fonte

Imagens de Produto (High-Res)

essenciais da sua marca

Nosso processo de onboarding é leve e focado em coletar 0 que ja existe.

+

@
:

&

Opcional (Recomendado)

Videos de Campanhas Anteriores

Relatorios de Performance

Personas Detalhadas

Mockups de Produto 3D



©
.*‘

Escolha seu pacote

Defina o volume de ativos ideal para o seu

momento de campanha (S, M, L ou Enterprise).

Proximos Passos

&
O

Envie seus ativos

Compartilhe seu manual de marca, logo, fontes e

banco de imagens/videos existentes.

Vamos comecar?

@
: 4

Receba sua estratégia

Em 2 semanas, receba seu enxoval completo de

criativos prontos para rodar.



