META CULTURE
SESSIONS




N Meta

AGRO E MUITO MAIS QUE NEGOCIO.
E IDENTIDADE E CULTURA.
E DIVERSIDADE E PLURALIDADE.
E TRADICAO E MODERNIDADE.
E TERRITORIO E AFETO.
E BRASIL.
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N Meta X X

O BRASIL SE TORNOU-SE O MAIOR
PAIS EXPORTADOR DE COMMODITIES
AGROPECUARIAS E
AGROINDUSTRIAIS DO MUNDO.

O AGRO MOVIMENTOU

R$ 8 IRI

EM 2024
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N Meta X X

PROTAGONISMO VERDE

87%

DOS PRODUTORES BRASILEIROS
ADOTAM PRATICAS
SUSTENTAVEIS.

(ACIMA DA MEDIA GLOBAL DE 67%)

FONTE: GLOBAL FARMERS INSIGHTS

<LK



N Meta X X

O AGRO E MUITO DIFERENTE DO QUE JA
FOI.HOJE, NOVOS MOVIMENTOS, CODIGOS,
ROSTOS E ESTILOS COMPOE ESSE
UNIVERSO VASTO E VIBRANTE, EM
CONSTANTE TRANSFORMACAO.

<LK



N Meta X X

#ELASMOVEMOAGRO

A LIDERANGCA DE MULHERES NO
AGRONEGOCIO CRESCEU

79%

NOS ULTIMOS 7 ANOS.

FONTE: MACFOR

<LK



N Meta

O BOM FILHO A
CASA TORNA

A NOVA GERACAO ESTA
HERDANDO AS FAZENDAS DA
FAMILIA E REINVENTANDO O

MODELO DE NEGOCIO RURAL.

<LK

68%

DAS AGTECHS TEM
FOUNDERS DE ATE 35
ANOS.

FFFFF : RADAR AGTECH




N Meta 000

O AGRO E (MUITO) POP!

80%

DOS BRASILEIROS ACREDITAM
QUE A MUSICA SERTANEJA
REPRESENTA A CULTURA
NACIONAL.

<LK



N Meta

O RITMO QUE DOMINA O BRASIL

69%

DOS BRASILEIROS
ESCUTAM
SERTANEJO COM
FREQUENCIA.

FONTE: GLOBO GENTE

A FESTA DO PEAO
DE BARRETOS DE
2025 ATRAIU QUASE

1MIM

DE PESSOAS.

91

DAS 100 MUSICAS
MAIS TOCADAS NA
RADIO EM 2024
FORAM
SERTANEJAS.

FONTE:THE CROWLEY OFFICIAL CHARTS



N Meta

#COUNTRYCORE

NO MERCADO LIVRE
A BUSCA POR BOTAS
WESTERN CRESCEU

379%

EM 2024.

FONTE: MERCADO LIVRE

<LK

CONSUMO AGRO

#OSTENTACAO

ALEM DE CARROS E
JATOS, GRIFES DE
LUXO COMO A CHANEL,
QUE ABRIU SUA MAIOR
LOJA DO BRASIL EM
GOIANIA, SAO ICONES
DE DESEJO AGRO.

FONTE: G1

#MARCAS

| E
JA SE
CONECTARAM AO
UNIVERSO AGRO
COM PRODUTOS
ESPECIFICOS E
CAMPANHAS
RECENTES.


https://propmark.com.br/vivo-traz-ana-castela-em-campanha-focada-no-agronegocio/
https://propmark.com.br/bradesco-forma-dupla-raiz-com-michel-telo/
https://mundodomarketing.com.br/brahma-transforma-historias-reais-de-traicao-em-hits-sertanejos-com-brahma-hits

0 integrado para conectar marcas ao

‘ ' ' I I l ' R E o Agro, criando narrativas auténticas e
dactantes em suas estratégias.
S E S S I O N Combinacao unica entre a metodologia TALK e
a expertise de midia META, oferecendo

Imersoes customizadas que unem sua marca a
g ;. especialistas (pesquisadores, estrategistas e

criadores de contetudo) com o objetivo de gerar
insights, co-desenhar um plano de acao e
entregar assets digitais relevantes dentro da
tematica.



_ATIVIDADES

parceira e
ghts, definicao de
ao dos assets.

_ENTREGAS

adoria de criadores Co-criagcao com
de conteudo com foco criadores de

No universo Agro conteudo

e briefing. selecionados.

Desdobramento de
assets digitais para
plataformas da
marca na Meta.




FULL SOLUTIC

DRI
APB will
ate creators
olated with the
erritories defined
and the
consultancy
approves.

dles:
oriefing +
the message
reators Squad

SESSIONS

Deliverables
Creators
Deals

Responsible: Responsabile
CONSULTANCY + Creators MBP
Production MBP +

CONSULTAN
CY

Jeek

SESSION 2
CO-CREATE

3 hour session
During the session,
we will engage in
active listening with
the creators and
co-create the script
for the assets
based on the brand
challenges.

Deliverables
Reels Ideas +
Assets.
Responsabile
Creators MBP
+
CONSULTAN
CY

Week

PRODUCTION

Creators will

produce the assets.

Then, the MBP will
finalize the ads.
Consultancy
validate the scripts
and content
through evaluative
criteria and
providing

feedbacks.
Deliverables

Reels Ideas +
Assets.
Responsabile
Creators MBP
+
CONSULTAN
CcY

Week

FINAL ASSETS

Final adjustments +
approvals.

Deliverables
Reels Ideas +
Assets
Responsabile
Creators MBP
+
CONSULTAN
CcY






P A I XA O P O R arcas e projetos a evoluir seus negocios na
rta - entendendo pessoas, antecipando
entos e criando relevancia em um mundo em
PESSOAS &

T O NOSSO TRABALHO SE DESTACA
£ POR:

SUgamos » Pesquisas aprofundadas de comportamento e consumo.

ue
. « Combinacao de pesquisa qualitativa, quantitativa

e estudo de tendéncias.

» Consultoria para narrativas estratégicas para
0S mais diversos publicos e realidades.

» Estudos proprietarios amplos sobre diversos aspectos
contemporaneos da sociedade brasileira.



TALK
FUNDADORAS

eSa

azendo
0 Grendene,
, Heineken,

 longa trajetoria no
a também como mentora,
com formacao em
ofico pelo Instituto Ecosocial.

profundamente em temas ligados a
O0mMO educacao e a conexao das
com a natureza, participa ativamente
ojetos voluntarios em escolas publicas e
vadas em Sao Paulo.



_tendéencias e comportamento
_pesquisa qualitativa e quantitativa
_ldeacao workshops

_consultoria estratégica

»dulares e _palestras on demand

snder a diferentes _estudos sindicalizados

de cada marca.




#cultura
#comportamento
#trends

Marco

( Politica e
Report Trends pos SXSW eXOeS CO n S u m O

Esporte Feminino/  Drop Insights
Copa do Mundo
2027




OBRIGADA




