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Como potencializar o impacto das

marcas no Natal?
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As novas geracoes estao ressignificando
o Natal.

Ao invés de abandonar tradicdes, eles reinventam, do jeitinho
deles.

e e, R AN E sobre manter os simbolos, mas com humor, criatividade e
As maes no clima de natal R
- afeto real.

Mais autenticidade e descontracao: entenda como é

@N‘N\] o Natal da geracao Z

B RAS' |_ Poder aquisitivo limitado de uma gerag@o que comega agora sua faz com que o jovens gastem menos dinheiro

com presentes



https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/mais-autenticidade-e-descontracao-entenda-como-e-o-natal-da-geracao-z/?utm_source=chatgpt.com
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/mais-autenticidade-e-descontracao-entenda-como-e-o-natal-da-geracao-z/?utm_source=chatgpt.com
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A influéncia dos creators pesa mais que a publicidade
tradicional: comprar é sobre confianca, identificagao e
pertencimento, ndo s6 sobre o produto.

Fonte: Quem influencia a Geragdo Z? Trope + YPX (2025)
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NAO E (SO) SOBRE A GENZ.

E usar os cddigos culturais e a linguagem

JIEUBEICEETEIdtodas as geracoes.

0 conteudo nativo da internet ultrapassa faixas
etarias e transforma toda a jornada de consumo.
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Aproxima diferentes geragdes ao consumo.

i\"’, # NATAL E INTERGERACIONAL
;

= GENZE 0 VETOR QUE CONECTA

Conteldos para esse publico impactam outras audiéncias.

= 0 CAMINHO E PELOS NATIVOS DIGITAIS

Cddigos e linguagem nativa aumentam a chance de viralizagdo e ampliam relevancia.
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INSIGHTS

Sessao de insights

© - FERRAMENTA PODEROSA

ANATOMIA DO PLANEJAMENTO
A0Z

A GE|

checkl s poderosas

- validagio
BORA ACESSAR

IHSTITUTOL
ESTUDO DE
NARRATIVAS

Consultoria estratégica e criativa

para marcas que investem em
produtos e experiéncia para o
Natal, para rentabilizar o
investimento e fortalecer a
conexao entre marca e
consumidor.

SESSAO 1 - ONLINE

RESPONSAVEIS
Cliente, Trope e Agéncia.

DELIVERABLES
Estudo de Narrativas, defini¢ao da

key message e selecdo de creators.

COCRIAGAO

Sessao colaborativa de
ideagcdo com creators*

SESSAO 2 - ONLINE/PRESENCIAL

RESPONSAVEIS

Creators, Cliente, Trope e Agéncia.

DELIVERABLES

Ideias de Contelido + Banco de
Ideias: Como rentabilizar o meu

investimento?

PRODUGAO

Desenvolvimento e validagao
dos assets.

vev

RESPONSAVEIS
Cliente, Trope e Agéncia.

DELIVERABLES

Assets finalizados para veiculagao.

s 82
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defini¢do final a ser determinada ao longo do projeto.
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DIA O

Apds o
acordo, o
cliente
preenche um
modelo de
briefing +
confirma a
participacao
no kick off.

FULL SOLUTION

Semanal

Semana 2

SESSAO1
Kick off + Anatomia

Sesséo de 1h30 para
mergulhar nos desafios
damarcacoma
ferramenta Anatomia do
Planejamento. Definicdo
dos perfis dos talentos
que serao

Entregaveis:

Briefing do cliente +
Definicao da mensagem
+ Territério dos
creators

Responsaveis:
Trope + MBP + Cliente

CREATORS
HUB

Trope analisa os

dados da Sessdo 1,

traduzindo o
briefing para a
linguagem dos
creators.

Entregaveis:
Contratagdes dos
creators +
Briefing traduzido

Responsaveis:
Trope + MBP

SESSAO 2
Cocriacao

3 horas de sessao
para engajar com
escuta ativa com os
creators e cocriar os
roteiros para os
assets baseado nos
desafios da marca.

Entregaveis:
Ideias para Reels +
Assets.

Responsaveis:
Creators + Trope +
MBP

#CULTURESESSIONS

XMAS EDITION

Semana 3

PRODUGAO

Creators produziréo
os assets. Entao,
MBP finaliza os
conteudos. Trope
valida os scripts e o
conteudo por meio de
critérios avaliativos e
feedbacks.

Entregaveis:
Ideias para Reels +
Assets.

Responsaveis:
Creators + Trope +
MBP

N Meta
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ASSETS FINAIS

Ajustes finais +
aprovacgoes.

Entregaveis:
Ideias para Reels +
Assets.

Responsaveis:
Creators + MBP

DURAGAO TOTAL :

3 SEMANAS
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,/ \\
/ \ .
A =S W b oy Painel de
sessioDe @~ IMSTITUTOZ  __.{  fomee
INSIGHTS ' W r~~~""""""""""---- T :
S b 1 RS PR 1
- : ; *, Mapa de :
Experiéncia : \ | comportamento _ _ _ _ |
gamificada em | N _7 geracional :
metodologia de 7 SN Sae I
, fcapta(;ao de ,' \ Anédlises _ _____________ ¥
briefing da marca . K preditivas :
S y Material exclusivo
I com viséo
N
ESTUDO DE NARRATIVAS g ™\ | [0
5 tendéncias culturais que embasam \ !

discussoes sobre territoriose S __~
codigos do Natal.

OUTPUT: Estudo de Narrativas + definicdo da key message
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Creators em sessao de cocriagdao com o
objetivo de gerar ideias de acelerar a
presenca de marca no Natal.

Os nomes mencionados sdo apenas
sugestoes iniciais, com a defini¢do a
ser realizada ao longo do projeto.

OUTPUT: Banco de Ideias Como rentabilizar o meu investimento?



(Q ProDUGEO

Cocriagao gera o Banco de
Ideias: Como rentabilizar o
meu investimento?

Ideias sdo enviadas aos
creators.

Assets sao produzidos
pelos creators e agéncia.

Apo6s rodada de validagao,
0s assets sdo enviados.

* 0 escopo pode ser
alterado a depender do
pacote contratado.

#CULTURESESSIONS N Meta
XMAS EDITION t r*pem

gﬁo‘f:lf:m pulavgs,

& #Banho Dove

REELS + PARTNERSHIP ADS 1VIDEO STORIES FEED 1 STORIES + FEED
: Dufat'°n530 zec - Duration: until 15 sec Duration: 6 sec
On: creator / brand profile On: brand profile On: brand profile

OUTPUT: 1 reels + 5 assets adaptados.

1 STATIC
Format: 1:1
On: brand profile


https://docs.google.com/file/d/1HQDLftbbA-u1nP768Z7lWzYc2pB1pW7T/preview

ADD-ON #1

|| ESTRATEGIA DE CONEXAO

] Se o0 Banco de Ideias olha para o contelido e como rentabilizar
0 investimento, aqui avangamos para o posicionamento.

] Abrir estratégias que conectam Natal & narrativa global da
marca.

] Foco em engajar a GenZ sem perder a coeréncia com 0s
objetivos maiores do negdcio.

OUTPUT: Playbook com até 10 insights acionaveis estratégicos
aplicéveis ao squad.

#CULTURESESSIONS
XMAS EDITION

N Meta
trkpex




#CULTURESESSIONS N Meta
q ADD-ONS XMAS EDITION tr*pem

ADD-ON #2

i PRODUGAO ESTENDIDA DE CONTEUDOS

=] Tudo o que esta no ADD-ON #1, com o diferencial de colocar as
ideias em pratica com os creators contratados.

] Mais contetido, com a mesma linha criativa e narrativa, para
ampliar a presenc¢a da campanha e rentabilizar ainda mais os
investimentos.*

OUTPUT: Pacote de conteldos estendidos, com +12 assets
por creator (2 reels + 10 ads).

*A Sessdo de Cocriagdo € ampliada para 4 horas, com rodadas extras de desenvolvimento e validagéo de
ideias, dado o volume criativo a ser desenvolvido.



Onde queremos chegar?

INSIGHTS

COCRIAGAO

.

PRODUGAO

#CULTURESESSIONS N Meta
XMAS EDITION t r*pem

W Traduzir em estratégias as tendéncias de
consumo do Natal

W Fazer um contato especializado com GenZ que
reverbere em outras geracoes

W Garantir que os contetdos tenham profundidade
estratégica e capacidade real de gerar buzz.
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COMMERCIAL

PACKAGES




PACKAGES

DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

-1 REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:
-1 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
-1 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
-1 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL: 6 ASSETS

DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

- 2 REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:

- 2 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
- 2 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
- 2 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL:12 ASSETS
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DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

- 3REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:

- 3 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
- 3 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
- 3 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL: 18 ASSETS

** PACKAGE P AND M (1 OR 2 MICRO CREATORS ) AND PACKAGE G (1 MICRO CREATOR OR A MACRO CREATOR) MICRO CREATOR: ATE 500K AND MACRO + 500K FOLLOWERS/
** 0 PAGAMENTO DEVERA SER FEITO DIRETAMENTE PARA O MBP E COM NF DE REPASSE PARA A CONSULTANCY E TERCEIROS

** VALORES PARA 30 DIAS DE VEICULAGAO, A SER REVISTO PARA A CAMPANHA DE 60 DIAS.



PACKAGES + ADD-ON 1

DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

-1 REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:
-1 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
-1 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
-1 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL: 6 ASSETS

DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

- 2 REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:

- 2 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
- 2 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
- 2 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL:12 ASSETS

DELIVERABLES

1 SESSION
(TROPE + META + MBP)

CREATOR:

- 3REELS (30SEC) POSTED USING
PARTNERSHIP ADS

- REPOST ON THREADS

*IMAGE RIGHT FOR 30 DAYS (NOT
EXCLUSIVE)

BRANDED ADS:

- 3 VIDEO 15 SEC (9:16 AND 4:5)
- 3 VIDEO 6 SEC (9:16 AND 4:5)
- 3 STATIC (1:1 OR 4:5)

TOTAL: 18 ASSETS

** PACKAGE P AND M (1 OR 2 MICRO CREATORS ) AND PACKAGE G (1 MICRO CREATOR OR A MACRO CREATOR) MICRO CREATOR: ATE 500K AND MACRO + 500K FOLLOWERS/
** 0 PAGAMENTO DEVERA SER FEITO DIRETAMENTE PARA O MBP E COM NF DE REPASSE PARA A CONSULTANCY E TERCEIROS

** VALORES PARA 30 DIAS DE VEICULAGAO, A SER REVISTO PARA A CAMPANHA DE 60 DIAS.
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As ideias apresentadas estao protegidas por acordos de
confidencialidade e conformidade com os cddigos de ética,

garantindo a seguranga das informagoes e da propriedade intelectual.




Entcéio VENN!

€

E apaixonado
por cultura da

LUIZ MENEZES
luiz@trope.se

+55 11 93932-0000
Instagram / LinkedIn

MARI LOPES
mari@trope.se
+55 11 5199-5365

Instagram

internet igual
o gente?

Este documento inclui informagdo confidencial e de propriedade intelectual
restrita a Trope Curadoria Digital LTDA. Todo o contelido apresentado, ideias,
planejamento, estratégia e agdes, ndo podem ser executados, reproduzidos,
utilizados, copiados, distribuidos, publicados ou modificados, sem o aceite de
proposta, sob pena de medidas cabiveis.

©0d


https://www.instagram.com/trope.se/
https://www.tiktok.com/@trope.se
https://www.linkedin.com/company/tropese/mycompany/
https://www.instagram.com/luizmenezes/
https://www.linkedin.com/in/luizmenezes11
https://www.instagram.com/maviperine

