Meta Seasonal
Futebol

Os dados para quem quer ser
GOAT dos resultados
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Intelligence



A Winnin analisa dados comportamentais sobre
O que as pessoas fazem,
nao o que elas dizem que fazem.

Social-Video Behavioral Data Classified by ZAl Non-Obvious Cultural Insights Tracking Share of Attention

*Zeitgeist Al = Winnin’s proprietary Al
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SISTEMA INSIGHTS Powered by Y27 winnin

Eventos esportivos de escala global criam um foco unificado

Feature: VOLUME DE VIDEO AO LONGO DO TEMPO
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SISTEMA INSIGHTS Powered by Y27 winnin

O foco € unificado, mas a narrativa nao.

Feature: RELEVANCIA AO LONGO DO TEMPO

MidIaS a|tel'ﬂatlvas Relevance over time  How relevant s a topic in terms of engagement after 7 days
digital-first ja
concentram mais
relevancia do que as o . =
midias tradicionais, de \ /\ : / b
. . 160! / \ ®
emissoras esportivas L v . ¢
i 115} ° g °
consolidadas. e / \‘\ e /./.\ R "
. L 69M .\ /’\.%. o\./.\ /040—.—-./ ./ S
Isso significa uma gl Y e e
multiplicidade de
perspectivas diante g & &

de um mesmo
assunto, que so6 se

tornou posswel atraves * Como definimos midia neste grafico:

de plataformas sociais. Midia alternativa refere-se a vozes esportivas digital-first (podcasters, criadores de conteudo e editoras independentes).
Midia tradicional refere-se a emissoras esportivas consolidadas e organizagdes de midia tradicionais.

@ Traditional Sports Media @ Alternative Sports Media
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ESCALACAO INSIGHTS Powered by Y27 winnin

Se a competicao por relevancia hoje ja exige mais autenticidade das marcas no geral,
Para a Geracao Z e Alpha, essa tarefa € ainda mais complexa:
futebol € um dos varios interesses que competem pela atencao desse jovem

Feature: ENGAJAMENTO VS. VIZUALIZAGOES COM FILTRO DE AUDIENCIA DE TOPICOS
13-34 anos
Brasil, ultimos 12 meses

Nativos digitais, para o @ (Sumiom

eles a atengao ja nasce B s

fragmentada, tornando : " > @ ®Fueto

suas identidades um ° o - s

mosaico de passion ® i i) Percebam a
points que s6 € possivel o diferenca de média

pelo acesso constante -
desde cedo - a
conteudo.

Avg. Views

Feature: ENGAJAMENTO VS. VIZUALIZAGOES COM FILTRO DE AUDIENCIA DE TOPICOS
35 + anos
Brasil, ultimos 12 meses

M

800k
600k ® .

400k
. .
200k [2)

Avg. Engagement

[ 0 2.6M 5.2M 7.8M 10.4M 13M

sem |

Avg. Views

Religides & esoterismo

@ Humor viral
® Comidas & restaurantes
@ Beleza & cosméticos
@ Futebol
® Familia
® Relacionamentos
Religides & esoterismo
@ Amizade
Filmes & séries
@ Cabelo e Maquiagem
@ Vestudrio & moda
@ Jogos de agao &...

de engajamento € a
proximidade de
topicos igualmente
relevantes.
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ESCALACAO INSIGHTS Powered by Y27 winnin

Para navegar nesse mar de informacao,
eles buscam alguém que aponte a direcao.

Feature: SEGMENTACAO DE AUDIENCIA DE TOPICOS

35 + anos 13-24 anos
Brasil, Ultimos 12 meses Brasil, dltimos 12 meses
Engagement Engagement

Dado seu crescimento Topics comparison - Average - 12 Month
digitalizado e isolado, S
as relacoes

44,45 - 54,55 - 64,65+, 25 Topics comparison - Av 2 Months 13-17,18

Videos Data univers

Portais de Noticia

@ Influenciadores

parassociais passam 3345 oo 50,3k .
a ter um papel ainda @ Fofocas @ Fofocas
@ Celebridades

@ Portais de fofoca

de pontes sociais. 87.7k
18.8k

70.4k

mais importante para 157.7k - @ Celebridades ag.6k
essas geragoes, @ Fortais de fofoca
I -~ [

64.7k - 15.7k

N&o existe um Unico role model. E um para games, um para lifestyle, outro para humor. Cada um € um "irmao mais velho
digital" para um universo especifico.
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ESCALAGAO INSIGHTS Powered by A7 winnin

Primeiro vocé participa da pauta
Depois voce vira pauta

Content created by brands (with views amplified through paid media)

- Content created by consumers about brands (UGC)

Os conteudos criados por pessoas sobre marcas ja superam
em relevancia os conteldos criados pelas proprias marcas.

E uma maneira de se tornar assunto € encontrar uma
Engagement conexao genuina com comunidades engajadas, atraves de
pautas que as movem.

Brands Share of AttentionTM

Source: Winnin Al, Social Video in Brazil, Last 12 months, Billions
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ESCALAGAO INSIGHTS

No futebol, o que nao falta sac comunidades engajadas.
E bolas para se levantar.

Assuntos com maior média de engajamento
dos ultimos 6 meses

Feature: ENGAJAMENTO TOTAL DE NICHOS EM FUTEBOL & COPA Feature: ENGAJAMENTO MEDIO DE NICHOS EM FUTEBOL & COPA
BRASIL, ULTIMOS 12 MESES BRASIL, ULTIMOS 12 MESES
35.9M 119k i :
S @ Leitura labial de
EEO—————— |0 2C00res em campo
32.8k #dublagem #neymar #brasileirdo.
M _ S
Futebol
S _ = -
-~
15.3M 15k - 8
] ¢ ® Vidapessole
€ relacionamento dos
O Benicio filho da Angélica e do Luciano :
7.2M - @ Conteddos e Momentos Especificos de Lionel Messi no. 7.2k l @ Leitura Labial de Neymar em Jogos do Santos Huck, esteve na festa da Virginia e do Vini Jr.. Jogadores
@ Torcedores e Relagéo Entre Flamengo e Selecdo @ Conteldos e Momentos Especificos de Lionel Messi
e . a .
@ Leitura Labial de Neymar em Jogos do Santos @ Torcedores e Relagéo Entre Flamengo e Sele¢do
3.6M . @ Relacionamento e Fofocas sobre Virginia Fonseca e... 6.4k l @ Relacionamento e Fofocas sobre Virginia Fonseca
@ Vinicius Jdnior e sua Atuagdo na Selegdo Brasileira e Re... @ Vinicius Jinior e sua Atuagdo na Selecdo Brasileira = o
) Fascinio em
2.8M . @ Debates Sobre a Participacéo de Endrick na Seleco... 4.7k @ Casemiro e Ancelotti na Selecdo Brasileira 0 SEGURANGA DO MESS| QUASE FEZ A torno dos GOATs
COMEMORAGAO DO CR7! & O...
@ Casemiro e Ancelotti na Selecio Brasileira @ Jogadores e Convocagées da Selecdo Brasileira TNT Repriphnd i
Futebol
[ ) Jogadores e Convocacdes da Selecéo Brasileira . Debates Sobre a Participacdo de Endrick na Selegdo
2026

Powered by Y27 winnin

Al-Powered
Cultural
Intelligence


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3683769450042055505
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3796948769972306844
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3802955626222272456
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IMERSAO INSIGHTS

E ja que cada um pode criar a narrativa que quer,
nascem com elas multiplas realidades

FusoOes inesperadas
se tornam
realidade: lances da
Champions League
em clipes de K-Pop,
jogadores da NFL
escolhendo ser "Team
Conrad" ou "Team
Jeremiah" - do
fendbmeno "O verao
que mudou minha
vida".

2026

Industries in Global Sports Events

Engagement - Average (Last 3 years)

Powered by Y27 winnin

Feature: ENGAJAMENTO MEDIO DE TOPICOS

@ Fashion & Sportwear

NORTH AMERICA* LATAM*
(US & CA) (AR, BO, BR, CO, EC, MX and UY) Foods & Beverages
@ Entertainment
= I <
. .| @ Travel
m/ — ”; Beauty
= [ ® Retail
s «
"’ o ® Tech
5.4 : 49K - .
hey boyyyy | scp fcb.scp #fcbarcelona #barca 20 ) - @ Finance
#twice #kpop #football Auto
trivia.aep 338.6k 77.4k o oo _ o _
4 hé 4 meses \isolisapBes: Cartidas Com uma audiéncia pertencente a infinitos nichos, e a facilidade em criar

Soccer +1 )
mas subestimado.

sua propria narrativa, um choque entre fandoms e paixées era inevitavel,
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A inteligéncia artificial se torna um "remixador" de cultura
Que aproxima cada vez mais a linha entre real e artificial

Momentos ficticios, finais reimaginadas, passado e
pl’esente misturados: os eventos 9|Obai$ nao 12 months: +900k engagements and 38M+ views generated from just 168 videos.
acontecerao apenas no mundo real, mas

400k

dividirao espaco com realidades artificiais. "

300k ﬁ
Agora, nada € o limite. Nem a sua criatividade.

200k

(]
100k @
0 ° : ([ ] . ® o ® (]

Dec/2024 Jan/2025 Feb/2025 Mar/2025 Apr/2025 May/2025 Jun/2025 Jul/2025 Aug/2025 Sep/2025 Oct/2025 Nov/2025
This is ChatGPT's prediction for the... Shakira, Maluma, Enrique Iglesias - Un... Saudi World Cup 2034 Stadium @ #fyp

HattrickHub EN 245k 253 Central Music 8369k 149k wip 57.6M 2.5M
4days ago Views  Likes 6 manths ago Views  Likes amonth ago Views  Likes

@ A in World Cup
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https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/yt/LhSNB2VVfx0
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/yt/RvI0IaFODW8
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7565937963796876562
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PLACAR INSIGHTS Powered by Y27 winnin

A nova jornada de compras € liquida

Temporadas de compras ) Compras online

Compras online
Principais nichos dentro deste tépico | Engajamento total

1.Formatos Atracao

Review, Comprinhas, Testando Listas: Wishlists, ideias de Hack de compras e descontos
presentes, compras Uteis

3.9M

antes de gastar com coisas que ndo gasto
280 g
2.4M
@ Testando virais
980k . @ Testando langamentos de beleza
@ Hacks para desconto
823.7k I Wishlists
Decoragéo de dupes baratinhos
4304k I . Compras Uteis para casa
() Presentes personalizados
@ Moda Praia
2I8.3k @ Compras de Alimentos Saudaveis
Al-Powered
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2026

Intelligence


https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3664522524063857619
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3677543496648362531
https://www.instagram.com/reel/C-nhtwNu7Z3/
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3694737460077012431
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3045350218279238550
https://insights.winnin.com/workspace/01JSF6HW7TK2A1P8KWT6Z2NCBM/post/in/3614318464074090794
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GOAT INSIGHTS

Quando o assunto € Futebol e Copa do Mundo,
Meta é o GOAT de engajamento

Nos ultimos 12 meses:
+ 500k em média de engajamento

+ 380k videos

Nos ultimos 2 anos:
+ 8 Bilndes de engajamentos totais

+  44% do share de engajamento entre
as principais plataformas

2026

Feature:

SHARE DE ENGAJAMENTO
SOBRE FUTEBOL E COPA ENTRE PLATAFORMAS
Brasil, ultimos 2 anos

@ Futebol & Copa (IG & FB)

Powered by Y27 winnin

Feature:
ENGAJAMENTO TOTAL
SOBRE FUTEBOL E COPA ENTRE PLATAFORMAS
Brasil, ultimos 2 anos

8B

5.3B

4.88B

@ Futebol & Copa (Tik Tok)

@ Futebol & Copa (Youtube)
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