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“Power continues to shift from institutions
to individuals. And for creators, their strengths
lie not in their fame or follower count, but in the
creativity and innovation that sets them apart.
They're actively
shaping how people experience culture and
view the world, and that's a powerful thing”

ADAM MOSSERI
HEAD OF INSTAGRAM




*Criadores de conteudo sao um ponto de conexao fundamental
entre marcas e pessoas ¥

9:a1 wll =
Instagrnam ~ o e N
{ Yol %

ﬁ
| m
5-1
s
= &
'—;a' 1
We are gathered today
AUDIENCE EXPERTS REA RTA R
Give a point of view that Obsessed with their audience, plore new formats and p
people want to hear what they want to see and how eative boundaries to expand

they want to see it orytelling toolbo




* Redes Sociais e Influenciadores se destacam como principais canais
usados para explorar novos produtos e marcas *

Canais usados para descobrir novas marcas/produtos:

19a24anos 25a34anos 35 a44anos 45 a 54 anos 55+

Redes sociais

Por um Influenciador

[ | Baixo
Nas lojas, shoppings ou 26% 30% 31% 43 % 48 %
No e-commerce, app BIEISREOS 18% 28% 39% 29% 46 %
virtyais das marcas 17% 18% 23% 25% 34%

Q35. Como vocé costuma descobrir novas marcas e produtos? (selecione até
3 opgdes) | 129 (2 19 a 24 anos | 325 [2) 25 a 34 anos | 310 (2) 35 a 44 anos |

146 (2) 45 a 54 anos | 90 (7 55(z YOUPIX (@ O Efeito da Influéncia no < &
YPX <> Nielsen

Consumo. Prepared by Nielsen Brazil



¥ O endosso de micro e nano influenciadores ganham
um peso adicional na jornada do consumidor ¥

4 )

500 micro creators 1 macro creator
Followers 14M 14M
100x mais engajamento relevante
Views/Followers 4 40% v 8%
Views 16.3M v1.2M
Likes 4140k v 37k -4 10x mais engajamento (comentarios)
Comments 1+ 26k v 2.2k
Relevant Comments 442% v 3%
Diversidade de perfis e conteudos
Content Assets 4+ 500 v 1

\_ J

*Resultados de uma campanha real na BrandLovers com grande varejista brasileiro




¥ E a Meta € o canal mais efetivo na decisdao de compra ¥

Qual plataforma vocé costuma ser mais influenciado na compra de um produto e/ou servigo que um Influenciador indicou?

19 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos 55+
78% 79% 80% 75% 70%
53% 53% 60% 65% 63%
51 42% 31 37% 37%
% %
Q12. Qual plataforma vocé ser mais i i na compra de um produto e/ou servigo que um i indicou? i até 3 opgoes | 129 - 19 a 24 anos | 325 - 25 a 34 anos | 310 - 35 a 44 anos | 146 - 45 a 54 anos | 90 - 55+ YOUPIX - O

Efeito da Influéncia no Consumo. Prepared by Nielsen Brazil

YPX <> Nielsen



*

Na categoria de Beleza, onde competir por relevancia € um desafio
constante, o ambiente se torna ainda mais complexo e competitivo.
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que nao se falem outra =

| coisa aqui nas redes SOCIalS



http://drive.google.com/file/d/1hLZfXIT1aSLTcfrA1xxpbrOIt0buRf3p/view
http://drive.google.com/file/d/1ecdsu5ibsPMsL2dQvQ5fqe0-6NbyOp10/view
http://drive.google.com/file/d/1CmewneJmId88_FWxlHq_kgpMeElepj50/view
http://drive.google.com/file/d/1n3faxoZKvf2luPxSJdtmu5WVJOmSy5Rj/view
http://drive.google.com/file/d/1om6pC37XhbgW8ayB7qo-rFOsL6PynXZc/view
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O que faz a diferenca
para uma marca?

Run ads with creators, brands and other businesses. These
N ads will feature both identities in the header. Learn More

On .

Um ecossistema de Influéncia
Consistente e Dinamico;

Originar, Colaborar e Produzir com e
para a Cultura;

Uma estratégia competitiva em escala
para gerar resultados de negocio
relevantes.



Como vamos fazer isso junt@s?

(Open Sea Media)

Partnership Ads
Celebridades+Mainstream+Nicho

Influencers Internos

Mainstream Celebridades
alnstrea Revendedores H




*Vamos destravar, colaborar e pautar a conversa hiper-fragmentada
através de uma estratégicaiconica com UGC

4 Always ON (Open Sea)
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O que é o UGC UNLOCKED?

Uma solugao criada para transformar
micro e nano creators em uma forca
coletiva de endosso auténtico. Em
parceria com a Brand Lovers, conectamos
sua marca a milhares de creators com alta
capacidade de gerar conversa.

Mais do que influenciar, criamos a
sensag¢do de que “todo mundo esta falando
da sua marca”.

Com ondas coordenadas de contetido,
despertamos o FOMO (Fear of Missing
Out) e posicionamos sua marca no centro
das conversas, gerando awareness, desejo
e relevancia.

@ Meta Prompt Storm by Meta Al

Sessdo colaborativa para construir o prompt
perfeito que vai orientar a IA e os creators.

@ SmartMatchAl
Encontramos os creators ideais para a sua
campanha com Inteligéncia Artificial

@ GuardlAn
Validagdo que os conteldos estdo alinhados
com o briefing utilizando GuardIAn.

@ Creator Pay
Creators sao pagos automaticamente, direto na
carteira digital do App

@ Scale with CCR and Partnership Ads
Impulsionamos os melhores conteldos com a
inteligéncia do Meta CCR (Creator Content
Recommender) e o alcance e qualificagdo que
Partnership Ads proporciona.



Meta Prompt Storm by Meta Al Q

inteligéncia humana como
catalisadora da inteligéncia
artificial

Uma sessao estratégica de cocriagdo onde
a marca e os especialistas constroem juntos
o prompt que guiara a IA e os creators —
garantindo alinhamento com os objetivos de
negocio e com a cultura da marca.

Imersdo nos objetivos da marca

Alinhar metas de comunicagdo, mensagens-chave e
publicos prioritarios.Levantar benchmarks, desafios e
territorios estratégicos.

Trabalhar motivadores e barreiras
Iremos usar promts para ajudar a extrair motivadores e
barreiras em relagdo ao produto

Tradugdo estratégica para linguagem de IA
Converter os objetivos e mensagens em comandos
estruturados (prompt).

Discutir nuances de tom, referéncias visuais e temas
sensiveis a evitar.

Validagdo de combinacgdes criativas
Prototipar variagdes de prompt com base nos outputs
da Al

Input final na plataforma da Brand Lovers

O prompt cocriado entra como base para sele¢do dos
creators e produgdo dos conteldos com curadoria
automatizada.




Smart Match Al

Conecte sua marca
aos creators ideais com
Inteligéncia Atrtificial.

Nossa IA analisa milhares de perfis
com base em métricas de engajamento,
nicho e fit com sua marca.

Com filtros inteligentes e hipersegmentados, a
busca pelos perfis ideais é rapida e precisa. A IA
indica creators em um sé lugar. Vocé so precisa
aprovar o grupo de creators



http://drive.google.com/file/d/1MlLtn1QxUdtQTFIEpr-qQM91QgPE6K5k/view

Smart Match Al

Conecte sua marca
aos creators ideais com
Inteligéncia Atrtificial.

Nossa IA analisa milhares de perfis
com base em métricas de engajamento,
nicho e fit com a sua marca.

Com filtros inteligentes e hipersegmentados, a

busca pelos perfis ideais. E rapida e precisa. A
Smart Match Al indica creators em um sé lugar,
vocé sO precisa aprovar o grupo de creators.

Smart Match Al

Brand Safety € a
nossa prioridade.

Reduzimos todos os riscos reputacionais da
sua marca ao utilizar Al para analisar o
histérico e o comportamento de todos os
creators que participardo da sua campanha,
portanto, além do matchmaking entre perfil,
marca e produto, este € o momento do disaster
check de todos os creators.




GuardlAn

Aprovacao de conteudos via
Inteligéncia Artificial.

A GuardIAn é a nossa Al que analisa frame a frame
de todos os conteudos gerados pelos creators
contratados para a sua equipe. Ela assegura que
cada video esteja perfeitamente alinhado com o
briefing, cumpra todos os pré-requisitos esperados
e nao oferegca nenhum risco para a marca. Nao ha
necessidade de supervisao humana.



http://drive.google.com/file/d/1q4bylz3nUHA6G8y9OaBiVY_OCZN1CrtO/view

Creator Pay

Pague creators
automaticamente da
plataforma

Creator pay é o banco digital pensado para
centralizacao de transagdes entre marcas,
agéncias e creators.

Creators recebem os pagamentos e contratos
diretamente em nosso App, de forma 100%
automatizada.



http://drive.google.com/file/d/1LejxlsAgIuEOXHJ-8ueHztgAlTwVh9gh/view

Creator Ads



http://drive.google.com/file/d/1EOkkKo4A_y4b_2xmpYS_7_D86wtqU_Hg/view

Utilizamos a funcionalidade
de Partnership Ads de forma
integrada com o Creator Ads

Selecionamos estrategicamente os conteudos
de melhor performance, potencializando a
distribuicdo das publica¢des auténticas dos
creators.

Esse processo garante mais eficiecia na
entrega das mensagens e impulsiona os
resultados de awareness.

Selegao
Escolhemos os
melhores creators e
conteudos para
impulsionar

Configuragao

Cliente cria a conta,
libera acessos e define
a verba

Otimizagao
Monitoramos e
ajustamos a campanha
para melhorar os
resultados




Creator Content Recommender

Pague creators
automaticamente da
plataforma

O recomendador de conteudo do
criador aproveita a |IA para prever
qual conteudo organico de marca no
Instagram tera melhor desempenho
se for transformado em um anuncio

pago.

Probabilidade de alcancar awareness,
) i N @— Acimada média Abaixo da média
considerag@o ou conversao se o

conteudo for apoiado por midia paga:



Media Strategy: 'Unlocking UGC in 3 Chapters', criando e colaborando com a cultura

META MOMENT MAKER META STORY BUILDER: boost brand in chapters
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Media Strategy: 'Unlocking UGC in 3 Chapters', criando e colaborando com a cultura

META MOMENT MAKER META STORY BUILDER: boost brand in chapters
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Unlock Sessions

with META & Brandlovers

® 3h Workshop for each UGC Unlock (3 in total)

® Motivators & Barriers Workshop

® Led by META + BrandLovers

® Food for UGC Unlock




What's there

for Brands

Repercussdo em escala com UGC inteligente Precificacdo Previsivel
Diversificagdo Criativa Velocidade de Implementacgao

- L . _ Facilidade Operacional
Agilidade e inteligéncia com curadoria de Al




Measurement

® META Brand Lift DETAILS TBC

® META Buzz Lift DETAILS TBC




Next Steps

® P&G: feedback sobre projeto

@® Meta+Brandlovers+Brand: Proposal Deep Dive

® Aprovacéao

® Kickoff

Sesséo para aprofundar
entregaveis, ,f?ape/s e
responsabilidades

Ok formal por email, seguido
dos tramites de onboard do
parceiro

A partir do ok formal,
formalizagbes contratuais e
cronograma




