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A NOVA ERA DA COLABORACAO

Como marcas, agéncias e criadores de

contelido constroem o futuro juntos
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Esse material busca entender:

ROI & Influéncia 2025 (sexta edicao) se
propde a investigar como a profissionalizagao
do mercado e relacdes no ecossistema de
influéncia  impactam  diretamente  nos

A importancia estratégica da
influéncia para as marcas

@ Planejamento e agdes das resultados das campanhas e percepgao de
' marcas ROI pelas marcas.

_ Ela atua como um farol para que possamos

Quanto e como investem, & entender a maturidade do mercado, como

COmMO isso € mensurado players atuam e quanto o marketing de

influéncia movimenta.

‘ Expectativas sobre
estratégias realizadas
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DEPOIS DE 3 ANOS DE 5% 6% 8%
ESTABILIDADE, CRESCE 81% 69% 2%

A RELEVANCIA DO N .
MARKETINGDE - se%  35%  37%

A
INFLUENCIA EM 6p.p.
, 34% [ 35% [l 41%
Cresce tambem aqueles que
veem o Marketing de Influéncia
como uma estratégia central de 2017 2019 2021 2023 2024 2025

comunicacao.
E importante [l E muito importante e é parte central da estratégia

Q. .Em que medida o Marketing de Influéncia ¢ estratégico dentro do seu plano de icagao? | 83 (anunci 2025; 76 respondentes 2024; 96 2023; 94 2021; 90 respondentes 2019
e 39 respondentes 2017
YOUPIX & Nielsen - ROI & Influéncia 2025 | Preparado por Nielsen Brasil
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TOP 3 CANAIS MAIS J 49

ESTRATEGICOSPARASE | 1o, Bl
TRABALHAR COM O b
INFLUENCIADOR .+

A soberania do Instagram.

4 31%

VS.29% LY
Qi 426
US.8%LY US. 1% LY

YOUPIX & Nielsen - ROI & Influéncia 2025 | Preparado por Nielsen Brasil
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A #PUBLI ESTANO INSTA,
MAS A COMPRA VEM DE TODO LADO

Plataformas usadas pelos creators que mais influenciaram na compra de um produto e/ou servico:

19 a 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45 a 54 anos
©M1% | [ ©80% | Q@ 5% N » ke

B253% E360% B65% NER:H
g Q3 3% )%
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MENSURACAO £ CHAVE PARA
AUMENTAR INVESTIMENTO

Top 5 barreiras para aumentar o investimento em
mkt de influéncia:

Dificuldade de quantificar
RO
Provar a efetividade do o
B areirs igacas fuenciador
mensuragao
[ Barreiras ligadas a Maior transparéncia em
indo além de impressées
Eg;‘;'r:az [ERRES Dificuldade em planejar
agées.
Liderangas da empresa
19%

nao acreditam em
Marketing de Influéncia.

Q. Quais sio os desafios que impedem que sua marca invista MAIS em marketing de influéncia? Selecione até 3 opcdes | 83 respondentes (anunciantes)

YOUPIX & Nielsen - ROI & Influéncia 2025 | Preparado por Nielsen Brasil
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PARADOXO DA MENSURACAO

Para 2 em cada 5, a falta de dados além de impressdes e engajamento trava o
investimento. Mesmo assim, o mercado continua medindo com métricas superficiais.

Top 5 métricas para avaliar campanhas com creators:

Anunciantes: Agéncias:

90% - ,
Métricas relacionadas a
80% views e engajamento

[l Demais métricas

54%
41% 41%
30% 29%
(]
25%
Alcance e o Dados de acesso Qualidade das  Quantidade de Aumento na
engajamento dos ao site da marca interacdes vendas do quantid?de fie Engajamento Alcance e Conversdes e Sentimento da Conversas
posts feitos produto ou mencdes a impressdes vendas marca/reputagdo organicas
pelos servico marca nas redes geradas sobre a
influenciadores sociais marca

Q. Como ¢ feita a mensuracéao de suas com inflL | 83 resp l
Q. Quais métricas vocé mais valoriza ao avaliar o sucesso de uma de influéncia? | 104 responden
YOUPIX & Nielsen - ROI & Influéncia 2025 | Preparado por Nielsen Brasil




OS$ PRAZOS SAO CURTISSIMOS E ASSIM
O PLANO JANASCE FRAGIL

Prazo para apresentar o planejamento de uma campanha de influéncia para o cliente:

f N\ )

31%
26%
p 5  J
Esse numero vai para
9] /O "

para agénCiaS com Menos de 1 semana 1 semana 2 semanas Mais de 2 semanas
mais de 20 clientes /

Q. Qual seu prazo de planejamento entre briefing e apresentagao para o cliente? | 104 respondentes (agéncias) | Quantos clientes de marketing de influéncia a agéncia atende atualmente? - Acima de 20 clientes - 22 respondentes
YOUPIX & Nielsen - ROI & Influéncia 2025 | Preparado por Nielsen Brasil
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Nao tem para onde fugir: mensurar é
inegociavel para a profissionalizacao

3 INSIGHTS PARA
AVANCARMOS NA

CO“ OLIDA ﬁo Plataformas como aceleradores
para otimizar, comprovar e
RKETI“ DE multiplicar os resultados

Relacionamento sério: é preciso
reavaliar a gestao de
responsabilidades entre agéncias e
anunciantes
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BAIXEQO —¢
ESTUDO ik
W —AGORA
MESMO —A

Agende a
apresentacao deste

estudo completo na
sua empresal!




