Temporada
do Amor

6 estratégias desenhadas para
destravar todo o potencial da
sua campanha usando todo
potencial da Meta

Meta

CREATIVE SHOP



6 estratégias que a sua marca precisa

aplicar na campanha de "Temporada do
Amor"

Solugdo bonus

Novos fones de ouvido
Prepare-se para leilges 3D
em 2023,

ﬁ b

Nossos novos fones de ouvido serdo
langados na segunda-feira. Inscreva-se
} , para receber uma notificagéo na hora do
syl s v A / y langamento!
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14:38 v/ B :
LY
Cadastrar-se para o langamento -

Gere desejo com Use diferentes Crie pensando Creators & Acelere com o - i ! fﬁ
antecipagao motivadores para o Reels Partnership Ads Advantage+
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assertivos para motivadores do recursos criativos impulsionar a com a melhor
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compras seasonal dates creators Midia

Personalizagdo em escala
com Marketing Messaging



Gere desejo com
antecipacao




Gere antecipagao da oferta

Comece Agoral

Os compradores ja estao procurando por
presentes e se preparando para o Dia das
Maes!

Inicie suas campanhas agora, aumente o
investimento a medida que se aproxima
do dia 14 de maio e nao desligue suas
campanhas cedo! Embora a maioria das
pessoas faga compras cerca de 2
semanas antes da data comemorativa,
muitas pessoas ainda fazem compras no
dia 14 de maio e apds ele.

A Estratégia de antecipagdo também é
valida para outras datas sazonais, como
pais e namorados.

Source: consumer Trends Meta
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Gere antecipagao da oferta

(Seasonal Insights - Temporada do Amor )

E nas plataformas da Meta que a construgao da imagem das marcas acontece

Canais em que lembram de terem visto propagandas no ultimo Dia das Maes:

74% TV aberta

: Sites de busca

E 40%

: 40% 5
§29% 24% TV paga
. . E 3

: : Plataforma chinesa
Plataformas Plataforma de de videos curtos
da Meta videos longos virais

Sites Catalogos digitais
especializados :

11% : :
L 9% 9% D 9%

Streamlngs de

video Radio

(1-8% emrelagdo a 2024)

Fonte: "Temporada do Amor - Dia das Mé&es”, estudo online da Nodus encomendado pela Meta com 1.000 brasileiros usuarios de internet e maiores de 18 anos, Janeiro de 2025.

O\ Meta



Gere antecipagao da oferta

Se compararmos outras plataformas que combinam entretenimento com
potencial de midia com as plataformas da Meta, apresentamos um
desempenho superior em termos de alcance, precisao e lucratividade.

Por exemplo, ao analisarmos o principal canal de TV no Brasil:

0Q Meta & Tv
100% 98%

Estados com acesso Estados com acesso
a aplicativos Meta' ao canal de TV?
Custo por ponto de audiéncia’ Custo por ponto de audiéncia®

Fontes: 1. Gerenciador de Antincios da Meta. 2. https://midiadados.gm.org.br/view-content/tableau@3256cbbe-fe8f-4c3e-a577-c830b7ec2eec?category=tv_aberta Antenas + Satélite (Gltima
atualizagdo: 28/04/2023). 3. Nielsen Total Ad Ratings Brazil, 15 campanhas - H2/2016 (4) Kantar Ibope Media Brasil / Audiéncia Individual (AS ABCDE 18 - PNT / Janeiro a Novembro - 2023) / Tabela de
0s i &l

Pregos - Emissoras de TV.



Gere antecipagao da oferta

(Seasonal Insights - Temporada do Amor )

As plataformas da Meta permitem a interacao dos consumidores
com as marcas em todas as etapas da jornada de compra

4 N

Ao se prepararem para a data sazonal, os brasileiros

pretendem usar as plataformas da Meta para: @

81%

descobrir produtos 8 em Cada 1 O
...................................................................... se informam para tomar decisdes sobre

o suas compras para o Dia das Maes através
78 /0 das plataformas da META

decidir qual produto comprar

\ /

Fonte: "Temporada do Amor - Dia das Mé&es”, estudo online da Nodus encomendado pela Meta com 1.000 brasileiros usuarios de internet e maiores de 18 anos, Janeiro de 2025. 00 Metq



Gere antecipagao da oferta

(Seasonal Insights - Temporada do Amor )

O WhatsApp, o grande aliado dos consumidores durante a temporada de compras

Os brasileiros entrevistados afirmam que para o Dia das Maes de 2025:

7 emcada 10

usarao o WhatsApp para pedir
informacgdes a loja sobre o
produto/servigo.

64%

usarao o WhatsApp para pedir
recomendagdes de compras a amigos
ou familiares.

Fonte: "Temporada do Amor - Dia das Mé&es”, estudo online da Nodus encomendado pela Meta com 1.000 brasileiros usuarios de internet e maiores de 18 anos, Janeiro de 2025. 00 Metq



Gere antecipagao da oferta

(Seasonal Insights - Temporada do Amor )

Os presentes sao uma forma de expressar os sentimentos e retribuir todo o
cuidado e a dedicacao que as maes tiveram com seus filhos

Os brasileiros afirmam que para o Dia das Maes pretendem comprar:

54%

Roupas e
acessorios ndo
esportivos

29%

Chocolates e
sobremesas

& )
28% 18%

Perfumes e Flores
cosméticos

@
16%

Roupas,
calcados e
acessorios
esportivos

(&
13%

Cestas de café
damanha/
almogo

Fonte: "Temporada do Amor - Dia das Mé&es”, estudo online da Nodus encomendado pela Meta com 1.000 brasileiros usuarios de internet e maiores de 18 anos, Janeiro de 2025.

N\ Meta



Gere antecipagao da oferta

Quer ter acesso a mais insights sobre o dia das maes e outras datas Sazonais?
Visite o META HUB CREATIVE HOUSE

Acesse aqui o HUB de
w Met(] Oportunidades  Casos de Sucesso Insights  Treinamento ihSightS da Meta

HUB CREATIVE HOUSE

Insights

Materiais que vao te dar base

Aqui vocé vai encontrar inspiragdo e também
descobrir como aplicar as tendéncias de
forma pratica sem pirar

Fonte: "Temporada do Amor - Dia das Maes”, estudo online da Nodus encomendado pela Meta com 1.000 brasileiros usuarios de internet e maiores de 18 anos, Janeiro de 2025. 00 Metq


https://events.atmeta.com/hubcreativehouse-insights?full_url=https%3A%2F%2Fevents.atmeta.com%2Fhubcreativehouse-insights
https://events.atmeta.com/hubcreativehouse-insights?full_url=https%3A%2F%2Fevents.atmeta.com%2Fhubcreativehouse-insights

Use diferentes
motivadores




Use diferentes motivadores

Algu nS exemplos de motivadores Lembre-se - um produto pode apelar para
para datas comemorativas

Descoberta

"Eu amo que posso descobrir marcas
pequenas e nichos no Instagram que
eu ndo vejo normalmente nas lojas"

Pense em... Anuncios de Reels
que destacam as caracteristicas
do seu produto, como listas ou
revisdes de criadores.

m—

. . -
todas essas pessoas de maneiras distintas. >

Planejamento de gasto

"Para algumas das minhas
despesas maiores,
eu definitivamente esperarei
até as ofertas de fim de ano."

Pense em... Anuncios de Reels
que sdo diretos e rapidos para
apresentar o produto e desconto
que vocé esta oferecendo.

Explore diferentes anuncios com diferentes
motivadores.

A

Auto-recompensa Caca-ofertas
"No final do ano é quando eu "Eu amo encontrar as melhores
tenho a oportunidade de cuidar de ofertas de fim do ano. Eu sinto
mim, porque se ndo nesta época um senso de realizagdo!"

do ano, entdo quando?!"

Pense em... Anuncios de Reels que Pense em... Anuncios de Reels que
mostram como seu produto se apresentam multiplas promogdes -
encaixa na vida das pessoas, ou que e economias inigualaveis.

dramatizam o beneficio emocional.

©®



Use diferentes motivadores

Mesmo produto, diferentes motivacoes

Diversificar mensagens, layouts e formatos permite que o Al entregue o anincio mais relevante.

2:04 ol T -

© Instagnam v
. lalueur_products

® Jnstagram v

markt
Sponsored

facebook Qe

LaLueur
Sponsored - Paid for by LaLueur + @

Be the first to try our new sustainable, cruelty-free
moisturizing face cream. Sign up now!

i Criativos
\\ R diversificados
=t garantem:
LaLueur J j
FECCD :
\‘ ‘f?{ Facial Toner |

N ]

@ View Products

markt A

L &= g’ E 2
Shop Now > O Q v m
oQv W 286,376 likes _ melhor eficiéncia’
= ‘markt Enjoy 20% off LaLueur skincare! Limited time. "a'?‘e“’)’“’d”c's Nothing like a little miracle face
Sign up to be the first to purchase. ) View all 5 comments lotion to get the day started off right.
NWW.LALUEUR.CH lalueur_products y
o a comment. Sponsored
OO Eric Liang and 120 others 23 Comments @kaiblue shows off our new moisturiz ~ V4
‘ ~ @ crotosbyen o
oY Like © Comment 2 Shaza sur - Original Audio I1f LaLueur - Origir ? dphamily ~— o -
ft © o A Q % — - — _— -
@ Q ® A Q Y
alcance incremental?
"Este hidratante é "Nao posso perder "Esse produto foi "Estou procurando
exatamente o que essa 6tima oferta!" recomendado por um resultados de verdade."

preciso para minha pele." criador em quem confio."

Sources: 1. These results were derived from a scaled backend test comparing the performance of two identical vs two non-identical (creatively diverse) creatives in 2703 ad sets across
verticals from 04-04-2021 to 04-26-2021. This analysis was limited to static ads only. *Visual similarity as defined by distance in a vector-based, ML-derived mapping of image
contents., 2. We found that the more visually distinct the creatives,* the higher the performance lift of diverse creatives over identical creatives. We saw that the lift in performance (in
test vs control) was 32% when the creatives in the diverse cell were most visually distinct,* compared to 2% when the creatives in the diverse cell were most visually similar.*
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Crie pensando
para o Reels




Crie pensando em Reels

No Reels € onde mais
pessoas fazem descobertas
e compras

-~ 7
=~ 8 7 0/ - da Geragédo Z seguiram um negécio
- o - depois de assistir aos Reels.

das pessoas dizem que seguiram uma
empresa depois de assistir aos Reels.

o das pessoas dizem que compraram um produto
o ou servigo depois de assistir aos Reels.

f& Mulan Mtz @ | Follow

Week 6 : Camouflage lllusion Tr...
2 /tz - Original au
Meta-commissioned research with GWI, 2023. Base: 6,758 heavy short-form video consumers (1,178 in Brazil,

1,110 in Germany, 1,178 in India, 557 in Japan, 515 in South Korea, 1,113 in UK, 1,107 in US) aged 16-64 who are at
least weekly Reels users.




Crie pensando em Reels

E quando os anuncios sao ‘criados para Reels’,
eles apresentam melhor desempenho e
melhor entrega

Performance Delivery
CPRs mais baixos CPRs mais baixos do Melhor entrega para o
do que anuncios que anuncios em video placement de Reels.
estaticos. sem audio em formatos

diferentes de 9:16.2

1.Statistical global meta-analysis of 15 split tests of Reels-only campaigns where advertisers used a still image asset in one campaign and ‘

9:16 video with sound on respecting safe zones in another campaign. Advertiser verticals included eCommerce, Retail, and Consumer Shop now
Packaged Goods and included small and medium businesses. This approach outperformed with 99.9% confidence. 2. Statistical global
meta-analysis of 15 split tests of Reels-only campaigns where advertisers used a business as usual video asset in one campaign and 9:16
video with sound on respecting safe zones asset in another campaign. Business as usual was defined as any video that was smaller than
9:16 and did not include audio. Advertiser verticals included eCommerce, Retail, and Consumer Packaged Goods and included small and
medium businesses. This approach directionally outperformed, with 70% confidence. 3. Global trend across from March 2024 to May 2024,
based on a sample of 4M campaigns opted-in to Reels. Reels creative essentials being 9:16 video creative with audio.




Crie pensando em Reels

Em seguida, inclua os recursos criativos complementares
para explorar a linguagem de Reels

Adicionar anuncios de Reels que incluem os recursos
criativos essenciais e pelo menos um recurso criativo
complementar (por exemplo: presenga humana,
sobreposigao de texto, etc.) levou a uma maior
performance em Reels, Feed e Stories.

~
\
-

R —

1M% 29% 13% -

[

Beware of the future

maior Alcance maior CVR maior ROAS - 4 @

Make it entertaining Make it relatable

Make it digestible

Results are based on 10 lift studies that were run from April 2023 to May 2023 by global advertisers from various verticals

including Ecommerce, CPG, Retail, and Tech. Results are in comparison to campaigns with only BAU creatives. Creative
essentials refers to 9:16 video with audio in the safe zone assets and an additional creative element refers to elements like @
human presence, text stickers, voice over, lo-fi content, or a ‘hook in the first few seconds.



Acelere os Reels com Reminder Ads, habilitando a
promocao de eventos em varias formatos e placements.

STORIES

KING CRUISES SALE
Thu, Jun 29 at 11 am ET

@ Remind me

-d

00 Meta

18



Reels creative
unboxing

Inspiracdes mao-na-massa
para a época mais apaixonante do ano

O Meta

Reels

=« Sponsored

CREATIVE SHOP



Crie pensando em Reels
. V4

Entender recursos criativos essenciais &
primeiro passo

— @YD B
.ﬂnnn‘nm. .

e

<< §) @

R/

g/
v -

Build within the safe

| = help make your ad
~ obscured by the

video to help make / | ~ entertaining.
your ad immersive ; Reels Ul <

- 4 =8 . o :
:. ’ ) ’ ‘1 - Use music, voiceover / | -
et Lr Y - orsound effects to zone to ensure your
Use vertical (9:16) key messages aren’t

i

Creative'Shop | Follow Creative Shop | Follow )
d Sponsored .




Crie pensando em Reels

Explorar os principais motivadores sobre a
data € essencial

Agora que estabelecemos que os Reels sdo uma 6tima
maneira de alcancar novos publicos e impulsionar agao,
vamos desembalar como construir um grande anuncio de
Reels para adicionar ao seu mix.

Dica 1: Motivadores
Comece com
pessoas

Dica 2: Tipos de historia
Conte sua historia

Dica 3: Ganchos
Inclua um 6timo
gancho

Dica 4: Audio
Foco na trilha




Crie pensando em Reels

%2 Dica
Comece com pessoas

As pessoas se envolvem com anuncios que refletem suas
preferéncias pessoais. E por isso que diferentes mensagens
motivadoras convertem diferentes pessoas. E por isso que
campanhas que apresentam diferentes pessoas vao
converter diferentes audiéncias. E é por isso que optar por
mais posi¢cdes em todo o Facebook e Instagram pode
resultar em desempenho aprimorado.

Quando vocé estiver construindo sua campanha para datas
sazonais, certifique-se de que suas mensagens, visualizagdes
e formatos permitam que nosso Al alcance o maior nimero
possivel de audiéncias diversificadas. Para fazer isso, vocé
precisa comegar com as pessoas.



Crie pensando em Reels

L& Dica 2
Escolha um

tipo de historia
19,

Plants hack no one is
— talking about...
O storytelling em Reels geralmente segue um A Lista !{ 4
conjunto comum de tipos de histérias. 4 ﬂ

O Photodump O Tutorial

Os tipos de histérias podem ser um ponto de
partida facil para criar seu reel. Basta selecionar um
que se adapte a sua marca ou produto e adicionar
sua propria mensagem em cima dele.

)
W

FROM MY 9 TO 5 JOB

Vamos quebrar 4 tipos de
histérias que funcionam

bem para os dias de mega .
vendas nos préximas slides. : ‘ A Demo de O POV

Produto @




Crie pensando em Reels

O edit de milhaes Dica Pro: Use legendas

para quebrar seus pontos
em frases curtas e diretas!

Costure clipes curtos para cada um de seus produtos,
adicione audio e sobreponha sua mensagem de vendas.

N

Capture a atencgdo... Mantenha a atengdo... Recompense a atengdo...

2
CINEMATIC WIDEO' H0TO PORTRAIT PANO

CINEMATIC_BRVIDEO|  PHOTO ~ PORTRAIT * PANO CINEMATIC B VIDEO  F ) PORTRAIT * PANO CINEMATIC | VIDED HOT PORTRAIT © PANO

Usando um "gancho" de lista Desmembrando cada Encerrando com uma
classico que fala sobre estilo conjunto de produtos em oferta promocional @
e economia uma cena diferente


https://docs.google.com/file/d/1H01SapenjAYutsgES5LaxFJuOjhwWqfW/preview

Crie pensando em Reels

O holofote de promo

Crie um fundo de video Unico e destaque seus
principais produtos com alguma animacao simples

\\!

O

Capture a atencgdo...

Abrindo o video com uma
mensagem forte e chamativa

Mantenha a atencdo...

TABLETS
SALE UP TO 20% OFF

Usando trilha com uma batida
marcante em cada clip

Dica Pro: Vocé nao precisa construir
do zero, adapte anuncios "business
as usual" para a data "sazonal" com
uma nova id visual.

Recompense a atengao...

STORE-WIDE SALE
UP TO 50% OFF

Score big this Black Friday with our
jaw-dropping discounts

"

Oferecendo uma oferta

exclusiva em seu site @



https://docs.google.com/file/d/1LyfyraNR8bj0xQsDa2bFxyWRQJyYq2Tc/preview

Crie pensando em Reels

A CO ntagem regreSSiva Baixe e use essa trilha

‘Duro (Reels Sound - Before And
Edite estaticos ou videos de seus produtos, sincronize-os com After)’ in Meta Sound Collection

uma trilha marcante e adicione um sticker de contagem regressival!

\ \ Capture a atencgdo... Mantenha a atengdo... Recompense a atengdo...

i,

TrE
SERANRY AITIN GRS

Crie antecipagdo coma Uma trilha sonora agitada Refor¢cando a mensagem de
contagem regressiva e edi¢Bes rapidas vendas e refor¢cando a marca @


https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=999808681088310&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=999808681088310&reference=direct_link
https://docs.google.com/file/d/1GqoU9JgM2k5Jb9gUWZUcQo2-KUr4XUJs/preview

Crie pensando em Reels

O review (POV)

com um creator via creator
Faca parceria com um criador para mostrar seus marketplace on Instagram

produtos mais importantes da temporada

\\ \ Capture a atencgdo... Mantenha a atengdo... Recompense a atengdo...

.

Feroldi's Air Fryer XM2000 Feroldi’s Air Fryer XM2000 K & E Vacuum Cleaner Pro Edwardo Mixer 17JS

Visk the Feroldrs Store Visit the Feroldi's Store Visit the K&E's Store Visit the Edwardos Store

40 ke ki ; PP O 40k kkht ~ f 40 Kk i

41 Best seler VG 1 best seler VR W) best seller IRVA i o1 Bestseller AR

100+ bought in past month 100+ bought n past month 100+ bought in past month 100+ boughtin past month

Roll over image to zoom
O gancho atua como uma Rodiziando clipes de Reforgando o CTA

* Creator Marketplace has restricted verticals and is live in 0 3 i 30" T
select countries: United States, Canada, UK, Brazil, Japan, declarag‘ao de Infengao .de que produtos dlferentes @
China (brands only), Australia, New Zealand, India 3 dicas estao por vir


https://docs.google.com/file/d/1z0iL1ajfSpZ_n3EkGrKeAjVK-0vS_ynr/preview
https://business.instagram.com/blog/creatormarketplaceexpansion
https://business.instagram.com/blog/creatormarketplaceexpansion

.J Dica 3
Chame a atencao da

sua audiéncia com
um otimo gancho~

Durante os primeiros segundos de um reel, frequentemente
fazemos julgamentos rapidos sobre se continuamos assistindo.

ESHOP  CREATIVESHOP  CREATIVY

Um étimo "gancho" ajuda a capturar nossa atencdo e nos
mantém assistindo até o final - quando podemos tomar acao.



Crie pensando em Reels

Vamos desmembrar Dica Pro: Pense em todas

essas trés coisas nos

a anatomia de um 6timo gancho ey

Rg /I

A
o

Costure clips curtos para cada um de seus produtos, adicione audio e sobreponha sua mensagem de vendas.

S

Sound Elements

N3o esqueca do audio!
Dica Pro: o som pode
ajudar na narrativa.
Confira o Pacote 3.

CREATIVE SHOP  CREATIVE Key Visual ] . Text overlay CREATIVE SHOP

Abra com uma cena
‘ que é impactante ou
inesperada.

Dica Pro: Foque em
pessoas e produtos.

Use legenda para enfatizar
seu gancho.

Dica Pro: Conecte seu
produto ou servico a

um beneficio para o
consumidor.

©®


https://docs.google.com/file/d/1qa8FKL7Gz1xIoDxC37RTxYO6WUsGvagt/preview

Crie pensando em Reels

Um otimo gancho deve conectar seu produto a
uma necessidade ou beneficio para o consumidor
(€ sobre pessoas em primeiro lugar, lembra?)

{ Turn your loved ones into
the gems they are

Dramatize o problema

Qual problema seu produto resolve? Foque
nesse problema e nareagdo humanaaele

Reacdao em agao

Mostre a reagdo do consumidor ao usar (ou
ndo usar!) seu produto

Gancho

Feche negécio bénus de

vendas

Conte para sua audiéncia sobre

suas 6timas ofertas... mas adicione um
toque pessoal que eles se relacionem

Compartilhe um segredo

Estabeleca uma conexdo com sua audiéncia
prometendo compartilhar algo de valor

Na tendéncia (FOMO)

Apele para a pessoa que simplesmente
ndo pode resistir a Ultima coisa...
especialmente se estiver em desconto!

Experimente diferentes ganchos

para encontrar o que funciona melhor
para sua marca. Um gancho que
destaca sua mensagem de venda
pode ser eficaz, mas um gancho que
conecta seu produto a uma necessidade
humana também pode fechar uma venda.



https://docs.google.com/file/d/1NgvSw6bnfKsFfYHz7Jr8K5R1WEmLhS25/preview

Crie pensando em Reels

Aqui estao alguns exemplos de ganchos para
datas comemorativas, além de alguns nativos
que funcionardao em qualquer época do ano

Dramatize o problema

<> Estad com um guarda-roupa cheio
de roupas que nao te servem?

<> Este cabelo é o motivo pelo qual eu
ndo compro mais shampoo normal!

Compartilhe um segredo

< Aqui estd o incrivel mixer que
ninguém me contou sobre

<4 E porisso que vocé precisa
deste produto em sua vida!

Reacao em agdo

< Vamos ver se este secador de
cabelo realmente funciona... Uou!

< POV levando meu c8o para um
passeio com esta coleira da moda

Na tendéncia (FOMO)

< Eu experimentei este produto
da moda e olha o que aconteceu

< E por isso que todo mundo esta
falando sobre este produto

Gancho

Strike a deal banus e

venda

Top 5 ofertas que encontrei

Pare de escrolar porque eu
encontrei as melhores ofertas
em produtos de marca!

Vocé consegue adivinhar o preco?
Assista até o final.

Vocé n3o vai acreditar nos pregos
desses incriveis biquinis!

Eu passei 30 minutos garimpando
as melhores ofertas da BF para
que vocé ndo tenha trabalho!




Crie pensando em Reels

Comece encantando
e encerre cComum

[ ]
convite claro ; B
mvez de Compre agora Compre ja Aprenda mais

Entdo, vocé capturou a atengdo e manteve-a até o final do l l L

seu anuncio - 6timo trabalho! Mas se vocé quer gerar uma
impressdo duradoura, vocé precisa ser claro sobre o que
vocé quer que sua audiéncia faga em seguida.

. Encontre seu Assine para Escolha sua
Tente dizer

Construa seu CTA de uma maneira que parega menos préximo look melhores ofertas cor perfeita

genérico e mais Util para a audiéncia.

Descubra a Experimente

nova colecdo para saber




Crie pensando em Reels

® Dica 4
Adicione audio para
chamar atengao

Vocé sabia que 75% das reprodugdes de Reels do
Instagram sdo com som? E um grande negdcio por
aqui - e uma 6tima maneira de promover sua oferta.

Acesse a colegdo de sons para baixar musica e efeitos
sonoros gratuitos e sem royalties.

Vamos ouvir este reel. Gosto muito
deste exemplo porque podemos ver
claramente como o som é o ingrediente
principal que impulsiona o conteldo.



https://docs.google.com/file/d/1y2DiN7l7qkyOej81ECebRvipMngis5Fy/preview

Crie pensando em Reels

Esta comecando a soar como
uma data comemorativa!

"A
Y

"Este é meu presente para
mim, eu mesmo e eu"

A Special Occasion
(Reels Sound - Photo Dump)
by Jennah Bell (link to track)

Y,
-

"Eu ndo quero isso, eu
preciso disso"

Woke Up Like This
(Reels Sound - Listicle)
by Sugartapes (link to track

"‘
Y

S

"Conectando a 6timas ofertas"

Beautifully Stranded
(Reels Sound - Listicle)
by Kensun (link to track)

X
"Que tipo de comprador
vocé é"

Oddity Shop
(Reels Sound - Listicle)
by Global Genius (link to track)

N\ )

S

"O que fazemos quando
estamos nos sentindo para

baixo? Adicionar ao carrinho"
Boom

(Reels Sound - Listicle)

by Chela Rivas (link to track)

Y,
N’
)

"Essas sdo minhas cores
favoritas"

Manga
(Reels Sound - Listicle)
by Jumbo (link to track)

Dica Pro: Pesquise 'Reels
Sound' na Colegdo de So
da Meta.

Presente 1

Baixe uma lista curada de Sons de Reels

para impulsionar os seus videos na sua
proxima campanha de Dia das M3es!



https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=1158239265227500&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=805589111540470&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=2192287061137336&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=976824423721846&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=819870739793277&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=1006603080495612&reference=direct_link
https://facebook.com/business/f/1150167596048892

Crie pensando em Reels

Presente 2

Dica Pro: Pesquise 'Reels
Port' na Colecdo de

Trilhas em portugueés!

e,

Classificar por Géneros Estados de espirito  Duragdes Vocais Ritmos
[ Reels Porf ) J Adicionados.. * Escolher v Escolher v Escolher v Escolher v Escolher v © Adicionar aos Favoritos
Faixa Artista Género Ritmo Duragao

A Special O ion (Portug ) (Reels . :

@ G T e b o) Jennah Bell R&B and Soul Medium 0:19
Beautifully Stranded (Portuguese) (Reels . ”

@ @ @ Sound - Before And After) Kensup Electronic fant o=zl
Beautifully Stranded (Portuguese) (Reels ! ;

@ @ @ Sound - Listicle) Kensun Electronic Fast 0:29
Birthday (Portuguese) (Reels Sound - _

@ @ @ Listicle) Neko Fuzz Pop Slow 0:25

@ @ @ grazy (Portuguese) (Reels Sound - Photo Global Genius Pop Medium 0:26

ump)

@ @ @ Crazy Fights (Portuguese) (Reels Sound = Marshall Watson Electronic Fast 0:21
Listicle)

@ @ @ [L)'asl‘lzzﬁr)eetlngs (Portuguese) (Reels Sound - Reels Studio Pop Medium 0:10



Crie pensando em Reels

Colocando em pratica
tudo junto!

Feroldi's é uma varejista de moda internacional cujo estilo
comercial é uma combinacdo de elegancia classica e
conforto casual. Durante o Dia das Maes, eles esperam
ser capazes de acessar um publico mais jovem para sua
marca.

Vamos ver como o anuncio de Reels da de datas
comemorativas da Feroldi's ficou quando eles reuniram
todas as 4 dicas criativas.

Aviso: Feroldi's € uma empresa ficticia criada pela
Meta. Qualquer semelhanga com empresas reais
ndo é intencional.




Crie pensando em Reels

Dica 1: Motivadores

Dica 3: Ganchos

Comece com Dica 2: Tipos de histéria Inclua um étimo (jﬁ Dica 4: Audio
J\ : Conte sua historia w d Foco na trilha @)
pessoas gancho
O Brief: Feroldi's é uma varejista de moda internacional cujo estilo comercial € uma combinagdo de elegancia classica e conforto casual.

Durante o Dia das Mées, eles esperam ser capazes de acessar um publico mais jovem para sua marca.

y

A audiéncia-alvo da Feroldi's sdo
jovens independentes que
valorizam a qualidade em vez da
moda rapida. Para este anuncio de
Reels, eles queriam alcangar
consumidores com uma
mentalidade de caga a ofertas
durante datas comemorativas.

v

Como essa audiéncia adora uma
boa oferta, a Feroldi's quis mostrar
como um Unico item pode ser
usado de diferentes maneiras para
criar looks completamente
diferentes.

y

A Feroldi's criou uma maneira de
conectar seu produto a
mentalidade de datas
comemorativas da sua audiéncia
nos primeiros segundos.

y

A equipe entdo escolheu um som
cativante e tematico de vendas da
Colegdo de Sons para completar o
anuncio de Reels.



Crie pensando em Reels

E vamos ao resultado final o e e e . i

Listicle) in Meta Sound Collection

Capture a atencgdo... Mantenha a atengdo... Recompense a atengdo...

o
>
BAG YOUR SWAGNOW!

" Al trousers and skirts
1 20% OFF

1

Com este gancho, a Feroldi's Eles usaram uma tela dividida O logotipo de encerramento é
"compartilhou um segredo" e simples para permitir que a criadora tratado de uma maneira divertida
conectou seu produto a uma trocasse sua parte superior e e criativa. Observe como o audio
percepgdo do consumidor. inferior das roupas, criando um funciona em sincronia com o video @
efeito visual em ritmo da trilha. até o final.


https://docs.google.com/file/d/17ElNZMXuN6iVE5W6jCJGYbrr9XSpQKof/preview
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=3750116145309136&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=3750116145309136&reference=direct_link
https://www.facebook.com/sound/collection/?sound_collection_tab=sound_tracks&asset_id=999808681088310&reference=direct_link

Crie pensando em Reels

Bonus
Hacks de Producao

Tudo bem com a teoria, mas precisa de algumas dicas
praticas e truques? Aqui estdo algumas maneiras faceis
de criar, adaptar e otimizar seus criativos para
momentos de Mega Ofertas.

VE SHOP

CREATIVE SHOP

CREATIV

3

1/



Crie pensando em Reels

One size fits all! 0:16

4:5

Instagrom v
Cired Instagram OV

Brand
Sponsored

1:1

Seu contetdo esta formatado para
Momentos de Mega Ofertas?

Quando vocé constréi um video 4 !1
em 9:16 e garante que tudo s VETE )

. BY.SHOPPERS g ’
esteja na safe zone, vocé otimiza /—\ e &

a entrega do conteddo em todos _ | BY-SHOPPERS b
0s nossos placements. Aqui f, == ™ ‘ - ‘ TOP 11 DEALS VOTED
~ r@ feroldisbrand & e - | BY-SHOPPERS
estdo algumas ferramentas para i . ; /3 | / ‘

ajudar com a safe zone! Shop now

oQv i~

11 great deals you-don't want.to miss out ... Learn More

- View Likes
L d i , X
e Brand Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur amit o Q V m
3 adipiscing elit. In molestie sit amet orci... more o
View Likes
a Q o

Brand Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur amit
adipiscing elit. In molestie sit amet orci... more

vl dnninn

nO\@@@m

mamivaldanine

ﬁQ@@J@W

A | | ¢ TOP 11,DEALS VOTED .ol .


https://www.instagram.com/thesafezonechecker/

Crie pensando em Reels

Use banco de imagem como background

Disso... para isso... ou melhor ainda!l

41
) Adicione um fundo de
— AL E banco de imagens ao seu
a3 video para dar contexto
| yal ao seu produto!

/ Ha muitas ferramentas de edicéo

disponiveis que vocé pode usar para
aperfeigoar seu video.

Ll
o R




a feroldisfashion and
chantouflowergirl

1l Original audio @ Viewsproduct

Creators &
Partnership Ads




Partnership Ads

Creator marketplace

E X p I O ' e a Find creators 1o partner with and promote your business.

% T " i
~ B) Recommendations op-ranked matches for your ad campagins

We use a variety of determining factors to recommend high-performing creators specifically curated for you.
CO a OI agao COII' UIll S

[ saved creators

A
&8 Interested creators

criador de conteudo

£ Manage campaigns

usando o Creator o gy RS e M

tlo Overview or has partnered with § This creator ed branded This creator has mentioned or This creator has produced 17 posts

Marketplace do e
Instagram

2 « \
? 99_cem.1981 Q mariarodriguesx ’ kanlo a vladgrigore

This creator's content has been used This creator has produced branded This creator has a high engagement This creator produces highly original
in ads with high engagement content for you rate compared 10 similar creators. content

Baixe o guia e descubra como

O Creator Marketplace possui verticais restritas e esta disponivel em paises selecionados: Estados Unidos, Canada, Reino Unido, Brasil, Jap&o, China
(apenas marcas), Australia, Nova Zelandia, India.



https://drive.google.com/file/d/1WTFlE1YU1sbnIQq0r2nMXVsUClA66zMH/view?usp=sharing

Partnership Ads

Aproveite o Creator Marketplace do Instagram para criar
combinagdes personalizadas de criadores com marcas

RECOMENDAGCAO SELECAO CONTATO COMUNICACAO INSIGHTS

3 & <k = [~

Recomendacgdes Utilizamos filtros Briefings Caixa de entrada Insights
personalizadas de personalizados com estruturados prioritaria exclusiva personalizados
criadores que sao dados autenticados de projetos e para parcerias de campanha no
impulsionadas por da audiéncia para campanhas com com criadores, . .

. ) R o nivel de midia.
aprendizado de refinar os resultados permissdes possibilitando uma
maquina, baseadas na hora de selecionar automatizadas, comunicagao sem
em dados primarios um creator. tudo por meio de interrupcdes.
do Instagram. mensagens diretas do

Instagram.

O Creator Marketplace possui verticais restritas e esta disponivel em paises selecionados: Estados Unidos, Canada, Reino Unido, Brasil, Jap&o, China (apenas marcas), Australia, Nova Zelandia, india.



Partnership Ads

Utilize o poder
dos Partnership Ads

Os Partnership Ads (também conhecidos como anuncios
de parceria ou anuncios de conteudo de marca) permitem
que vocé veicule anuncios com o perfil de um criador ou
de outro parceiro para ampliar suas colaboracgdes.

A incorporacao de anuncios de parceria em suas
campanhas comerciais € a maneira mais eficiente de
veicular conteldo de criador em nossas plataformas.

Use sinais dos perfis do criador e da marca
para melhorar sua classificacdo e desempenho

Garanta o alcance do conteudo para além
do publico do criador

Atualiza¢des recentes tornaram os anuncios de
parceria mais simples e funcionais

® ¢ 9%




Por que usar anuncios de parceria?

O

—
AARA
Alcance

Alcance além do publico-alvo
do criador ou parceiro

~

Desempenho

Use sinais de duas equipes
para aumentar
a classificagao
e o desempenho

Criativo

Aproveite os criadores de
conteldo para criar ativos
criativos auténticos e voltados
para dispositivos moveis



Partnership Ads

Os anunciantes agora podem promover mais conteudo
de seus parceiros no Instagram, incluindo posts
que nao sao marcados com o selo de parceria paga

9:41 il - 9:41 T - 9:41 il - o4 ol = - o4 ol = - o4 ol - 9:41 il -

Instagram ® 0 e Instagrom 0 ® Instagram O @  Instagnam O ®  Instagram O ®  Instagram O ®  Instagram (VO]

kaiblue and lalueur_beauty Kaiblue @ Kalindi_rainbows and zoomture 0 feroldisbrand a samweber ' lantouflowergirl @ oierre_thecomet
Sponsored Paid partnarship with llueur_boauty « .

/

Shop now > Shop now
Qv A Qv A Qv oQv
oQvY N @AY Liked by aimi.allover and others @A Liked by aimi.allover and others Qv
View Likes Kaiblue being stuck at home doesn't mean your skin Kalindi_rainbows Have you ever hiked a waterfall? | -
has to suffer! | enjoyed this WFH-approved... more hadi ther! Book your next trip with Zoomture. @AT Liked by aimi.allover and others

S ST N feroldisbrand Red Bag - Available in our shop now. e il & comment el & commen

i o Limited amount but more on the way... more

@AT Liked by aimi.allover and others @AT Liked by aimi.allover and others @AT Liked by aimi.allover and others

‘samweber Very excited to be apart of @windandwool lantouflowergirl new week, new plant from my.
Spring Classics, now exclusively on ww.com. favorite local shop.

kaiblue being stuck at home doesn't mean your skin has

pierre_thecomet loving my new garden, o zen
tosuffer! | enjoyed this WFH-approved

A QB & © A Q B & © A Q B & ©

Novo anuncio Conteudo de marca Colaboragdes Tags de produtos @mengdes

Marcacédo de pessoas Conteudo orgénico
sem post organico

(legenda ou sticker (sem tags)
dos Stories)

Observagéo: se o post orgénico for contetido de marca (ou seja, contetido que apresenta ou foi influenciado por um parceiro em troca de valor), ele devera ser divulgado com o rétulo de parceria paga. Leia mais sobre nossas Politicas de Contetido de Marca.


https://www.facebook.com/business/help/653146638176520?id=1912903575666924

Acelere como
Advantage+, Meta
moment Maker e Story
Builder




Plano de Midia Recomendado

Fast Fame 6 .

Aumente rapido seu alcance e Share of Voice
KPI: Reach / SOV

Meta Moment Maker

- 20%

Meaningful Motivators Q

Use o motivador correto para impactar a pessoa certa na frequéncia certa.

Predictive Purchase 8

Preveja onde as pessoas estdo em sua jornada de
compra para impulsionar trafego e vendas.

This estimate of your media budget may vary functions off your budget, objectives, seasonality and audience

KPI: Awareness, Ad
Recall, Preference, Intent

Meta Story Builder
/Target Frequency

+ 50%

£

KPI:
Online/Offline Sales

Conversion -lead, traffic...

Meta Advantage +
Solution

+ 30%

©®



Moment Maker

O Criador de Momentos Meta, ou Meta Moment
Maker, € uma solucado inovadora que ajuda a alcangar
o seu publico-alvo de forma rapida e eficaz. Em
apenas 3 dias, ele consegue atingir entre 40% e 60%
ou mais do seu publico desejado, utilizando todos os
nossos canais de video para maximizar o impacto.

jaded.elephant17 e marktgoods
Patrocinado




Meta Moment Maker

Utilize o poder de todos os formatos de video Meta em um Unico pacote

Ticket to Paradise @ e X
PMRADISE

Living for the George and Julia banter %
#TicketToParadise in theaters October 21

SJUIAROBERTS
Ny “GEORGIA”

TICKETTOPARADISE MOVIE/TI
Ticket To Paradise - In...
#TicketToParadise is a trip wor

g Like () Comment £ Share

y JASPER.COM
Jasper's Market
We're making turnip soup in the...

© John Evans and 23 othe! 2 Comments

&l

tickettoparadise.moviefti

Ticket To Paradise - Get showtimes

In Theaters Oct 21 y
/

OO0 @ 91K 5.1K comments 8.1K shares 3

oY Like (D Comment £> Share Get showtimes

IN STREAM REELS FEED STORIES

" Like (D comment 2> Share

@ @ 8 & =




Utilizar o Meta Moment Maker como um componente
adicional dentro da sua estratégia pode impulsionar os
resultados e a conversacao da marca

52% - +5.4pts A +65% L)

de alcance incremental de aumento mediano em Lembranca mais conversas sobre o

além das estratégias usuais’ do Anuincio comparado com o grupo Produto em comparacdo com
n3o exposto? o0 grupo n3o exposto pelo M33

23M +4.9pts

Alcance médio pelo M3’ de aumento mediano em

Reconhecimento de Marca com o
grupo ndo exposto?

+12M 1.4x

de Pessoas incrementais maior Reconhecimento de Marca

alcangadas pelo M3’ que as normas da América do Norte?

Fonte: Meta-anélise do Meta Moment Maker em 15 anunciantes nos Estados Unidos, de outubro de 2022 a novembro de 2023; 1. Mediana de % e alcance incremental absoluto em 26 estudos de Brand Lift do Meta Moment Maker e 26 estudos de BLS dos pais, em 15
anunciantes nos Estados Unidos, de outubro de 2022 a novembro de 2023; 2. 33 estudos de Brand Lift do Meta Moment Maker, em 15 anunciantes nos Estados Unidos, de outubro de 2022 a novembro de 2023; 3. 18 estudos de Buzz Lift do Meta Moment Maker que

rastreiam tépicos de produtos e filmes, em 8 anunciantes nos Estados Unidos, de outubro de 2022 a novembro de 2023.



17 campanhas na América Latina que contavam
com a estratégia Meta Moment Maker mostraram
resultados significativos

Aumento médio na Lembranca
+ 4 0 de Antincios em comparagao
° pts -
com o grupo ndo exposto 4 5 %
Associacdo de Mensagens mais

Aumento médio na Associagdo de
alta do que as normas da

+1 4 ts Mensagens em comparagdo com o i s e
E P grupo ndo exposto merica Latina

0 de 2022 a maio de 2024 (14 estudos incluiram Lembrancga de Antincios e 12 estudos incluiram Associacdo de Mensagens).

do Meta Maker, em 7 i no Brasil, de

Fonte: 17 estudos da Parent BLS que incluii



Conhecao

Target D

Frequency




Utilize Target Frequency
para aumentar seu
reconhecimento de marca

A frequéncia desempenha um papel crucial no desenvolvimento do
valor de uma marca a longo prazo. Na verdade, pesquisas descobriram
que o nivel de frequéncia necessario para manter as marcas no topo da
mente dos consumidores pode até superar os niveis de frequéncia
necessarios para impulsionar conversdes de vendas no fundo do funil.

Apresentamos Target Frequency - uma NOVA solug¢do* para
revolucionar sua estratégia de reconhecimento de marca! Este
produto inovador permite que vocé maximize o alcance na frequéncia
semanal desejada, entregando consistentemente sua mensagem ao
seu publico-alvo todas as semanas. Adote esta tecnologia de ponta
para obter uma vantagem competitiva e veja o reconhecimento da sua
marca atingir novos patamares!

*Atualmente disponivel para reserva.

@®

jaded.elephant17 and marktgoods
Sponsored




O poder da Meta para gerar

Ef. e AN [ - N ,

Solucgoes de
desempenho e
anuncios
orientados por
1A



A |A mudou o jogo e continuara
a influenciar o marketing e a midia

Sugestdes para vocé

o R ® wicivivion

91% das agéncias de
marketing planejam usar
IA ainda este ano’

As organizacdes de marketing
habilitadas para |A irdo
transferir 75% da sua equipe
de produgdo para atividades
mais estratégicas®

e o S g g g S g g P e o

80% das fung¢&es de criativo | Quase 15% dos
avancadas terdo a tarefa de novos apps Se"320
usar a |A generativa para gerados pela lA

alcancar resultados

diferenciados? I

Fonte: 1. Analise da agéncia, 2023, 2. Gartner, jan de 2023., 3. Gartner, dezembro de 2022, 4. Analise da Price Waterhouse Coopers

O marketing
orientado pela IA
devera impulsionar
45% da economia
global total*


https://www.pwc.com/gx/en/issues/data-and-analytics/publications/artificial-intelligence-study.html

=2 A |A da Meta foi pensada Q
para aumentar a
Sistema \ / Mecanismo

de anuncios \\\ eﬁCiénCia ea dema nda /II de descoberta
do seu negdcio

Inovagao TS __--~"'Iniciativas de seguranga
emRV  TTe-- c ool ----" e de integridade

Mensagens para empresas



A |A e a automacao continuarao
a ser essenciais para o seu
sucesso na publicidade

Os profissionais de marketing ja estao aproveitando a IA para b -
neus para bicicleta... D
serem mais eficazes, maximizar resultados e economizar tempo: Us$ 35,00

5\

A N
-mmx§

DE PARA

S o OtimizagBes automaticas ao longo
Otimizagdes de campanha diarias ¢ 9
do tempo

Selecionar manualmente A 1A determina a maximizagao das
posicionamentos e destinos chances de conversao

. L. . A |A generativa desenvolve criativos

Criativo de tamanho Unico . . o oot 2T
dinamicamente para atrair varios publicos

Escolher manualmente segmentos A 1A se expande para alcangar o publico

e comportamentos de publico com maior probabilidade de comprar



Advantage+

Inclua Campanhas de Compras Advantage+ (ASC)

A |A da Meta ajuda a melhorar o desempenho de anuncios de forma automatizada, permitindo que os profissionais
de marketing fagam mais com seu tempo e recursos.

w Melhore o
l—l—l—‘ desempenho

O Meta Advantage usa

a |A para conectar
automaticamente suas
ofertas aos clientes com
maior probabilidade de agir
para ajudar vocé a maximizar
o ROI

Fonte: Analise interna feita com 561 estudos de incrementalidade (Conversion Lift) em 2022 e 2023 para anunciantes varejistas no mundo todo.

Maximize
OS recursos

O Meta Advantage trabalha
para sua empresa 24 horas
por dia, 7 dias por semana,
para que vocé nunca perca
a chance de se conectar

ou converter pelo menor
preco possivel

= Conquiste
v mais

O Meta Advantage libera
vocé para se concentrar
em um trabalho mais
estratégico e criativo



Novos fones de ouvido
ﬁ Prepare-se para leildes 3D
= em2023.

Nossos novos fones de ouvido seréo
lancados na segunda-feira. Inscreva-se
para receber uma notificagdo na hora do

langamento!
= '

Cadastrar-se para o langamento

. Malposso esperar! E Eﬁ!

14:46 Vv

Surpreenda com
Marketing
Messages




Marketing Messaging

O que sao “mensagens

de marketing”?

As mensagens de marketing

permitem que as empresas
enviem mensagens de
reengajamento em grande
escala no WhatsApp, no
Messenger e no Instagram
para aumentar as vendas, a

fidelidade e o engajamento.

As empresas poderao
interagir com seus
assinantes que deram
consentimento para
receber mensagens da
empresa.

17:48 © @ @ ¥4 080%

M Markt &

Business Account

You're order should arrive tomorrow!
Let us know if you have any other
questions.
11:59
Thanks for your help! ;.59

Today

Bonus Tuesday starts now!

Hi Sonia, get an extra 10% off every
order above Rs300.

Not interested? Tap Stop promotions

Shop now

Stop promotions

© Message

4

17:48 © @ @ V4 080%

/i Little Lemon &

Business account
7 August 2020

@ This business uses a secure service from
Meta to manage this chat. Tap to learn more.

Hey there! Summer is here, we've
got the freshest lemons in store te
keep you hydrated. 11:50

; A .

¢
a .
Rare lemons for those unique

cocktails over the rocks on the
weekends.

Z Buy now

« Send more like this

2 [Message

|




Marketing Messaging

R

¥,
.

Para os consumidores, 17:48 © vancon f_‘
as mensagens de € N M
marketing geram Q e

conexdes mais
relevantes e pessoais

FLASH SALES

[ — |
Fw 1

'NESPRESSO
R—

“Consu s om i nespresso com

Ol4, Izadora! A Nespresso preparou uma
promogao especial para vocé.

Compre a partir de 150 cafés e ganhe 10% de
desconto.

Para as empresas,

as mensagens de marketing
fornecem um canal de

‘ ~ reengajamento de alto

, 'gsempenho
A ’«",/ 3

ra 2w a g Tha—— — -

Aproveite! E s6 até o dia 3 de Setembro.

Vocé quer aproveitar a promogao e comprar as
suas capsulas aqui no WhatsApp?

1:51

o

ot




Marketing Messaging

O das empresas tiveram um aumento na
O receita bruta*

O das empresas tiveram um aumento
O nas taxas de conversao*

O das empresas melhoraram a
O experiéncia do cliente*

*Em comparagdo com canais anteriores

FONTE: “The Total Economic Impact™ Of WhatsApp Business Platform For Marketing and Sales (O impacto econémico total da plataforma do
WhatsApp Business para marketing e vendas), um estudo encomendado realizado pela Forrester Consulting, fevereiro de 2023”.

Os resultados referem-se a organizagdes compostas com base nos clientes entrevistados.

*Os canais anteriores incluem SMS, email, os préprios apps e sites das empresas e apps de mensagens n&o relacionados com a Meta

Novos fones de ouvido

Prepare-se para leildes 3D
em 2023.

Nossos novos fones de ouvido serdo
lancados na segunda-feira.
Inscreva-se para receber uma
notificacdo na hora do langamento!

14:38 S/

Cadastrar-se para o langamento

Mal posso esperar!
14:46 @



Use o reminder Ads para capturar opt-in e dispara ofertas

Reminder Ads

STORIES
FEED
REELS

“_ KINGCRUSESSALE 1
Thu, Jun 29 at 11 am ET at

@& Remind me

MM

17:48 © @ @ ® .4 080%
cm Markt &

Business Account

You're order should arrive tomorrow!
Let us know if you have any other
questions.

11:59

Thanks for your help! ;55

Today

Bonus Tuesday starts now!

Hi Sonia, get an extra 10% off every
order above Rs300.

Not interested? Tap Stop promotions
11:59

Shop now

Stop promotions

® Message » B0 o
a

< @®

Ideia bonus



N Meta

4 jaded.elephant17 and marktgoods
' Sponsored

Projetos
Especiais

Consulte seu atendimento na Meta para
mais informagdes e customizagdes das
solugdes a seguir.




N Meta

Creators ja |

SA0 OS

grandes

tradutoresda

CUItura para Creators g/
as marcas &:;%L'ﬁ:ﬁ,fe e eoeoccco. at‘i.@,?’?a‘?



N Meta

-

* o . o ° o ~
Pacotes comerciais que podem ajudar no seu processo de criativo e producgao

0OMeta

;;;;; rca

coma cultura
Popular digital.

AMPLIFIER i Ture N 2%’&7;(“3‘4 Whatsapp

Ative o dia das Mées no
aplicativo mais usado do Brasil

MAIS VIDEOS,
MENOS PRODU

MAIOR DIVERSIFICACAO » B, ny .. b ‘4 7 Yl Amplifier

CRIATIVA. Reality Shows

Multiplique seus videos com Creators Solugdo end-to-end para conectar a sua Associe aos momentos da cultura pop Crie experiéncias memoraveis no WA
marca com a Cultura de forma auténtica digital.

Acesse aqui o HUB para
outras solugdes

comerciais da Meta



https://docs.google.com/presentation/d/1TG9ASlQbhLqSwdoPwC_HIM2IHfr-YfKBquTBrCEPKwg/edit?slide=id.g32b7d784e71_0_2461#slide=id.g32b7d784e71_0_2461
https://docs.google.com/presentation/d/1BgL3slYQwkNz0dmEll85STgkpsC28tkmz_UC17vNkag/edit?slide=id.g339cb398102_1_763#slide=id.g339cb398102_1_763
https://docs.google.com/presentation/d/1e5UazSS09DNlJDYtvZxZ3walIpLkKQq4MwCkTD4GLco/edit?usp=sharing
https://events.atmeta.com/hubcreativehouse-oportunidades?full_url=https%3A%2F%2Fevents.atmeta.com%2Fhubcreativehouse-oportunidades
https://docs.google.com/presentation/d/1s7IQwgWcybNvG2o1r224YYr5LvtWhu98bY-No9aKATM/edit?usp=sharing
https://events.atmeta.com/hubcreativehouse-oportunidades?full_url=https%3A%2F%2Fevents.atmeta.com%2Fhubcreativehouse-oportunidades

VIDEO
AMPLIFIER

MAIS VIDEOS,

MENOS PRODUCAO,
MAIOR DIVERSIFICACAO
CRIATIVA.




© Multipligue seus videos com creators

Em vez de produzir apenas um Reel com o Creator, vamos co-criar conteudos com edi¢des
modulares.

Cabeca (HOOK)- 0:003 Corpo (DEVELOPMENT) - 0:10-0:20 Pernas (CTA)- 0:003



#
https://docs.google.com/file/d/1Js1CkI-n2A3Kte74MbfLgEB6oLjhTi9T/preview
https://docs.google.com/file/d/1Opm7afgeCrrVtJ0mg047pquTcBWA9AuK/preview
https://docs.google.com/file/d/1EKhJ9ssyQzrX5fC2CwTA6dc_3pky9lfj/preview
https://docs.google.com/file/d/151iks0PvBKzJuqOZ_czBPHqtgep1nKOq/preview

© Multipligue seus videos com creators

3 a6 hooks 2 desenvolvimentos 2 CTAs



https://docs.google.com/file/d/1Opm7afgeCrrVtJ0mg047pquTcBWA9AuK/preview
https://docs.google.com/file/d/1EKhJ9ssyQzrX5fC2CwTA6dc_3pky9lfj/preview
https://docs.google.com/file/d/151iks0PvBKzJuqOZ_czBPHqtgep1nKOq/preview
https://docs.google.com/file/d/1vSYakDmNGtMCqwQl0qaeNonOS7Rj1Jl8/preview
https://docs.google.com/file/d/1kpO5g2CW24f0Js-sQPHehxrnBOGirp-4/preview
https://docs.google.com/file/d/1G_xrtTo_dMx9PpqCh8UcIkMj_XPrAC34/preview
https://docs.google.com/file/d/15gVX_jW78xJgASZP16Xw71s7WwChDldH/preview
#
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https://docs.google.com/file/d/1Ri4uEFNgytPeFkOGngDBff193Lafe5d_/preview




.

Originate

from-culture

SESSAO 1 - ONLINE
INSIGHTS BASED ON THE BRIEFING

Collaborate
With the culture

s —-—

SESSAO 2 - ONLINE/PRESENTIAL

—

CO-CREATION WORKSHOP
WITH CREATORS

ospola

[Eng vamos INSIGHTS WINNIN

trazer Insights, com +

e CONSULTORIAS

consu!to.rlas ESPECIALISTAS
= especialistas
= Co-criagdo com
h creators e produgdo

I de Reels e assets

para diversificagao
= criativa. OUTPUT:
u FINAL MESSAGE 1TO 3 CREATORS

+ (CONSULTANT)
CREATORS TERRITORIES +LOI/ SPARK ( PRODUCTION)
+CLIENT
+ AGENCIES

+META ( CS, SALES)

Produce

Atthe speed of culture

> —

PRODUGAO DE REELS + BRANDED ASSETS

1 ORIGINAL REELS
With Partnership ads
Per creator

5 BRANDED ADS
per creator
adaptations included for
9:16 and 4:5
suited for Reels, Stories, Feed....



CONSULTORIAS -

WOMEN  MUSIC  BRASILIDADES
AND TRENDS |

aquilo

trxpe que T<LK

importa.

CREATORS + PRODUGAO: =



9.6 MM

Views

735

Cheapskates
Parody, he
wants the
best
cost-benefit
in everything

REELS + PARTNERSHIP ADS
Duration: 30 sec
On: creator / brand profile

UNILEVER: Brilhante

@BRAND

Brilhante rende no bolso,
na mdaquina e nos looks!

1STORIES + FEED
Duration: 6 sec
On: brand profile

1VIDEO STORIES FEED
Duration: until 15 sec
On: brand profile

1STATIC
Format: 9:16 and 1:1
On: brand profile

+5.20ts

AD RECALL
Bench: 3.2pts

+5.50ts

FAVORABILITY
Bench: 0.4pts

+4.0pts

ACTION INTENT
Bench: 0.6pts


https://docs.google.com/file/d/1IiMmr3_v0jSF1YqO9DV3KR9rgyOuC1bK/preview

Conecte sua marca a cultura pop digital por meio das
plataformas da Meta, associando os momentos da marca aos

momentos da cultura pop digital, uma metodologia exclusiva
desenvolvida em parceria com a Mynd.

Momentos de marca

Foco nos beneficios de produtos, com um toque educacional
que impulsiona a divulgacdo de campanhas.

CUL

Amplifi

Dia das Maes AN\ Momentos da cultura

Com voz ativa no cenario digital, o consumidor traz novos tépicos
e temas a tona, que se tornam oportunidades para as marcas.




Como essa estratégia funciona na pratica?

PASSO 01 PASSO 02

~
Radar Traducao
Curadoria de oportunidades Otica da marca
Estamos em tempo integral minerando as Interpretamos essa oportunidade,
trends, memes e conversas relevantes buscando angulos para inserir as marcas
que acontecem em todas as redes sociais. nas conversas com timing e contexto.

REAL TIME

PREVISIVEIS

Trends, mengdes,
hot now

Datas sazonais,
eventos

Acao Mensuragao
Conteudos nativos Brand lift, Search lift e Conversion lift

Com Creators, transformamos as
oportunidades em contetdos originais
da marca para as redes sociais.

SQUAD FIXO PONTUAIS

Agilidade e Relevancia e
profundidade oportunidade

De quais conversas estamos falando?

01 Key Moments

Mapeamos momentos-chave para

amarca que geram conversas nas
redes sociais e se conectam com seus
territorios para ativa-la, e nds vamos
incorporar isso dentro da estrutura
do Cultural Hack Amplifier.

02 Conversas previsiveis

Entre dezembro e marco,

contaremos com diversos momentos ja
previstos, como o Natal, Ano-Novo,
volta as aulas e Carnaval, que sdo
oportunidades para criarmos conteddo
com influenciadores.

03 Conversas de oportunidade

Durante todo o periodo, também faremos o monitoramento dos trending
topics dentro dos territérios que a marca quer atuar, conectado-a a mais

oportunidades.



Key-moments

Mapeamos qg
geram conversa nas redes sociais e se conects
com seus territdrios para ativar a marca e nos
vamos incorporar isso dentro da estrutura do
social hacking.

Os key moments
serdo ativados através da
acdo/campanha da marca.

Vamos selecionar

para gerar contelidos especiais
nesses momentos.

Conversas
previsiveis

Ao longo do més, e até nos dias que
0 antecedem, contaremos com
diversos momentos ja previstos que
SY-[0)

sem maes
Pressao de
ser mae

* Mae é quem cria
¢ ou quem gera?

Dicas de .
presentes .
-
o celebracdao
Fotos com
maes

QMeta myndw)

Monitoramento
conversas de
oportunidade

Durante todo o periodo
também faremos o
monitoramento das
conversas (hits do
momento) dentro dos
territorios que a marca
quer atuar para




Posicionamos a marca nos
territérios-chave e geramos
conversas com o Target

Através de um squad de creators
diverso e ideal para a sua marca:

UOU

AR

Criadores de Diversos entre

conteudo nativos raca, género e

regionalidade

Perfis com diferentes
tamanhos (estratégia
combinada com
criadores micro e
macros)

O casting
perfeito para
o Dia/Més
das Maes
2025

Divididos em
sete clusters
estratégicos:

MAES FORA DO
PADRAO

Esse cluster é dedicado as

maes que desafiam os padrdes

tradicionais da maternidade.
Inclui maes LGBTQIA+, mades
solo que enfrentam a jornada
da criagdo dos filhos sozinhas
dentre outras. Essas mulheres
compartilham historias reais,
desafios diarios e vitdrias
inspiradoras, promovendo
empatia, inclusao e conexdo
com outras familias.

MAES BOSS

Mulheres que séo referéncias
em suas areas, liderando
negocios, projetos e carreiras
de sucesso e que, além de
tudo, também sdo maes. Elas
n&o necessariamente
produzem conteudo sobre
maternidade, mas inspiram
pelo exemplo, mostrando que
é possivel conciliar ambigao,
poder e familia. Representam
mées que quebram barreiras,
conquistam espacos e sdo
admiraveis pelo impacto que
geram no mundo.

PAIS & FILHOS

Perfis que compartilham
suas experiéncias como
pais, abordando sobre
paternidade de forma
auténtica e a valorizagédo
das maes. Além disso, esse
cluster inclui criadores que
frequentemente trazem
suas maes para seus
conteudos, fortalecendo a
conexao emocional com o
publico e criando momentos
de humor, carinho e
nostalgia.

GRAVIDAS

Vivendo um dos momentos
mais especiais da
maternidade, elas tém o
poder de gerar picos de
audiéncia ao compartilhar
suas experiéncias. Maes em
gestagdo movimentam
conversas emocionantes
sobre a preparagao para a
chegada do bebé, criando
conexdes profundas com a
comunidade de maes.

HUMOR

Vamos celebrar as mées e
suas peculiaridades de
forma leve e divertida com
influenciadores de humor
que criam contetidos virais
interpretando as situagdes
mais iconicas da
maternidade. Eles fazem
esquetes, memes e
conteudos POV sobre as
frases classicas das mées,
os dilemas dos filhos e os
momentos comicos que
todo mundo reconhece.

MAES DE 12

ElayelsAt'c%En'\\/gndo o turbilhdo
emocionante dos primeiros
momentos com seus bebés e
tém um poder Unico de
engajamento. Compartilham
suas experiéncias, desafios e
alegrias, gerando conversas
auténticas com outras novas
mées sobre as descobertas e
emogdes do inicio da jornada
materna.

PRESENTES

Criadores que ajudam a
tornar o Dia das Maes
especial com ideias criativas
para presentes, surpresas e
experiéncias inesqueciveis.
Seja recomendando os
melhores presentes para
cada tipo de mée, ensinando
DIYs faceis, ou mostrando
formas de surpreender sem
gastar muito, esses
influenciadores transformam
0 momento em algo Unico.




Te ajudamos a impulsionar o conteudo ideal:

Abaixo da média

Como o recomendador Meta de
conteudo de criadores identifica
potenciais anuncios de alto
desempenho a partir dos
conteldos de marca organicos:

Postagem orgénica
do criador com tag
de parceria paga

Do Reels de marca organico
Para anuncios pagos de alto desempenho

O recomendador de conteudo do criador aproveita a |A para prever qual contetdo
organico de marca no Instagram terd melhor desempenho se for transformado em

um anuncio pago.

ORGANICO

Seguidores
do creator

PAGO

Publico-alvo total,
alcance e visibilidade,

Recomendador
de conteudo de
criadores

segmentagao de publico,
solugdes de medigado e
entrega otimizada

A recomendagéo é feita Publicagéo pontuou: Impulsione a publicagdo
com base em mais Acima da média “acima da média”
de 130 pontos de dados com publicidade paga

Abaixo da média
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Whatsapp




(Whatsapp Brand Lab )




[ WhatsApp

)

lJ Brand Lab ]

O WhatsApp Brand Lab € um recurso exclusivo que ajuda

as marcas a criar experiéncias memoraveis para suas campanhas no WhatsApp.

Com uma sesséo de co-criagao liderada por um Especialista em Criacdo Conversacional e uma BSP, vocé pode
criar um BOT personalizado e um ecossistema de campanha que atenda as suas necessidades especificas.

Briefing

Tudo comega apds termos o
briefing completo e envio
dos assets, por parte
do cliente.

Ideacao

Uma vez que temos o
briefing completo,
comecamos a trabalhar nas
ideias para o Bot e nos
conceitos para divulgacao
de cada ideia.

Workshop

Em uma sessao criativa de
2 horas, as ideias de bot
séo compartilhadas com o
cliente e passamos por um
processo de co-criagao, a
fim de definir qual ideia
sera seguida.

Apos a ideia do bot definida,
aprovaremos também
o conceito criativo de
divulgacao da ferramenta.

Producao

Com a ideia do Bot
escolhida e detalhada no
workshop, o BSP inicia a

produgao do BOT e a
produtora a criagao dos
anuncios de divulgacéo.

Veiculacao

Tudo pronto! Iniciamos a
campanha ativando o canal
assim como a mensuragao

da acao.




Click to Chat ¢ )




Click to Chat

ORORORO

Impulsione sua campanha de clique para o WhatsApp com Reels
e ativos mobile-first. Esse framework combina as melhores praticas
criativas testadas com novas estratégias para criar campanhas
envolventes, ajudando os consumidores a descobrir

/4

seu canal e entender o que ele oferece.

. o) g~ Diferentes Linguagens
Mapeamento de Motivadores: ke Feitos para a plataforma

identificamos quais s&o os principais ) ey - Meta com tendéncias
motivadores e barreiras para entrada no canal em Reels

Consultoria criativa:
ajudamos a co-criar assets com linguagem

Nativa para plataforma ' v — Producéo Rapida
o ou Padrao
Producao de Assets: : X - Rush (2 semanas) |

Padrdo (5 semanas,
Desdobramos os assets com as melhores ( )

praticas que geram resultados de negoécio

Brand and Conversion:
Pesquisa de Brand and Conversion Lift para Com opgao de

avaliar resultado da estratégia EIIELEEE 0 SRR
para a sua

campanha


https://docs.google.com/file/d/1wmRKN0adApn3hDZ5xRCOAuToHwgc1gNK/preview

Obrigada

O\ Meta



