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A maior disputa hoje nao é
apenas por share de mercado.
E por share de rotina.

No tempo fragmentado do dia a dia, a
marca que nao sintoniza com o ritmo do
consumidor simplesmente nao existe.




cada 3
rasileiros

declara que "nao fazer
nada" é, na verdade, mexer
no celular.

Fonte: Pagina3, 2025

Entre os jovens de até 24
anos, esse comportamento é

ainda mais intenso:

5acadai

estao conectados
enquanto "descans




"0 VALE O SHOW?

O que eles fazem
com esse tempo?

Fonte: Consumer Pulse (Bain & Company, 2025)

Passam

3h32 por dia

conectados as redes sociais.

Eles ndo entram no Instagram com uma
lista de compras na mao.

Eles entram para relaxar, para rir, para
descobrir, para pertencer.

Eles entram para se entreter.
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Para as marcas, o 6cio nhdo é
tempo perdido.

E a maior oportunidade de
mercado da década.
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ATO 1: QUANTO VALE O SHOW?

As pessoas passam tempo com criadores que amam
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de minutos foram gastos com contetdo dos consumidores fazem uma compra considerariam trocar de marca quando
de criadores globalmente na Meta em dentro de alguns dias apés verem o um produto é promovido por um criador

2022" contetdo de um criador na Meta? que eles seguem?®

Fonte: Tubular Labs | Classificagdes de publico | Plataforma: Facebook | Top 1.000 criadores por tipo de criador | Minutos assistidos (com base em visualizagdes de qualidade de 30s) | Audiéncia global. 2. Estudo de midia global da Ipsos. (Estudo online meta-comissionado de 34.015 pessoas com idades entre 13 e 64 anos; populagdo da Intemet; usuérios mensais de
Interet mével, espectadores mensais de video e usudrios mensais de aplicativos de mensagens nos EUA, CA, RU, DE, FR, BR, JP, KR, IN, TH), fevereiro de 2023 - maio de 2023). 3. Role of Creator Marketing by Crowd DNA (pesquisa online issi o i a 40 geral com idades entre 18 & 65 anos nos EUA, N=1.750). Os entrevistados
qualificados fazem compras online pelo menos duas vezes por més, influenciados por criadores a0 comprar em categorias especificas de varejo e CPG, e compraram recentemente nesta categoria




ATO 1: QUANTO VALE O SHOW?

O segredo?
Transformar a compra em
entretenimento.

E elevar a transacdo aum ato de
lazer, onde a descoberta organica
encontra a tecnologia para criar uma
jornada nao apenas util, mas
verdadeiramente prazerosa,
especialmente através dos criadores.

Y
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ATO 1: QUANTO VALE O SHOW?

E nesse palco,

o show tem método.

Na Meta, Shoppertainment
é transformar o consumo em
parte do show:

No &cio digital, entregamos o que o
consumidor busca: relevancia.
Transformamos a descoberta em
compra, capturando o desejo no
momento em que ele nasce.

4 transforma a conversa

o storytelling que
nao interrompe,
encanta;

0 espago que

em pertencimento;

~ —
~ -

COMMERCE

a infraestrutura que
transforma desejo
em posse, sem
atrito.



. o A Parao
entretenimento,
as comunidades.
Para a relevancia,
a colaboracao.
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COMMUNITY

A plateia é fluida.

O publico de 2026 ndo cabe mais em caixas.
Migramos das tribos fixas para a era dos moods e das vibes.

Ser coerente é overrated.

O mesmo consumidor que busca sofisticacao de manha,
quer o caos e o humor a noite.

86% 67/%

dos jovens afirmam: dos jovens afirmam:
“é normal ser estranho” “somos feitos de contradigbes”

©23.2mil

Fonte: VICE, 2024
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COMMUNITY

A plateia é cUriosa.

Eles ndo vieram comprar.
Eles vieram sentir.

E porque sentiram, descobriram:

74%

das pessoas usam a Meta para
descobrir marcas que nem
sabiam que existiam.

Fonte: Meta, 2025
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COMMUNITY

A plateia é fiel.

A verdadeira lealdade nasce no pds-venda,
na repercussao da comunidade.

856% 78%

dos brasileiros na das pessoas afirmam
internet seguem e descobrir motivos para
confiam em contetido serem leais a uma

de Creators marca somente apds a

primeira experiéncia de
compra.

Fonte: 1) Dados GWI| — Brasil — 2025 H2 — Internet Users 16+. 2) The Collapse of the Purchase Funnel, 2023 Eldeman Trust Barometer
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Content & Creators

Em um mundo saturado de conteldo, o Criador
assume o papel de curador. Eles filtram o ruido e
entregam confianca.

A prova?

Mais de 3 em 4

usuarios de redes sociais preferem conteudo
de criador a anuncios tradicionais.

Fonte: Meta, 2025

- Influenciadores
"Sponsored (demo) geram (@) dObI"O de

Tnalada-lusy Wi + 1

vendas:

Leart

44% no Brasil
21% nos EUA
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As pessoas reagem aos
criadores pela autenticidade e
criatividade, e nao pela fama.

Ao buscar por um criador, eles sao a
extensao do time da marca e um
colaborador criativo, ndo apenas um
megafone.

EXISTEM ALGUNS CRITERIOS PARA

ENCONTRAR UM BOM MATCH

@ <

Criatividade

Expertise

T ¥ AB

Valores de marca  Avaliar parcerias Participa em
com concorrentes tendéncias da

N - - -

cultura
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® ATO 2: OSTRES C'S
Para entrar nessa conversa e ser ouvido,

vocé precisa do

= Q =DFrankiin ®

As marcas nao perderam o
palco, mas a dinamica de
poder mudou. 90 9@

Como define o antropologo

Michel Alcoforado: oo W

"A publicidade ndo dita mais o

comportamento, ela acompanha.

O branding ndo controla mais a

PRODUTO DEMANDA

narrativa de forma autoritaria; ele
agora precisa negociar a sua

n
entrada na conversa. SOLUCAO LINGUAGEM
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E nao se preocupe tanto
’ com o formato.

Autenticidade ——>  Perfeicdo

osg0
76%  80%

da Geragdo Z s6 dos consumidores
escuta se sentir compram produtos
verdade. sugeridos por creators

Fonte: Creators Economy, Nielsen & Youpix, 2025
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Para transformar influéncia em
receita, nao basta um "post".

E necessario um ciclo do hype A Meta oferece a Unica

que conecte a descoberta, a suite que integra esses a

gestao e a performance de trés pilares
midia. nativamente.

Um ecossistema de ideias que
esta a disposicao de marcas e
criadores de todos os tamanhos.




{ ATO 2: OSTRES C'S META FT. CREATORS | ECOSSISTEMA DE INFLUENCIA DA META

O ecossistema

DESCOBERTA GESTAO PERFORMANCE
Onde ainteligéncia de O controle centralizado O formato que oficializa o
dados da Meta identifica para orquestrar parcerias "feat", unindo os sinais de
o match perfeito entre em escala, com confianca do criador a
marca, criador e transparéncia e seguranca. inteligéncia de conversao
audiéncia. da marca.
RESULTADO:

No CPA Na intencao de marca

Fonte: Meta, 2026



ATO 2: OSTRES C'S

Creator Marketplace

Filtros avancados baseados
em interesses reais da
audiéncia (ndo apenas
seguidores).

Identificagao de tendéncias
emergentes antes que virem
commodities.

Acesso direto a portfolios e
métricas de performance
validadas pela Meta.

Use keywords to find creators

Search

Approximately 1.7M creators

Filters

Creator
Interests
Gender
Age
Followers
Latest posts
Follower growth
Accounts engaged
Ads experience
Countries
States
Portfolio
Verified account

Audience
Gender
Age
Countries

META FT. CREATORS | ECOSSISTEMA DE INFLUENCIA DA META

hillhousediaries
L7 United States

followers

4

19.6K 702K
Accounts  Accounts
engaged reached

O Message

4§ _ thebloomingnest
“M8  United States

253K
Total
followers

19.5K 391K
Accounts Accounts
engaged  reached

O Message

jhonnycurran
United States
63.6K 53.8K 502K

Total Accounts  Accounts
followers  engaged reached

§
!
a

O Message

hannah.is.home
WYV United States

152K  12.4K 301K
Total Accounts Accounts
followers engaged  reached

| 4

Save to list Sort by: Relevance v

# sammythomp ) citysage @

W4 Canada B United States

87.3K - - 242K 58K 313k

Total  Accounts  Accounts Total  Accounts  Accou
followers engaged  reach

followers ~engaged reached

(] O Message ] O Message
E’G jennakateathome cindyclarkinteri...
3 United States L United States
194K 9,543 309K 131K 23.6K 446
Total Accounts Accounts Total Accounts Accou
followers engaged reached followers  engaged reachs

>

[n] O Message
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Partnership Ads Hub

Gestao

N Partnership Ads Hub
. {a} Home Content overview @
&) Partners B Al [] saved ¥ Recommended
)
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META FT. CREATORS | ECOSSISTEMA DE INFLUENCIA DA META

Fluxo de aprovacao
simplificado: elimine a
burocracia de acessos
manuais.

Visao consolidada de
todas as parcerias e
ativos de criadores em
um so lugar.

Seguranca de dados e
conformidade total entre
marca e parceiro.
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Partnership Ads

Amplificacao:
transforme conteudo
organico em anuncios

potentes sem perder o
aspecto de
entretenimento.

Mensuracao full-funnel:
atribuicao clara de como o
criador impactou desde a
descoberta até o checkout

° feroldis_fashion
Ad

Ay

Qv

Conversion lift results

© Partnershipad On

Partnership

Ads

META FT. CREATORS | ECOSSISTEMA DE INFLUENCIA DA META

& om0 oo Segmentagdo:
g alcance os seguidores
...+« docriador +o
a publico-alvo da marca
com a precisao do
algoritmo da Meta.
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COMMERCE

CREATORS

No Shoppertainment, o criador ndo apenas apresenta o produto, ele
valida a escolha. Ele é o curador que filtra o ruido do mercado para o

consumidor.

A Meta transforma essa autoridade em uma experiéncia de compra fluida,

onde o conteudo é o proprio catalogo.

A JORNADA DE COMPRA

0 —

0

Descoberta
contextual

o produto aparece
organicamente na
rotina do criador.

(A
Validacao em
tempo real

duvidas sao sanadas
através da experiéncia
de uso real.

Checkout
sem friccao

o desejo encontra a
compra em um Unico
clique, sem sair da
plataforma.

Couldn't possibly! 3t they've lost
interest...anyway, hos

1 mayainthemoment « Original Audio

a Q

polonaamy and hm

< w WHOOP @
6

Your body is not every body. Track behaviors with
WHOOP journal and learn how to optimize what works
best for you. Get 24/7 personalized feedback and
coaching insights from WHOOP, starting at less than $1/
day.

Did you
Learn more enough?
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COMMERCE

Solugdes e Funcgoes

Partnership Ads com Live Shopping ft. Creators: Affiliate Hub:
Product Tags:

O show de vendas ao vivo. Uma rede de curadores
O anUncio oficializa o "feat" e O criador utiliza sua autoridade trabalhando em escala, onde o
permite que o criador marque para gerar urgéncia, fixando conteudo de performance é
produtos diretamente do catalogo produtos na tela para compra incgntivado por comissionamento
da marca. O usuario vé o preco e imediata. nativo, ampliando o alcance
compra enquanto consome o transacional da marca.
conteudo.

-17% no custo
por compra.

Fonte: Meta, 2026
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COMMERCE

O Ecossistema que
Escala Resultados

O Commerce na Meta é uma infraestrutura
inteligente que persegue a eficiéncia em cada

ponto de contato.

Unimos o poder de atencdo do Reels a
precisdo da IA e a capilaridade do WhatsApp,
garantindo que o show aconteca em todos os

canais — online e offline.

Os Pilares da Performance:

®

Escala com IA:
Automacao que encontra
o comprador certo para o
produto certo.

Omnicanalidade:
Sinergia total entre o
estoque digital e a
prateleira fisica.

Conversao Direta:
Onde a conversa vira
transagao imediata
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Meta Advantage+
(Catalog Ads):

Nossa IA mais poderosa.
Ela automatiza a selegdo
e entrega de produtos
do catalogo para cada
usuario com base em
intengao real de compra.

-16,4% no CPA

Fonte: Meta, 2026

Local Inventory Ads
(LIA):

Conectamos o estoque

da loja fisica ao anuncio.

Se o cliente esta perto
da loja, o anuincio
prioriza a visita fisica ou
o clique-e-retire.

ROAS 21% maior no
offline.

Inteligéncia, Escala e Precisao Operacional

Anuncios de clique
para o WhatsApp:

Transforma o interesse
em uma venda
consultiva imediata. E o
fechamento de venda no
canal de maior

preferéncia do brasileiro.

-10% no custo por
compra.

Product Set
Optimization (PSO):

Solucao de Retail Media
que permite controle
granular de orcamento
por marca dentro de um
catalogo compartilhado,
garantindo a
transparéncia e o ROl de
cada parceiro.
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@® ATO 3: GRAN FINALE

&5 svecroma

| don't dirink coffee 8o idrk &

e e o 5o ;) I ' LOUIS VUITTON

O CONVITE

O palco esta montado.
A audiéncia esta conectada.

Sua marca vai ficar nos
bastidores ou vai assumir o
microfone? T

So many options, but nothing 1o wear @

Aot o i +51 Aot i Dm0 scme T
L TN R ——




-~ MAKE
= EVERYDAY
SHOPPABLE

D) AND »
' ENTERTAINING




@chantouflowergirl

quidores

facebook

e e

Make every day
Shoppable and
Entertaining.






FEEDBACK

Debs, no geral, AMAMOS!!!

Porém, sentimos um pouco de falta de termos uma presenca maior de
creators nessa narrativa.

Acredito que possamos trabalhar mais também o "Quando vc junta
creators + Al+ wpp da bom.

Sei que voceés estao super por dentro do conceito de DVAC, entéo

queremos trazer mais o creator para essa narrativa.

O creator ndo deve ser protagonista. E importante trazermos também
uma percepgao de que é possivel fazer shoppertainment se vocé nao for
um big creator, ou até mesmo uma pessoa normal, trazer que pode ser
feito de outras formas também, nao esta necessariamente associado,
entende? Qualquer pessoa ou marca pode fazer isso.



