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A Winnin oferece às 
marcas a inteligência 
para encontrar seu
lugar autêntico na 
cultura

Marca Cultura



Como transformamos
Inteligência Cultural em Crescimento de negócio

A CAMADA QUE FALTAVA EM INTELIGÊNCIA DE NEGÓCIO

01 · DEMAND INTELLIGENCE

ONDE A 
DEMANDA 
ESTÁ 
SURGINDO?

02 · BRAND INTELLIGENCE

ONDE POSSO 
VENCER COM 
CREDIBILIDADE?

03 · COMMUNITY INTELLIGENCE

COMO EU 
GANHO 
RELEVÂNCIA?

04 · SHARE OF ATTENTION

ESTOU 
VENCENDO NA 
CULTURA?

GROWTH OPPORTUNITIES RIGHT TO WIN GROWTH ACCELERATORS MARKET RELEVANCE



O futuro pertence 
a empresas com 
melhor direção. 
Para onde a temporada 
de compras aponta?

WINNIN DEMAND MAP: GLP-1

AI-Powered Cultural Intelligence

2026



Nos últimos 3 anos, as conversas em torno de compras cresceram 
constantemente, sempre marcando picos durante o mês de Black Friday.

2026WINNIN.COM

2023 2024 2025 2026

RELEVÂNCIA AO LONGO DO TEMPO
Últimos 3 anos



Ao longo deste período, a curva vem mudando de figura: 
a relevância para compras começa cada vez mais cedo no 
segundo semestre.

2026WINNIN.COM

Queda de 19% de 
relevância em 
compras entre 
Agosto e Outubro

Aumento de 20%
de relevância em 
compras entre 
Agosto e Outubro

Aumento de 39%
de relevância em 
compras entre 
Agosto e Outubro

* Dados de Relevância nos últimos 3 anos em Compras, 
Brasil



Conteúdo feito pelas marcas: Canais própriosConteúdo orgânico feito sobre as marcas: User-Generated-Content (UGC) Conteúdo pagos em parceria com criadores

RELEVÂNCIA AO LONGO DO TEMPO
Últimos 3 anos

2026WINNIN.COM

A demanda existe, mas as marcas não acompanharam.

Mas não necessariamente da 
maneira que a sua marca acha.

O gap de relevância entre conteúdo 
feito pelas marcas, e conteúdo 
orgânico feito sobre as marcas 

também cresceu.



Os comportamentos que dominaram 
a última temporada de compras



As compras durante o Natal de 2025 foram as 
que mais cresceram em relevância.

+70%
DE RELEVÂNCIA 

BLACK FRIDAY 25 VS BLACK 
FRIDAY 24

+228%

DE RELEVÂNCIA 
NATAL 25 VS NATAL 24

+163%
DE RELEVÂNCIA 

11.11 de 2025 VS 11.11 de 
2024

COMPRAS DE NATAL 🎄
RELEVÂNCIA AO LONGO DO TEMPO
Últimos 2 anos

DATAS DUPLAS 🗓️
RELEVÂNCIA AO LONGO DO TEMPO
Últimos 2 anos

BLACK FRIDAY 🦃
RELEVÂNCIA AO LONGO DO TEMPO
Últimos 2 anos



O ritual estendido e performático de Natal 
Como a celebração vem se adaptando à casa como refúgio e à vontade de compartilhar.

DEMAND INTELLIGENCE

Calendário do advento e decoração natalina são comportamentos que 
esticam a experiência do Natal no tempo  de maneira "camera friendly". 
O calendário se torna formato de conteúdo, uma motivo para gravar 
todos os dias, enquanto a decoração se torna identidade, criando um 
ambiente doméstico carregado de símbolos instagramáveis. 

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7561185075556027704
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3794316986432690919


Moda e Beleza juntos movimentam metade do 
engajamento

Alimentos & 
Bebidas

Vestuário 
& Moda

Alimentos & 
Bebidas

Holiday Season 2024 Holiday Season 2025

Tecnologia

Beleza

Vestuário 
& Moda

Beleza

Mas tecnologia é a 
categoria que mais 
cresce em share entre 
as Holiday Seasons 
2024 e 2025

Tecnologia

Casa &
Decoração

Wellness



O react abriu espaço para formatos mais autênticos

Holiday Season 24 Holiday Season 25 A reprodução massiva de achadinhos e Reacts 
parece saturar o consumidor com emoções 
exageradas e listas artificiais de afiliados, e abre 
espaço para para conteúdos que sejam mais 
genuínos e relatable.

Humor 

Lista

Reacts

Vlogmas

Get Ready with me

Achadinhos

CREATOR TIP

Em vez de apostar só em promoção, explore com o criador 
situações cotidianas e engraçadas que o público já 
reconhece nele. O que gera identificação não precisa gritar 
"oferta", mas sim o consumidor se ver na história.

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3780182989826247187
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3806530327595295884


Novos espaços de demanda: 
a jornada do consumidor na holiday season 2026

2026



Espaços de  
descoberta

2026



Compras na loja física se tornaram 
programa de lazer (e de conteúdo)

HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

@beautybykatguthe…

2M Views | 129.3k Likes

O contraste entre as duas modalidades de 
compra está ficando mais nítido. Enquanto a 
online concentra o prazer no clique impulsivo 
e no unboxing, o consumidor está 
transformando a compra presencial em 
experiência social e divertida.

Leve o criador ao seu ponto de 
venda e transforme a compra em 
experiência para além do 
momento do unboxing, que é o 
único existente no online.

DEMAND INTELLIGENCE CREATOR TIP

Tópico “Shopping Day”

+16,4% de volume de conteúdo 
(Jul,24 - Jul,25 Vs Jul,25 a Jul,26)

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7575708401448045844
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3723232609200872638
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3689841040157158860


Espaços de  
consideração

2026



A IA está eliminando a incerteza
no processo de compra

HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

DEMAND INTELLIGENCE

O consumidor não compra mais no escuro. Antes de qualquer decisão, seja 
produto de cabelo, decoração ou look, ele testa, visualiza e valida com ajuda da 
IA. Esse comportamento remove fricções da jornada de compra, especialmente 
no online.

+521%

*em conteúdos que misturam IA e 
Cultura 

DE RELEVÂNCIA NO 
BRASIL

Entre os 12 meses de Abril de 2026/Abril2025 VS 12 meses 
de Abril 2025/Abril2024

Em 2025, a relevancia cresceu 
+4,6x em relação a 2023

Tópico “Compras + IA”



A curadoria humana
no caos digital: guia de presentes

HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

DEMAND INTELLIGENCE

Enquanto o ambiente digital cria abundância 
sem contexto:  infinitas opções, mas sem o 
toque, sem o ambiente da loja, sem o 
vendedor, vemos o crescimento em formatos 
com toque humano de uma curadoria 
planejada que tem o criador como 
intermediário. 

CREATOR TIP

Incentive o criador a trazer as 
próprias preferências, gostos e 
contexto pessoal para o guia de 
presentes. Quando a curadoria 
tem identidade, ela vira 
referência e pode aproximar 
ainda mais a audiência.

+141,3% vídeos
(Nov, 24 x Nov,25)

Tópico “Guia de Presentes”

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3769550602201098473
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7645430694386175252


Espaços de  
decisão

2026



Gastanças impulsivas como parte do planejamento
HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

Trend “Caros que valem a pena”

DEMAND INTELLIGENCE

O consumidor evoluiu sua consciência 
financeira, mas não eliminou o desejo pelas 
comprinhas impulsivas, tentando se 
controlar. Ao mesmo tempo que ironiza seu 
"descontrole financeiro", sabe que é 
importante repensar algumas compras.

CREATOR TIP

Explore com o criador o formato 
"quero muito isso" — itens que 
ficaram na cabeça, que ele 
salvou, que custam mais mas 
fazem sentido. Esse tipo de 
indicação não parece publi, 
parece conversa, evitando o 
scroll do consumidor.

+400k de views 
nos últimos 30 dias

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7553035996711898424
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3946394004714021521
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7616755881748860181


A embalagem vazia é o troféu
do novo consumidor

HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

DEMAND INTELLIGENCE

"Acabados do mês" se torna um formato 
de prestação de contas pública com o 
próprio consumo. 

É anti-desperdício e/ou controle 
financeiro como identidade. Terminar o 
produto virou virtude. Tem um orgulho aí: 
"eu não abandonei no meio, eu fui até o 
final".

Crescimento do formato 
"Acabados do mês" nos 
últimos 3 anos

CREATOR TIP

Dar liberdade para o seu criador 
testar por vários usos antes de 
comunicá-lo, permitindo que ele 
apareça com um aspecto mais 
"usado", ou mesmo próximo do 
fim, é uma forma de potencializar 
a credibilidade na estratégia de 
influência. 

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3917406948427245427
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3876086444624644251
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7585640984936041746


Espaços de  
fidelização

2026



Reposição do mês
Como realização pessoal

HOLIDAY SEASON DEMAND SPACES

DEMAND INTELLIGENCE

Com a cultura de compras ocupando um propósito coletivo de desopilação e 
lazer, e levando o consumidor a gastar mais do que planejava com frequência, a 
reposição do mês também é ressignificada, e  passa a ser um momento mais 
raro de realização pessoal: de uma compra justificada e necessária. 

Tópico “Reposições do mês”
Pico de 
+1.40M 
de relevância

https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3893503480136409795
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/in/3917187992396753045
https://insights.winnin.com/workspace/01K2CR6GCAT3B4VRQGBSBNG2ZK/post/tt/7527441983028219192


WINNIN.AI



Share of
Views

Share of
Engagement

Conteúdos gerado por marcas: Owned (Ads) + Paid (Influenciadores) 
UGC sobre marcas: Earned Channels (User-Generated Content)

O PROBLEMA

O gap de relevância

2026

Source: Winnin, last 12 months, social video consumption behavior worldwide across platforms


